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Pateicibas

Latvijas mediju vides daudzveidibas projekta Tsteno$ana esam sanémusi atbalstu gan
no institiicijam, gan kolégiem, sadarbibas partneriem, draugiem un tuviniekiem. Liels
paldies Kulttras ministrijas Mediju politikas nodalai un LU Zinatnes departamentam un
ta direktoram par efektivas sadarbibas Iliguma izstradi un noslégsanu, ka arT Socialo
zinatnu fakultatei, it Tpasi dekanam Jurim Rozenvaldam, prodekanei Gitai Blauai un So-
cialo un politisko pétijuma institiita direktorei Aijai Zobenai par atbalstu! Paldies arT LU
prorektoram socialo un tiesibu zinatnu joma Janim lkstenam!

Pateicamies arT Latvijas Nacionalajai bibliotékai un LU Socialo zinatnu fakultates
bibliotékai par bagatajiem resursu krajumiem un iespé&ju tos izmantot, pétijumu kompani-
jai Kantar TNS, Centralajai statistikas parvaldei, Latvijas Nacionalajai bibliotékai un
interneta izpétes un konsultaciju uznémumam “Gemius” par vértigajam datubazém, ka
art Valsts ienémumu dienestam par sniegto informaciju.

Tpa3s paldies laikraksta “Bauskas Dzive” Zurnalistam Vilnim Auzdanam, “Kurzemes
Radio” zinu redaktorei Dacei Blimai, laikraksta “Talsu Véstis” Zurnalistei Maritei Jankele-
vi€ai, Zurnala “Domuzimes” redaktorei Ruditei Kalpinai, laikraksta “Druva” Zurnalistei un
valdesloceklei Mairitai Kanepei, “Latgales Radio” Zurnalistei Valdai Laizanei, Dailes teatra
sabiedrisko attiecibu vaditajai Laurai Leimanei, laikraksta “Ludzas Zeme” galvenajai
redaktorei un Tpadniecei Laimai LinuZai, Latvijas Preses izdevéju asociacijas valdes
priek8sedétaja vietniekam Guntaram Licim, publicistam Jurim Lorencam, LTV komunika-
cijas specialistei Kristai Luizei Prieditei, Latvijas Nacionala teatra Komunikacijas dalas
marketinga un sabiedrisko attiecibu vadit3jai Ligai Rims$évicai, laikraksta “Bauskas
Universitates Komunikacijas fakultates dekanei Andai RoZukalnei, Kantar TNS klientu
direktoram Oskaram Rupéteram, regionalas televizijas “Vidzemes TV” redaktorei un
Zurnalistei Aigai Vendelinai-Ekei, regionala radio “Latgales Radio” Zurnalistei Inesei
Zeizai. Tapat paldies visiem misu anonimajiem respondentiem un interviju sniedzé&jiem!
Liels paldies gramatas “Latvijas mediju vides daudzveidiba” manuskripta pirmajiem
lasitajiem - recenzentiem Aiovas Pavalsts Universitates emeritétajam profesoram
Andrejam Plakanam, LU Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultates vadoSajai pétniecei
Aijai van der Steinai un Kultiiras ministrijas Mediju politikas nodalas ekspertei Klintai
LoCmelei - par riipigo lastjumu, ieinteresétibu, vérté3anu un ieteikumiem.

Pateicamies arT LU Akadémiska apgada komandai - literarajai redaktorei Baibai
Mirniecei-Bulevai, maksliniecei Laurai Velai, korektorei Aijai Lacei, apgada direktorei
Aijai RozenSteinei.
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MEDIJU DAUDZVEIDIBA:
POLITIKA, PETIJUMI UN PROBLEMAS

Vita Zelce

Mediju daudzveidibas esiba ir viena no demokratiskas sabiedribas pamatprincipiem,
kas caurauZ un ietekmé faktiski visas tas pastavésanas jomas. To vidl - valdo3as elites
periodiska nomaina, varas un parvaldibas institliciju darbiba un attistiba, sabiedribas un
tas grupu daZadu intereSu parstavnieciba un reprezentacija. Mediju daudzveidiba, tapat ka
mediju briviba, ir demokratijas neatnemams priek3nosacijums (McQuail 2010, 196-197).
Publiskaja telpa, politiskajos un akadémiskajos tekstos koncepts “mediju daudzveidiba”
visai bieZi tiek lietots vienada nozimé un/vai paraléli ar citu jédzieniski radniecisku ter-
minu - “mediju pluralisms”, tomér to saturiskaja biitiba ir arT atskiriba. Konceptu “mediju
daudzveidiba” parasti lieto empiriska jeb taustamaka nozimeg, bet “pluralismu” izmanto
sabiedribas pamatvertibu un attistibas [Thiju vértéjuma. Mediju daudzveidibas koncepts
piemérojams mediju satura, patérina, Tpasnieku u.c. mediju vides heterogenitates rak-
sturojuma (Metykova 2016, 4). Pluralisms ir demokratijas visparéjais mérkis, savukart
daudzveidiba - veids un ITdzeklis, ka to sasniegt. Demokratiskas valstis allaZ ir ieinteresé-
tas nodro3inat un veicindt mediju daudzveidibu, apzinoties, ka ta ir $3s parvaldes formas
un sabiedribas esibas pamatsastavdala (Sjevaag 2016, 171-172). Mediju daudzveidibas
un pluralisma konceptus caurvij demokratijas un pilsoniskas Iidzdalibas ideali, kas art
ietver sabiedribas dzives daudzéjado un daZado aspektu reprezentacijas akceptésanu.
Sie ideali balstas parlieciba, ka japastav plasam mediju piedavajuma klastam un tajos
jaizskan daZadu sabiedribas grupu balsim, ka art paréjai sabiedribai 8is daudzveidigas
balsis tiesi ar plaSsazinas Itdzekl|u starpniecibu ir iespéjams sadzirdét (Picard 2017, 256).

P&tnieki vienmér atzist, ka mediju daudzveidiba ir sarezgits socialais fenomens un ar7
griti izzinams, operacionalizéjams un mérams. Viens no mediju daudzveidibas pétnieci-
bas misdienu tradicijas iedibinatajiem Filips Napoli to iedala: 1) avotu daudzveidiba;
2) satura daudzveidiba un 3) ekspozicijas daudzveidiba. Vins raksta: “Pilsoniem ir briva



pieeja idejam no plasa avotu loka (avotu daudzveidiba) iegutajam idejam visa to plasaja
klasta (satura daudzveidiba). Pilsoni tad iesaistas Saja daudzveidiba (ekspozicijas daudz-
veidiba), lai papildinatu savas zinasanas, uzzinatu par pretéjiem uzskatiem un klatu par
labi informé&tiem Iémumu pienéméjiem, kas sp&j sekmigak izpildit savus pienakumus
demokratiska un pasreguléjosa sabiedriba” (Napoli 1999, 9).

Avotu daudzveidibu raksturo iedzivotdjiem pieejamas mediju sistémas, kas viniem |auj
pieklat saturam. Tas politikas un pétniecibas uzmanibas centra ir mediju Tpasnieki, vinu rak-
sturojums un piederiba noteiktam sabiedribas grupam (pieméram, rasei, tautibai, dzimtei),
ka arT mediju Tpasnieku organizatoriskas un ekonomiskas struktiiras (pieméram, publiskas,
privatas, orientétas uz pelnas gisanu, bezpelnas, neatkarigas, akciju sabiedribas). Vél viens
avotu daudzveidibas aspekts ir medijos stradajo3o sastava raksturojums (pieméram, tauti-
ba, dzimte, sociala izcelsme un/vai identitate). Satura daudzveidibu raksturo pieejamie
mediju produktu, programmu, Zanru veidi, piedavato ideju un uzskatu spektrs, socialo un
demografisko grupu parstavnieciba mediju satura. Savukart ekspozicijas daudzveidibu
nosaka auditorijas mediju daudzveidiga satura piedavajuma patérind un paklau3anas ta
iedarbei. Jeédzienu “ekspozicijas daudzveidiba” palidz saprast analogija ar 83 termina lieto-
jumu fotografija, kur “ekspozicija” ir gaismas daudzums, kas nonak uz fotojutiga materia-
la - fotofilmas vai digitala sensora. Savukart mediju lietotdjs 1dzinas Sim fotomaterialam,
tacu vienlaikus pats arT pilda fotografa lomu, proti, pienem |émumus un izdara izvéles, kadu
mediju iedarbém un cik liela méra sevi paklaut.

Avotu Satura Ekspozicijas
daudzveidiba daudzveidiba daudzveidiba

1. att. Mediju daudzveidiba un tas politikas virzieni, priekSplana izvirzot ekspozicijas daudzveidibu
(Napoli 2011, 253)

Jateic, ka pla3sazinas I1dzek|u satura daudzveidiguma palielinasanas nav vienadoja-
ma ar ta patérina daudzveidigo$anos. Mediju lietotdji no visa pieejama mediju satura
izmanto tikai mazu ta dalu. Tpasi spilgti tas vérojams pédéjos gados notiku3a interne-
ta mediju radita satura apjoma un daudzveidibas eksplozijas situacija, kura vérojama
cilveku tieksme sava ikdiena koncentréeties tikai ap daZiem tieSsaistes avotiem. Tas art
liek no jauna uzdot jautdjumus par demokratijas un mediju politikas normativo logiku,
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ko galvenokart veido pla3sazinas [tdzeklu avotu un satura daudzveidibas veicinaSanas
meérki (Napoli 2011, 246-249). F. Napoli 1pasi uzsver, ka mediju daudzveidibas politika
lielaka uzmaniba veltama ekspozicijas daudzveidibai, vienlaikus stiprinot mediju vides
heterogenitati (sk. 1. att.). To iespéjams darit, mazinot pieejas barjeras citadam satu-
ram, tadéjadi mediju lietotdajus mudinot izrauties no savas ikdieniskas plassazinas ITdzek|u
patérina rutinas. Tapat ir javeicina mediju satura daudzveidiba un jarada iespé&jas un
instrumenti, kas lauj piekl|dt tieSi tam saturam, kas vislabak kalpo demokratiskas sabiedribas
vajadzibam (Napoli 2011, 250-254).

Mediju daudzveidibas pétijumos bieZi tiek iztirzata plassazinas Iidzeklu iek3&ja un
argja daudzveidiba. Aréjo daudzveidibu raksturo piedavata mediju klista bagatiba
un diferenciacija. lek$éjo daudzveidibu nosaka mediju satura, formu un Zanru dazadi-
ba. Mediju pétniece Helle Sjovaga norada, ka pla3sazinas Iidzek|u aréjas un ieksgjas
daudzveidibas indikatori javérté piecos kontekstos (sk. 2. att.). Pirmais - strukturdalais
konteksts, kas raksturo mediju darbibas politisko, ekonomisko un profesionalo ietvaru.
To veido, pieméram, politiska situacija (it Tpasi politiska pluralisma pakape), nozares
ekonomiskie un tirgus apstakli, tostarp savstarpgjas konkurences intensitate, situacija
reklamas nozaré un tehnologiju joma. Bitiska nozime ir arT tiesiskajiem aspektiem, medi-
ju piederibas un darbibas regulacijai, varda brivibas stavoklim, ka arT Zurnalistikas &tikai.
Strukturalais konteksts biitiski ietekmé visu mediju vidi, Zurnalistiku un mediju produktus.

Otrais - organizatoriskais konteksts, ko raksturo mediju Tpasums, resursu menedz-
ments, redakciju darbs un ta apstakli, korporativas identitates, Tpasnieku ietekme uz
mediju un Zurnalistiem. Tpasniekiem var bit/ir noteico3a loma, izvéloties mediju persona-
la atslégfigiiras - redaktorus un menedZerus -, ka art dodot vai liedzot iesp&jas izmantot
konkrétos plassazinas I1dzek|us ka varas, ietekmes un informacijas resursus.

TreSais - radiSanas/raZosanas konteksts. Te runa ir par Zurnalistikas praksém un
normam, ka art profesionalo kultliru un &tiku. Svariga nozime ir art profesionalajam or-
ganizacijam, izglitibai, tas regularai papildinaSanai. Japiezimé, ka radosaja/razo3anas
joma valda izteiktas konkurences apstakli gan satura radi3ana un piedavasana, gan teh-
nologiju izmantosana.

Ceturtais - produkcijas konteksts. Taja ieklaujas medijos atspoguloto tému un pausto
viedok|u daZadiba un daudzums, k3 arm Zanru, izmantoto informacijas avotu klasta daudz-
veidiba. Apliikojot televizijas produktus, — programmu un formatu daudzveidiba. Auditorijai
piedavato produktu satura daudzveidibas izzinaSanas instruments ir kontentanalize.

Piektais - recepcijas konteksts jeb ekspozicijas daudzveidiba. Taja ir javérté - vai
pladsazinas Iidzek|u patereétaja izvéleta “medijkarte”, proti, vai izdarita produktu atlase
no piedavajuma ir uzskatama par daudzveidigu, vai taja ir rodama viedoklu, “balsu” un
reprezentaciju dazadiba. Svarigs faktors ir arT iemesli un ietekmes, kas cilvékam liek no
visa plada piedavajuma izvéleties tos vai citus konkrétos medijus. Izvélétais plassazinas
[Tdzeklu saturs liela méra nosaka vina pasaulredzejumu un attiecibas ar sabiedribu, tadée-
jadi arT iesaisti demokratijas procesos (Sjevaag 2016, 173-177).



H. Sjovaga arm atzist, ka nav iesp&jams novilkt striktu liniju starp mediju iek$&jo un
aréjo daudzveidibu, jo nereti to raksturojoSie aspekti ieklaujas abas kategorijas.
Tapat stingra robeZa nepastav art starp mediju daudzveidibu raksturojoSajiem kontekstiem.
Pieméram, pla3sazinas Iidzeklos rodamo reprezentaciju daudzveidiba izzinama
radiSanas/razoSanas, produkcijas un uztveres konteksta. Tadejadi medija piedavatais
saturs lauj analizét ta darbinieku sastava (ko veido redaktoru un Zurnalistu vecuma,
dzimtes, tautibas un socidlas piederibas struktiiras) ietekmi uz ta daudzveidibu. Mediju
darbinieku sastdva homogenitate parasti atstaj negativu ietekmi uz satura daudz-
veidibu. Savukart pla3sazinas I1dzeklu satura analize |auj ieraudzit daZzadu socialo grupu
reprezentaciju un tai piederigo “balsu” piekluves medijiem iesp€jas un Iidz ar to - auditorijai
(Sjevaag 2016, 177-178).

Aréja daudzveidiba

Strukturalais Ekspozicija/
konteksts Recepcija

/

Radisana/ Produkcija

RaZo3ana

lek3&ja daudzveidiba

2. att. Mediju sistémas aréjas un iek3g&jas daudzveidibas apstakli (Sjevaag 2016, 179)

Reprezentacija ir valodas forma (pieméram, verbala un neverbala sazina, téli, mizi-
ka, simboli), kas tiek izmantota komunikacija un nozimju radisang, lai paustu sabiedriba
valdo3os priek3status. Ta ir konceptu nozimju radisana cilveku pratos ar valodas starp-
niecibu, sava veida vidutajs starp objektu “realo” pasauli un vardos iztéloto pasauli, kura
art ir priekSmeti, paradibas, cilvéki un notikumi. Reprezentacija ietver ne tikai zinaSanu un
priekSstatu atveidoSanu, bet ari to organizaciju un sistematizaciju (Hall 1997a, 17). Mediju
reprezentaciju prakses arT sekmeé un uztur stereotipu veido3anos un pastavesanu. Stereoti-
pizacija “patieso cilveéku” parvers butng, ko raksturo daZas vienkarSas pamatiezimes, kas tiek



uztvertas ka nemainigas, faktiski — dabas dotas. Cilveku
aizstaj noteiktas vienkarSotas priek3statu kategorijas,
pieméram, aukle, skolotdja, tévs, mate... Stereotipizaci-
ja ne tikai tipizé cilvéku, bet arT veido robeZas starp in-
dividiem un socialajam grupam, pieskirot tiem, kuri ir 3Ts
[Tnijas otra pusg, nozimi “cits” (Hall 1997b, 257). Daudzi
mediju reprezentacijas pétijumi, kas aptver arm mediju
daudzveidibas problematiku, ir veltiti rasu, minoritasu,
dzimtes, tautibu, socialo grupu atainojumam plassazinas
[Tdzeklos, pieméram, zinas, televizijas programmas,
filmas, fotografijas, Zurnalos u.c. (pieméram, Fleras 2011;
Alsultany 2012; Atakav 2013; Luther et al. 2017). Plasa
uzmaniba veltita geografiskajai daudzveidibai, centra-
periférijas proporcijam, mediju reprezentaciju lomai
globalo priek3statu tap$ana (pieméram, Napoli 2007;
Orgad 2012; Salawu & Chibita 2016; Scott 2017). Repre-
zentdaciju analize arT parsvitro idealistisko priek3statu, ka
mediji ir “visas sabiedribas spogulis”, daudz lielaka pa-
kape tie ir savu veidotaju identitates, pieredzes, kultiras
un vértibu sistémas atspulgs (Sjevaag 2016, 178).

Pladsazinas hdzeklu daudzveidiba tradicionali tiek
vertéta nacionalo valstu ietvaros. Mediju satura digi-
talizacija un ta patérésana interneta liek aizvien vairak
rekinaties ar aizvien pieaugo3o mediju starptautiskas in-
frastruktiiras, konkurences, globalo mediju superspélétaju
un arvalstu Tpasnieku segmenta pieaugumu un citu aspektu
ietekmi uz mediju daudzveidibas situaciju. Bitiska ietekme
ir arT mediju konvergences procesiem, informacijas avo-
tu pieaugumam, datu Zurnalistikas attistibai, mediju pro-
duktu pieejamibai un patérinam globalajas platformas
(pieméram, Google, Netflix, Amazon, YouTube) u.c. norisém.
Internetam kllstot par iedzivotaju galveno informacijas
avotu, mediju daudzveidibas situacija ir iztirzajama kop-
saisté ar digitalo ekosistému’. Tas savukart liek rekinaties
ar interneta piedavatajam rekomendaciju sistemam, sa-
tura agregatiem?, meklésanas rezultatu ranzgjumiem, ka
arm ar informacijas kaskadeém?®, informacijas filtra bur-
buliem?, atbalss kameram®, informativajam parslodzeém
u.c. apstakliem, kas ietekmé individa informacijas ieguvi
(Sjovaag 2016, 180-182).

! Digitala ekosistéma (digital ecosystem) ir
telpa, ko izveidojusi mediju, telekomunika-
ciju un informacijas tehnologiju konvergence.
Ta sastav no lietotdjiem, uznémumiem,
valdibam u.c. varas institlicijam un pilsonis-
kas sabiedribas, ka art no infrastruktiras, kas
sniedz digitalas interakcijas iespé&jas. Digita-
lo ekosistemu formé daudzas mazakas eko-
sistémas, kas savstarpgji mijiedarbojas un
kuram ir savi lietotdji, kopienas, informacijas
telpa un mediju avoti, kas veicina informaci-
jas pliismu (World Economic Forum 2007). Sis
termins ir aizglts no dabaszinatném, kuras
ar ekosistému tiek saprasta savstarpgji at-
karigu organismu un objektu kéde, ka arT So
organismu un objektu savstarpgjas attieci-
bas &Ts kédes ietvaros un argja vide. ST sisté-
ma Spéj pasorganizéties, ta ir ilgtsp&jiga un
turpina attistities.

2 Satura agregators (content aggregator) ir
individs vai organizacija, kas no dazadiem
tieSsaistes resursiem vac tikla saturu, lai to
lietotu jauna veida vai pardotu talak. Proti,
rada satura agregatu. Satura agregatorus
iedala: 1) tados, kuri vienkarsi vac saturu no
dazadam timekla vietném, un 2) tados, kuri
vac un izplata saturu, piemérojot patérétaja
vajadzibam.

> Informacijas kaskade (information cas-
cade) ir situacija, kad individs pienem lé-
mumu vai izdara izvéli, balstoties uz citu
ricibu vai izvélém un ignorgjot sava riciba
eso3o informaciju. Informacijas kaskades
teorija tiek lietota uzvedibas ekonomika,
ka arT citas socialajas zinatnés, skaidro-
jot finan3u tirgu un politikas scenarijus ka
biznesa stratégijas. Informacijas kaskades
ir izplatitas interneta un socialajos tiklos.

4 Filtra burbulis (filter bubble) ir intelek-
tualas izolacijas stavoklis, kura iemesls ir
personalizéta mekléSana internetd, kad
timekla algoritms, balstoties uz taja eso3o
informaciju par konkréta lietotaja disloka-
ciju, klik38ku uzvedibu un meklésanas vésturi,
izrekina, kada informacija lietotajam ir tika-
ma, un to uzstajigi piedava.



MEDIJU DAUDZVEIDIBAS UN PLURALISMA PETIJUMU

GALVENAS IEZIMES

Politikas veidotaju un pétnieku vériba galvenokart ir veltita mediju avotu un sa-
tura daudzveidibai. Demokratisko valstu politiku darbibas merkis bieZi vien ir tieSi avotu

° Atbalss kamera (echo chamber) - t.s. slegtas
telpas situacija, kurd, izmantojot informaci-
jas nodo%anas un tas atkartosanas veidu, tiek
pastiprinatas un paspilgtinatas noteiktas ide-
jas un parliecibas. So slégto telpu, pieméram,
veido kadas partijas biedru aprindas, domu-
biedri, subkultiiras. Turklat atbalss kameras
situacija lielakoties dominé viens véstijums,
savukart citi tas uzmaciga fona ietekmé kltst
nedzirdami. Socialajos tiklos, kur aktivi dar-
bojas domubiedru grupas, atbalss kameras
situacijas ir |oti izplatitas.

daudzveidibas palielinaSana. Tas tiek darits ar medi-
ju Tpadnieku regulacijas aktiem, licen¢u izsniegSanu
vai liegSanu, noteikumiem par nodarbinatibu medijos.

P&tnieki lielu uzmanibu ir veltTjusi ASV mediju daudz-
veidibas mérktiecigajai politikai, kura liela nozime ir Fede-
ralas komunikacijas komitejas (Federal Communications
Commissions, FCC) ilgsto3ajai darbibai (Einstein 2004;
Baker 2007; Kim & Kwak 2017). ASV mediju regulatoru
skatljuma plassazinas Iidzeklu konkurence tirgt ir veids,
kas atbilst valsts politiskajiem merkiem demokratijas
nodrosinasana. Mediju daudzveidiba tiek definéta,
izmantojot piecus atskirigus un savstarpgji saistitus

konceptus - uzskati/viedokli, programmas, tirgus, avoti, sievietém un minoritasu parstav-
jiem piederoSie mediji (Metykova 2016, Ch. 1).

Mediju daudzveidibas sabiedriskais labums

. Nodrosina brivibas un demokratijas esamibas un lietoSanas kltdu un trikumu pamanisa-
nu un novérsanu (pieméram, brivais tirgus sekmé mediju TpaSuma koncentraciju, kas var

apdraudét varda brivibu)

. Paver iespéju socialajam un kultiras parmainam, kas ietver jaunu, agrak politiski un
sociali nevarigu vai marginalu socialo grupu noklisanu sabiedribas redzamibas loka un

publiskas “balss” iegtisanu

. Lauj minoritatém uzturét savu kultiiru un dzivesveida atskiribu un savdabibu

. Mazina konfliktu rasanos, dodot iespéju uzklausit opozicija eso3o viedokli un censties
saprast vinu nostaju un intereses

. PieSkir daudzveidibu un daudzkrasainibu kultiiras un socialajai dzivei

. Lauj git iespejami maksimalu labumu no medijos piedavato ideju “briva tirgus”
Avots: McQuail 2010, 197.

Federalas komunikacijas komitejas kops2003. gada veidoTpasu “Daudzveidibas indeksu”
(Diversity Index), kura metodologijas pamata Herfindala-HirSmana indekss (Herfindahl-
Hirschman Index, HHI).¢ Sis instruments tiek lietots, lai méritu tirgus koncentraciju to vai
citu Tpadnieku rokas, tadejadi laujot izsekot armT monopolu tapSanai vai to iesp&jamibai



(Marcus 2007, McCann 2013, Napoli 2015, Jastramskis
et al. 2017). Lai gan Sis indekss sanémis pretrunigus
vértéjumus, ka art tiek minéti daudzi ta trokumi (proti,
visbieZak - datu vienpusigums), tomér 8Tinformacija sek-
mé mediju Tpadnieku sastava analizi un nepietiekamas
daudzveidibas sektoru konstataciju. Pieméram, ASV jau

¢ Herfindala-HirSmana indeksu izsaka for-
mula: HHI = MS 2 + MS 2 + MS.? + MS 7 ..+
MS 2. Saisinajumi: HHI - Herfindahl-Hirsch-
man Index. MS - market share (tirgus dala).

ilgstosi procentuaili |oti nieciga mediju dala pieder sievietém un rasu minoritatém. Sie fakti
signalizé, ka minéto socialo grupu intereSu parstavnieciba ir/var bit salidzinosi triiciga un
mediju politikiem STm problémam japievérs vériba (Forelle 2015, 3432). “Daudzveidibas
indeksa” dati ar regulari lauj spriest par to, vai pastiprinas mediju koncentracija atse-
visku Tpasnieku rokas, vai arT to spektrs vértéjams ka daudzveidigs. ASV mediju politikas
uzdevums ir panakt lielaku TpaSnieku sastava dazadibu, tadéjadi sekmejot art politisko
pluralismu, publiskas debates ar labi informétu dalibnieku iesaisti. Federalas komunikaci-
jas komitejas politikas pamatvirziens - veicinat mediju darbibu sabiedriskajam labumam

un interesém (sk. 3. att.) (McCann 2013, 2-11).

Politiskie apsvérumi:
demokratija, pluralisms un
daudzveidiba, varda briviba

|

Sabiedriskas
intereses:
komunikacijas
politika

Socialie apsveérumi: sociali un
kult@iras ieguvumi - informacijas
kvalitate un sabiedrisko
pakalpojumu efektivitate

Ekonomiskie apsverumi:
ekonomikas efektivitate —
konkurence, tehnologijas un
inovacijas, ienesigums

3. att. Mediju politikas sabiedrisko intereSu un mediju institiiciju dimensijas (McCann 2013, 3)

ArT Eiropas valstis, kur liela nozZime ir sabiedriskajiem plaSsazinas ITdzekliem un kur
darbojas arT komercialie mediji, tiek veikti mediju daudzveidibas un pluralisma mérijumi.
Pieméram, Apvienotaja Karalisté izmanto Mediju pluralitates testu (Media Plurality Test)



ar sareZgitu mérinstrumentu un avotu kopumu, Italija tiek veikti integréta komunikacijas
tirgus pétijumi, Vacija - 1996. gada dibinatas Mediju koncentracijas komisijas (Kom-
mission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich, KEK) komerctelevizijas kanalu
TpasSuma koncentracijas vienas rokas un 3kérseniska Tpasuma koncentracijas monitorin-
gi, kuru dati tiek izmantoti mediju tirgus regulacija un politikas veido3ana (Just 2009;

Eiropas Savienibas Mediju pluralisma monitoringa indikatori

Pamataizsardziba Tirgus pluralisms
. Varda brivibas aizsardziba . Mediju TpaSuma caurspidigums
Informacijas tiesibu aizsardziba . Mediju TpaSuma koncentracija

«  Mediju neatkariba un efektivitate (horizontala)

. Skérseniska mediju pasuma

Visparégja piekluve tradicionalajiem
koncentracija un konkurence

medijiem un internetam
. Mediju dzivotspéja

Politiska neatkariba Sociala ieklausana
. Mediju politiska kontrole . Minoritasu piekluve medijiem
Redakcionala autonomija . Lokalo/regionalo kopienu piekluve
medijiem un kopienu mediju

. Mediji un demokratiskais 1
véléZanu process esamiba

- Sabiedrisko mediju parvaldes +  Sieviesu piekluve medijiem

neatkariba un finansésana . Medijpratiba

Katra joma indikatorus skala no 0% Iidz 100% vérté nacionalo zinojumu autoru aptau-
jatie eksperti. Pluralisma zema riska grupa — 0-33%, vid€ja riska grupa — 34-66% un
augsta riska grupa - 67-100%

Avots: CMPF 2017.

Smith & Tambini 2012; Humphreys 2015; Picard 2017).

Mediju daudzveidibas situacija Eiropa apkopojosa un salidzino3a griezuma fikséta
Eiropas Savienibas Mediju plurdlisma monitoringa (EU Media Pluralism Monitor, MPM). P&c
Eiropas Komisijas pasiitijuma ta metodologiju 2007.-2009. gada izveidoja starptautiska
un starpdisciplinara pétnieku komanda (Valcke 2009; Valcke et al. 2015, 5-6; Metyko-
va 2016, 7). ES valstu mediju pluralisma monitoringa realizé3ana iesakas 2013. gada,
kad Eiropas Komisija vienojas ar Eiropas Universitates institita Mediju pluralisma un
mediju brivibas centru (Centre for Media Pluralism and Media Freedom, CMPF) Florencg,
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Italija, par ta metodologijas atjauno3anu un vienkarsosanu, ka arT pétijumu Tsteno3anu.
2014. gada tika veikts devinu ES dalibvalstu mediju pluralisma monitorings (Valcke et al.
2015, 7). Nakamajos gados pétijuma iesaistito valstu skaits pieauga. 2016. gada tas tika
realizéts 28 ES valstis un divas kandidatvalstis. Taja tiek novértéti plassazinas Itdzek|u
pluralisma riski, balstoties uz 20 indikatoru kopumu, kas raksturo €etras jomas: pamata
aizsardziba (3is indikators ietver galveno mediju un Zurnalistikas jomas regul&jo3o tiesib-
aktu vértéjumu), tirgus pluralisms (mediju Tpasnieku un ekonomisko aspektu analize),
politiska neatkariba (nacionalas mediju sistémas un mediju politiskas neatkaribas vérté-
jums) un sociala ieklautiba (daZadu sabiedribas grupu, tostarp riska, piekluves medijiem
vértéjums). Tiek analizétas mediju pluralisma politiskas, kultiras, geografijas, struktiiras
un satura dimensijas, ka arT apliokoti daZzadu veidu plassazinas Iidzekli - sabiedriskie,
komercialie un kopienu mediji (sk. 2. logu) (CMPF 2017).

Latvija ES Mediju pluralisma monitoringu kops 2015. gada veic Rigas Stradina uni-
versitates pétnieki. 2016. gada Latvijas nacionalaja zinojuma mediju pluralisma risks rak-
sturots galvenokart ka videjs. Indikatorus mérot skala 0-100%, pamata aizsardzibas joma
pluralisma riskam pieskirti 37%, kas to lauj vértét ka vidéjas pakapes. Tirgus pluralisma
riska pakape — augstaka, 61% (lai gan péc kop&jiem pétijuma kritérijiem ta atbilst vidéjam
[Tmenim). Galvenas baZas saistas ar mediju TpaSuma koncentraciju un Tpa3nieku kontroli
par redakcionalo saturu. ArT plassazinas Iidzek|u politiskaja neatkariba plurdlisma riska
pakape ir vid€ja (63%). Vajie aspekti - augsta mediju politiska kontrole un redakcionalas
autonomijas ierobeZo3ana. Savukart socialajai ieklautibai, kam pétijuma pieskirti 69%,
jau piemit pluralisma riska augsta limena pakdpe. Ta Tpasi vérojama lokalo/regionalo
kopienu un sievieSu piekluvé medijiem un to parvaldei (RoZukalne 2016).

1. tabula. Latvijas mediju pluralisma risku pakape salidzinajuma ar
kaiminvalstim péc ES Mediju pluralisma monitoringa datiem

Latvija Lietuva | lgaunija Somija Polija Vacija Zviedrija
omas
J 20152016 2015 2016 2016* 2015 2016 2015 /2016 2015 2016|2015 2016
26 37 28 18 20 16 17 33 36 6 13 16 13
aizsardziba
;:rg‘_ll? me 62 61 68 | 57 53 75 | 61 | 70 | 66 @ 44 @ 24 49 | 50

29 63 52 35 38 26 44 40 63 19 11 17 7

Sl 46 | 67 | 38 | 66 56 30 43 | 52 | 47 |21 38 | 9 |19
ieklauttba

* Igaunija 2015. gada netika veikts ES Mediju plurdlisma monitorings
Avots: CMPF 2016; CMPF 2017.

Mediju daudzveidiba un pluralisms, ka jau minéts, ir griiti izmé&rams un operacionalizé-
jams fenomens. To apliecina arT Latvijas mediju pluralisma risku pakapes salidzindjums ar
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kaiminvalstu datiem. Ta gandriz visu valstu piemeéros ir vérojama liela skaitliska at3kiriba
starp 2015. un 2016. gada situacijas novertejumiem, kaut art gada laika So ES valstu
mediju sistémas nav piemeklgjusi lieli satricinajumi. Domajams, ka visdrizak Sos rezulta-
tus ir ietekméjusas ES Mediju pluralisma pétijjuma metodologiskas nepilnibas.

Plassazinas ITdzek|u daudzveidibas problematikai veltTtajos akadémiskajos pé&tijumos
vériba pieskirta ne tikai ASV un ES, bet arT citam pasaules dalam. Tostarp arT Kinas, Indi-
jas, Krievijas, Latinamerikas valstu u.c. mediju pluralisma situacijas iztirzaSanai, izman-
tojot ES Mediju plurdlisma monitoringa lietotos analizes laukus un indikatorus (Valcke
et al. 2015, 152-286). Liela uzmaniba tiek atvéléta arT situacijai Dienvidafrika, kur 3a
gadsimta otraja desmitgadé sakas mediju sistémas reforma ar valsts Tstenotas mediju
politikas mérki - iedibinat daudzveidibu (Duncan & Reid 2013; Duncan 2015; Plessing
2017). Mediju daudzveidibas analize |auj arT vértét demokratijas esamibu/neesamibu un
tas Tmeni tajas vai citas pasaules dalas.

MEDIJU ATTISTIBAS UN VARDA BRIVIBAS
GLOBALAS TENDENCES

Batisku ieguldijumu varda brivibas un mediju daudzveidibas veicinasana sniedz
Apvienoto Naciju lzglitibas, zinatnes un kultiras organizacija (UNESCO).
2017. gada ta sagatavoja zinojumu “Pasaules tendences varda brivibas un mediju
attistibas joma”, kura plasi vértéta/apskatita mediju daudzveidibas un pluralisma situaci-
ja pasaulé (UNESCO 2018).

Tas raksturojuma Tpadi uzsvérts, ka pedéjos gados bitiski pieaudzis interneta
lietotaju skaits. Tas pieejams jau 50% planétas iedzivotaju (2012. gada internetu
izmantoja vien 34%), interneta lieto3ana |oti strauji augusi Afrika, Azija, Klusa okeana
zemés, Latinamerika un Karibu baseina valstis. Satelitu un digitalas televizijas attistiba
ir daudzkar3ojusi televizijas kanalu pieejamibu. Tadéjadi ir pieaudzis mediju patéretaju
riciba esoSais saturs, turklat to bagatina arT lietotaju pasu raditais saturs. To ilustré arT
rakstu skaita izteiktais pieaugums “Wikipedia” (salidzindjuma ar 2012. gadu tas divkarso-
jies), turklat to saturs ir izteikti diversificgjies, ka arT pieaugusi rakstu valodu daudzveidiba.
Sos satura pieauguma procesus pavada ari t.s. politiskas polarizacijas jaunas formas, ko
raksturo |oti daudzveidigais informacijas resursu un programmu klasts, ka art auditorijas
izteikta segmentacija, lietojot tikai niecigu un |oti konkrétu dalu no plasa piedavajuma.
Regionos, kur ir augsti interneta pieejamibas un tie3saistes zinu resursu izmanto$anas
raditdji, tiek izmantoti apjoma nemitigi pieaugo3as informacijas SkiroSanas algorit-
mi, mekl&jumu rezultatu ranZéjumi un socialo tiklu zinu lentes un informacijas daliSanas
lietoSana. Tas rada atbalss kameras, informacijas filtra burbulus, kas sekmé jau eso3o
individa priekSstatu un pasauluzskatu nostiprindsanos un sekmé t.s. bunkura jeb skab-
baribas torna (silo effect) domasanas formésanos. Protams, 30 tendenci nedrikst par-
spilét un attiecinat uz pilnigi visiem sabiedribas locekliem, tomér strauja “viltus zinu” iz-
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platisanas (sk. 4. att.), it ipasi priek3vélésanu cinu laika, médz provocét un zinkarot socialo
mediju platformu lietotajus un liek viniem lauties “klikSka vértajai” informacijai, tadgjadi
arT noklut demokratijas un tas vértibu destabilizéjoSo ietekmju loka. Savukart valdibu reak-
cija uz Sie procesiem nereti inicié varda brivibu ierobeZojosus pasakumus. Citos regionos,
kur pieejas internetam lTmenis ir zemaks (pieméram, arabu valstTs, Afrika), sabiedribas
politiska polarizacija notiek ar televizijas un radio starpniecibu (UNESCO 2018, 72-73).

VILTUS
ZINAS

MACYA

VILTUS
ZINAS

NFOR

A
.

—p SOCIALIE MEDIJI

Q=

er‘

UzticeéSanas un palausanas
uz tradicionalajiem
medijiem kritums

SN

)

Jauni mediju biznesa modeli

L.aunpratigi aktori un

Zems kritiskas domasanas vinu riciba

un medijpratibas imenis

4. att. Viltus zinu saknojums (UNESCO 2018, 86)
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VEél viena paradiba, ko Tpasi atzimé UNESCO mediju pluralisma eksperti, ir “nulles
likmes” (zero-rating) prakse, ko izmanto interneta un mobila telefona operatori. Proti,
lietotajiem tiek dota iesp€ja noteiktu operatora piedavato saturu lietot bez maksas. No
vienas puses, tas mediju saturu dara pieejamaku, it ipasi sabiedribas tricigakajiem slaniem,
bet, no otras puses, $ads ierobeZots produktu piedavajums rada vai var radit t.s. zelta bari,
kas ir pretruna atvértibas un tikla neitralitates principam (UNESCO 2018, 73-75).

Mediju pluralismu ierobeZojo3s faktors joprojam ir sievieSu maza proporcija mediju
darbinieku vidi, it Tpasi amatpozicijas, kuras japienem Iémumi par plassazinas ITdzek|u
darbibu, saturu, autoriem un iztirzajamajam problémam. Péc UNESCO datiem, mediju
vaditaju un |leEmumpienémeéju pozicijas sievietes veido 25%, korespondentu vidi - 33%,
bet pieaicinato ekspertu un diskusiju dalibnieku kopuma - 20% (UNESCO 2018, 93-99).

Nakamie mediju pluralisma riski saistas ar tradicionalas mediju sistémas, ko vei-
do prese, radio, televizija, lomas mazinasanos un transformaciju. Laikrakstu lietosana
bitiski samazinajusies visa pasaulé, iznemot Aziju un Klusa okedna valstis. Pa3reizé-
ja situacija daudzi tradicionalie mediji eksperimenté ar ekonomiskajiem modeliem, lai
risinatu savas saimnieciskas problémas un saglabatu auditoriju. Pieméram, ierobezZo
bezmaksas pieeju informacijai, vac ziedojumus, izmanto pila finanséjumu (crowd-
funding). Kritas arm plassazinas Iidzek|os stradajoSo skaits, kas mazina satura dazadi-
bu un originalitati, pieméram, atspogulojot arvalstu un starptautiski nozZimigas norises.
Vérojama arm mediju biznesa vertikala un horizontala, ka art skérseniska koncentracija.
Digitalas reklamas straujais kapums (2012.-2016. gada pelna no tas dubultojas) ienaku-
mus radija galvenokart lielajam interneta platformam, bet — ne tradicionalajiem medi-
jiem (UNESCO 2018, 75-83).

Iztirzajot socidlo mediju ietekmi uz demokratiju, 2017. gada novembri Zurnals “The
Economist” arT piedavaja UNESCO ekspertu konstatétajam [idzigas atzinas. Socialie
mediji ir mehanisms, kas piesaista un patéré uzmanibu, ka armt manipulé ar to daudz iz-
teiktak, neka to dara vél kads cits paslaik zinamais instruments. Tas nozimé, ka varai
(Tpasums, regulacija, piekluves mehanismi) par socialajiem medijiem piemit neaptverami
milziga politiska ietekme. No vienas puses, ka jau pirms daZiem gadiem noradijis filozofs
Jirgens Habermass (Habermas), socialo tiklu sp&ja savienot cilvekus var destabilizét au-
toritaras valstis, bet, no otras puses, ta demokratiskas valstis var arT radit publiskas sféras
eroziju. Digitalas tehnologijas kavé cilvéku spg&ju nodarboties ar patiesi politiski nozimigam
lietam. Péc interneta vides pétnieka DZeimsa Viljamsa (Williams) domam, demokrati-
ju glabt var uzmanibas ekonomikas (attention economy) maina. Uzmanibas ekonomi-
kas ideja nav jauna, jau 20. gs. 70. gadu sakuma ekonomists Herberts Saimons (Simon)
rakstTja, ka piedavatas informacijas lietoSana nozZimé tas uztvérgju uzmanibas patérésa-
nu. Savukart informacijas bagatiba rada uzmanibas nabadzibu. Socidlo mediju lietoSanas
situdcija rosina aplikot uzmanibas ekonomiku kvantitativa un psihologiska aspekta.
Pasaule ir parsatinata ar digitalajam tehnologijam, to produktiem un lietoSanas iespé-
jam, turklat ta nemitigi papildinas. Pieméram, neseni dati vésta, ka amerikanis — Facebook,

24



Instagram un WhatsApp lietotajs - Sajas vietnés vidgji pavada 20 stundas ménesT, savu
viedtelefonu vins skar vairak neka 2600 reizes diend, viena minité Facebook kopuma tiek
veiktas Cetri miljoni darbibu. Savukart atseviSkas satura vienibas izpelnas labi ja dazu
sekunZu uzmanibu. Un tas notiek, pateicoties piesaistitajai uzmanibai, nevis informacijas
vértibai. Turklat konkurence reklamas tirgd liek socialo tiklu uznémumiem darboties,
attistot tieSi uzmanibas piesaistes rikus, pieméram, dizainu, mémes, aplikacijas, spéles.
Cilveki reti ar saturu dalas tiesi ta informativas vértibas dél|, bet gan talab, ka vélas gt
uzmanibu, proti, vini vélas tikt sadzirdéti, ieraudziti un novértéti. Zina tiek ievietota, dall-
ta ar noltku ieglit “like” un retvitus ka atziSanas zimes un piederibas apliecingjumus.
Tadejadi atseviski tieSi uzmanibu piesaistoSie véstijumi socidlo mediju tiklos spgj izplatities
atri, I'dzigi virusam, un ari demonstrét tam piemito3as patologiskas iezZimes. Uzmanibas
ekonomikas nosacijumu efektivitati apliecina Krievijas socialo mediju izmanto3anas kam-
panas, lai destabilizétu demokratijas vértibas kaiminvalstis, Francija, ASV, Vacija, ka ar
ASV prezidenta Donalda Trampa véléSanu kampana un vélak politika lietotie panémieni.
Jateic, ka plassazinas Iidzeklu vésture rada, ka socialo mediju ra3anas nav vieniga komu-
nikacijas revolicija, kas metusi izaicinajumu pasaules politiskajai, ekonomiskajai un socia-
lajai kartibai. Tas noticis gan ar iespiedtehnologiju izgudro3anu, gan ar elektronisko mediju
ienaksanu ikdiena. Pieméram, radio un televizija |ava gan noteikta laika un pasaules dalas no-
stiprinaties autoritariem reZimiem un vairoja konformismu to iedzivotaju vidd, gan arT citkart
sekméja demokratiju, izplatot masas tas vértibu diskursus. ArT socidlie tikli tada vai citada
meéra turpinas pasaules kartibas parveido3anu, vienlaikus piedzivojot ari pastransformacijas
(Economist 2017b, 21-24). Btisks ir socialas atbildibas jautajums, kas jarisina valdibam un
ietekmigo socialo tiklu lielajiem uznémumiem. Tas veido3ana ir viens no liberalas demokrati-
jas stiprinaSanas vai — pasreizgja situacija - glab3anas celiem (Economist 2017a, 11).

UNESCO 2017. gada zinojuma par visa pasaulé vérojamajam tendencém mediju
joma vél Tpasi uzsvérta ir varda brivibas satraucosa mazinasanas. To rada daudzviet
pienemtais normativais reguléjums, kas vérsts gan pret apmelojumiem, apvainojumiem
un zaimos$anu, gan ierobeZo varas kritiku. Varda briviba tiek ierobeZota arT nacionalas
droSibas interesu varda, proti, konfliktu zonas tiek ieviestas arkartas situacijas un izdoti
antiteroristiski likumi, kas paredz informacijas kontroli. Problémzona ir arT interneta uzné-
mumu darbiba un tai atbilstigas likumdoSanas veido3ana, kas ietvertu juridisku atbildr-
bu par demokratiju destabilizéjoSu informacijas filtru lietoSanu (UNESCO 2018, 46-50).

Svariga probléma ir arT mediju neatkariba. UNESCO uzsver neatkarigas un pro-
fesionalas Zzurnalistikas, kas nodrosina kvalitativu un parbauditu informaciju, at-
balstisanu. Daudzas pasaules valstis uz medijiem tiek izdarits politiskais spiediens, tiek
pienemti to darbibu apgrutino3i likumi, pie varas esoSie politiskie spéki un personas de-
monstré naidigu attieksmi pret Zurnalistiem un medijiem, tadéjadi graujot sabiedribas uz-
ticésanos un sgjot Saubas par piedavatas informacijas ticamibu (UNESCO 2018, 50-61).

Nakama UNESCO akcentéta mediju darbibas aktualitate ir Zurnalistu droSibas
jautajums. Laikposma no 2012. [1dz 2016. gadam pasaulé nogalinati 530 Zurnalisti,
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visvairak arabu valstTs (191), Latinamerikas un Karibu baseina valstTs (125) un Azijas un
Klusa okeana zemeés (107). Bojagajuso vidu dominé vietgjie Zurnalisti (92%) un viriesi
Zurnalisti (93%). Raugoties no mediju tipa, proporcionali visvairak bojagajuso ir televizi-
jas (31%) un preses (28%) Zurnalistu vidd. Slepkavibas parsvara paliek neatklatas, un
vainigie sodu nesanem. Tiek Iésts, ka 90% pret Zurnalistiem vérsto noziegumu paliek
nesoditi. Tapat konstatéts Zurnalistiem (it seviski Zurnalisteém) izteikto draudu, kiberuz-
brukumu, ielauSanos redakcijas, izseko$anas u.c. uzbrukumu pieaugums (UNESCO 2018,
137-150). Saskana ar organizacijas “Reportieri bez robezam” 2017. gada decembra da-
tiem, 3aja gada pasaulé ir nogalinati 65 Zurnalisti, divi pazudusi, 54 atrodas ieslodzijuma
un 326 tikusi aizturéti (Reporters Without Borders 2017).

UNESCO 2017. gada zinojums “Pasaules tendences varda brivibas un mediju attistibas
joma” kopuma pauZ satraukumu par pasreiz€jo situaciju pasaulg, it Tpasi par demokratiskai
sabiedribai atbilstigas Zurnalistikas apdraudéjumu, neatkarigas un profesionalas Zurnalis-
tikas poziciju saskobi3anos, pat bitisku zaudéSanu daudzas pasaules valstis, kur uzplaucis
autoritarismes, risinas karadarbiba, ka arT kur modernas tehnologijas tiek efektivi izmantotas
meérktiecigai naida runas, mizoginijas un daZzada satura un tematikas “viltus zinu” izplatisanai.

- Mediju daudzveidiba. “Latvijas mediju politikas pamatnostadnes
ERllll 2016.-2020. gadam”

Demokratiska valsts balstas uz medijiem, kas parstav dazadas sabiedribas grupas un lauj pub-
liskaja telpa brivi pastavét atskirigam parliecibam un dzives veidiem. Sadi mediji stiprina
demokratisku valsti un sabiedribu. Mediju daudzveidibu raksturo dazadi formati, Zanri, autori,
avoti, aptvertas témas, viedokli, valodas un sabiedribas grupas. Medijos reprezentétie viedokli
ir daudzveidigi péc butibas, ne tikai polari. Mediju daudzveidiba sekmé kvalitativa satura
dazadibu, viedoklu pluralismu, geografisku un socialu pieejamibu, veicina varda un izteiksmes
brivibu, daudzpusigu diskusiju un debasu telpu demokratiska sabiedriba. Apzinoties, ka mus-
dienas arvien vairak raksturigas mediju satura konvergences tendences, mediju politika tomér
iestajas pret tadu mediju Tpasnieku koncentraciju, kas apdraud viedoklu daudzveidibu. Mediju
vides ekonomiska vitalitate ir pamata tam, lai nodrosSinatu veiksmigu mediju uznémeéjdarbibas
iesp&ju un tadejadi - saglabatu un attistitu mediju daudzveidibu.

Avots: Ministru kabinets 2016.

Daudzas UNESCO zinojuma minétas varda brivibas un mediju attistibas problémas
jau ilgstoSi vérojamas arT Latvija. Lidzigi ka citviet, tas saknojas tradicionalas mediju
sistémas lomas mazinasanas un transformacijas, ka art digitalas ekosistémas izaugsmes
procesos. Latvijas mediju daudzveidibas politikas virziens ir formuléts 2016. gada 8. no-
vembrT Ministru kabineta apstiprinatajas “Latvijas mediju politikas pamatnostadnés
2016.-2020. gadam” (Ministru kabinets 2016).
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PAR SAS MONOGRAFIJAS STRUKTURU

Kolektivas monografijas “Latvijas mediju vides daudzveidiba” uzdevums ir iztirzat Latvijas
pladsazinas ldzek|lu daudzveidibas kopainu, tas stipras un vajas puses.

Pétljuma pamata ir jau mineta Helles Sjovagas pla3sazinas ITdzeklu arejas un iekse-
jas daudzveidibas un tas kontekstu koncepcija (sk. 2. att.). Gramatas pirmaja un tresa-
ja dala aplikoti Latvijas mediju daudzveidibas argjie faktori - strukturalais konteksts,
kas nosaka to darbibas politisko, tiesisko, ekonomisko un profesionalo vidi -, ka art
ekspozicijas problematika.

Otraja dala iztirzata Latvijas mediju iek38€ja daudzveidiba - plaSsazinas Itdzek|u
pastavésanas un darbibas organizacija, radisanas/raZo3anas procesi un ari mediju pro-
dukcija. So apjomigo dalu veido vairakas nodalas. Pirma veltita pladsazinas ITdzeklu
Tpasnieku un darbinieku raksturojumam. Otraja apkopota informacija par galvenajiem
mediju formatiem. Savukart treSaja nodala aplukoti nozimigakie Latvijas mediju Zanri.
Plassazinas Itidzeklu mediju zinu geografija analizéta ceturtaja nodala. Piektaja nodala
iztirzati mediju véstijumu informacijas avoti. Sesta nodala veltita mediju reprezentaciju
daudzveidibai, to raksturojot ar vairaku Sobrid Latvijas politiskaja, socialaja un kulttras
dzivé nozZimigu tému reprezentacijas galvenajos plassazinas Iidzeklos analzi.

Katrs kopmonografija ieklautais tematiskais raksts noslédzas ar konkréta mediju daudz-
veidibas aspekta stipro un vajo pusu izvértéjumu un rekomendacijam.
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Vita Zelce

Mediju daudzveidibas strukturalais konteksts ietver to darbibas politisko, tiesis-
ko, ekonomisko un profesionalo vidi. Ta bitiski ietekmé visus plassazinas [tdzek|u un
Zurnalistikas esibas aspektus, ka arT paSus mediju produktus, to radiSanu, saturu un
lietoSanu (Sjevaag 2016, 174). Pla3sazinas I1dzeklu daudzveidiba ir iztirzajama un vérté-
jama, rékinoties ar tas strukturala konteksta daudzveidibu. Vispirmam kartam jau taja
ieklaujas mediju jomas tiesibakti un politika, kas ietekmég, faktiski pat nosaka itin visas
plassazinas Iidzek|lu daudzveidibas dimensijas (Epstein 2004, 8-9; McCann 2013, 1-3;
Kim & Kwak 2017, 683-684).

Mediju daudzveidibas strukturalais konteksts pieder pie makrosociologiskiem rak-
sturlielumiem, kas liek pievérst uzmanibu ari konkrétajiem pla3sazinas Iidzek|u darbi-
bas socialajiem un kultiiras apstakliem. Tiem piederigas ir arT socialas attiecibas, sa-
biedribas dzivesveids, sazinas un izteiksmes normas, domingjo3as vertibas un opozicija
tam, morale u.c. Mediju industrijas un to lietot3ju attiecibas nosaka un vienlaikus veido
pastavosa sociala un kultliras vide (Hodkinson 2017, 9).

Turklat mediji un to sistémas pastav konkrétaja un reizé mainigaja socialaja un
kultiras ietvara. Strauja jauno komunikacijas tehnologiju attistiba, izplatisanas un dina-
mika, to ietekme uz pladsazinas Itdzek|u un Rietumu demokratiju politiskas komunikacijas
vidi mediju pétniekiem un ekspertiem liek meklét So parmainu konceptualus skaidro-
jumus. Pieméram, jauna situacija tiek apziméta: “hibridZurnalistika”, “hibrida mediju




sistéma”, “hibrida mediju kultira”. Hibridas mediju sistémas/kultiiras pamata ir “veco”
un “jauno” mediju logikas mijiedarbiba plassazinas Iidzeklu un politikas savstarpgja
atgriezeniskaja sasaisté. Saja logika ieklaujas tehnologijas, Zanri, normas, uzvediba,
organizacija u.c. Hibridmediju koncepcijas pieeja liek atteikties no vienkar3otam diho-
tomijam, ietvaru “viens vai otrs” aizstat ar “ne tikai, bet ar”” un akceptét plistoSumu,
starpfazes, robeZsituacijas, nenoteiktibu. ArmT mediju un politikas logikas raksturojuma
ieklaujas mistraudumi, paraléles, sintéze, koeksistence un [idzmainiSanas. Tadéjadi
hibridmediju koncepcija piedava noderigu ievirzi politikas, sabiedribas un mediju
mijiedarbibas pétnieciba (Chadwick 2013, 4; Lindgren et al. 2014, 3). Plassazinas Iidzek|u
vésture un arT aktuala situacija liecina, ka mediji un mediju sistémas vienmér ir tap3anas
procesa. Visi “vecie” mediji kadreiz ir bijusi “jaunie” mediji, un visi “jaunie” mediji noveco
un galu gala klus par “vecajiem” medijiem (Chadwick 2013, 58). Hibriditati var vienkarsi
déevet par “maistjumu” vai “mistru”. Mediju ainava ta ir ieviesusi nepatstavibu, pliistosu-
mu, tradicionali pastavo3o robeZu un konvenciju caurlaidibu un slidenumu/slidibu,
eksperimentus. Tadéjadi art izskaudusi pat tadu agrak pilnigi noteiktu un konvencionalu
jédzienu k3, pieméram, Zurnalistika, medijs, zina, drama, komédija, dro3as un skaidras
definicijas (Baym 2017, 12-15) un arT to praksi.

Mediju
/ \
industrija
Mediju
'\ /

Mediju
lietotaji

Plasaka sociala un kultiiras vide

1. att. VienkarSota mediju sociala un kultiiras konteksta elementu shéma (Hodkinson 2017, 9)

PaSreizéja situacija mediju un politikas lauka tiek raksturota arl, izmantojot
pécpatiesibas (post-truth) koncepciju. Ta plasu ievéribu guva 2016. gada novembrT,
kad “Oxford Dictionaries” pécpatiesibu nodévéja par gada vardu. Turklat tas labi nodergja
arT aktualo politisko parsteigumu - Brexit rezultata un Donalda Trampa ievéléSanas ASV
prezidenta amata - raksturojumam. Ar pécpatiesibu tiek apzZiméta situacija (art laikmets),
kura objektivajiem faktiem ir mazaka ietekme uz sabiedrisko domu neka emocijam un jau
eso3ajai personiskajai parliecibai. STsituacija arf rosina uzdot jautajumus: kas ir patiesiba?
kada ir patiesibas vértiba? vai ir iespéjams iegiit patiesibu? kas ir fakti? (McIntyre 2018,
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Ch. 1). D. Trampa kampanas rezultats liecindja, ka melot ir daudz izdevigak un augligak,
neka izmantot patiesus faktus. VéleSanu kampanas laika vairaki ASV preses izdevumi pat
aizrautigi veica dienas laika pausto melu uzskaiti. Votergeitas varonis, Zurnalists Karls
Bernsteins (Carl Bernstein) noradija: “Tramps dzivo un ze| faktu briva (fact-free) vidé. Ne-
vienam prezidentam, ieskaitot [Ri¢ardu] Niksonu, véléta prezidenta uzvedibas modell nav

bijusi tik ignoranta un nicino3a attieksme pret faktiem” (Wilber 2017, 25).

Meli un “viltus zinas” nav tikai misdienu paradi-
ba, tad sastopama visos laikmetos, visas pasaules
dalas - gan monarhijas, gan demokratiskas zemés,
gan totalitaras un autoritaras valstis. “Skaidriba ir
demokratijas stlirakmens. Neskaidriba - autokratijas
ierocis. Viltota informacija, paranoja, dezinformacija
[Tdzinas zem demokratijas institicijam paliktai minai

" Lielie dati (big data) - apjomigi daudzpusigu
datu kompleksi, kas tiek raditi un pastav
datorizétaja vidé un tiek apstradati aripasam
lietojumprogrammam. Jédziens “lielie dati”
ietver datu ieguiSanu, datu glabasanu, datu
analizi, meklé3anu, lietoSanu, koplieto3a-
nu, parsttisanu, vizualizaciju, pieprasisanu,
atjauninasanu, ka art informacijas konfiden-

un rada nedrosibas atmosféru - infosmogu -, kas
visus méginajumus vienoties par to, kas ir un kas nav
patiesiba, parvérs par moko3u un veltigu uzdevumu,”
raksta pétnieciskais Zurnalists DZeimss Bols (Ball 2017, 277). Pécpatiesibas laikmets
tiek raksturots arT ka demokratijas ieieSana kréslas zong, kura pastav alternativa pasaule
ar bezkaunigu melu, necivilizétibas, pa3dreiz par mulkigu un riebigu uzskatita atziSanu
par normalam paradibam. Pretlidzeklis Sim scendrijam - daudz agresivaka faktu
parbaude, racionalitdtes atjauno3ana publiskaja diskursa un medijpratibas limena
paaugstinasana (Hannan 2018, 2). Ceribas saprast melus un nepatiesu informaciju tiek
saistitas art ar lielo datu' pieejas sekmigu lietojumu sabiedriskas domas analizg, kuras
rezultati ir nozimigi gan politikas veidoSana, gan mediju darbiba, gan biznesa u.c. jomas.
Pedejo gadu lielas politiskas norises (arm Brexit un D. Trampa ieveéle3ana) liecina, ka
tradicionalas sabiedriskas domas izpétes metodes (aptauja, anketésana) sniedz kludigus
datus, jovisailiela dala respondentu, atbildot uzjautajumiem, melo. Patiesaku un precizaku
informaciju par sabiedribas noskanojumu un interesém ir iespéjams iegiit, analizéjot
Google meklgjumus, ierakstus socialo tiklu kontos u.c. interneta vides materialus
(sk. Stephens-Davidowitz 2017).

Saja nodala ieskicdtas nozZimigakas Latvijas mediju vides daudzveidibas strukturala
konteksta dimensijas - pla3sazinas Iidzek|lu darbibas tiesiskds normas, mediju poli-
tika un ekonomika, ka arT mediju un Zurnalistikas kvalitates infrastruktiiras svarigas
sastavdalas - izglitiba, pétnieciba un korporativa kultdra.

cialitates un étikas aspektus.

MEDIJU DARBIBAS TIESISKAIS IETVARS

Latvijas Republikas Satversme nosaka, ka Latvija ir demokratiska republika un ka
taja pastav varda briviba. Varda briviba ir nepiecieSsama un neatpemama demokrati-
jas sastavdala. Latvijas mediju darbibai tadejadi ir tiesiski plasi ietvari. Ta tiek
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ierobeZota vien tad, ja nonak pretruna ar citam cilveku pamattiesibam, likuma normam
un valsts dro3ibu (sk. Dimants & Russ-Mols 2009 303-304; Tjabs 2017, 171-174).

Latvijas Satversmes 100. pants

lkvienam ir tiesibas uz varda brivibu, kas ietver tiesibas brivi ieglt, paturét un izplatit in-
formaciju, paust savus uzskatus. Cenzira ir aizliegta.

Avots: Satversmes Sapulce 1922.

Veésturiski mediji, Zurnalistika un to jéga ir bijusi cie3i saistita ar moderno laikmetu,
ta tapSanu un demokratiju. Ta asocigjas ar racionalitati, ticamibu, kritisku domasanu,
objektivitati, progresu un universalam vértibam (sk. 2. att.). Nereti gan demokratijas un
mediju attiecibas tiek idealizetas. Mediju darbibu un Zurnalistiku veido daudzu, dazadu
un mainigu socialo prakSu kopums. Demokratijas nodroSinasana ir viena no plassazinas
[Tdzeklu funkcijam, tomér ne centrala. Zurnalistika var veikt arf citus uzdevumus, tostarp
arT demokratijas diskreditaciju, naida un aizspriedumu kultivé3anu, viltus demokrati-
jas uzturésanu (Zelizer 2017, 61-83). Politologs Lerijs Daimonds situaciju, kada pa-
saulé (saskana ar demokratijas mérijumu datiem) iezZimé&jusies kops 2006. gada, déve
par “demokratijas recesiju” (democracy recession), kas ar1 ietver mediju brivibas pagri-
mumu un varda brivibas iegroZoSanu (Diamond 2015). Viena no misdienu tendencém
UNESCO skattjuma ir mediju brivibu ierobeZojo3u likumu un citu tiesibaktu pienem3ana un
interneta darbibas ierobeZo3ana, partrauk3ana un satura iznem3ana. lemeslu vidu ir gan
vélme kavet apmelo3anu, neslavas celSanu, viltus zinu izplatibu, gan valsts droSibas inte-
reses un cina pret terorismu un vardarbigo ekstréemismu, gan ar privato datu aizsardziba.
Vérojams ar1 cenziras pieaugums demokratiskajas valstis (UNESCO 2018, 38-62).

Demokratijas recesijas raditais mediju darbibas, ka arT pécpatiesibas un hibriditates
konteksts rada arT izaicinajumus to darbibas tiesiskajam ietvaram un/vai ta veido3anai.
2018. gada Latvija darbojas Augstakas Padomes 1990. gada pienemtais likums “Par presi
un citiem masu informacijas idzek|iem”. Likuma jéga - aizsargat Satversmé nostiprinatas
tiesibas uz varda brivibu. Taja definéts, ka prese un citi masu informacijas ITdzek|i “ir avizes,
Zurnali, bileteni un citi periodiskie izdevumi (iznak ne retak ka reizi tris méne3os, vienreize-
ja tirdZa parsniedz 100 eksemplarus), ka ar7 elektroniskie plassazinas I1dzekli, kinohronika,
informacijas agentiiru pazinojumi, audiovizuali ieraksti, kas paredzéti publiskai izplatisanai.
Interneta vietni var registrét ka masu informacijas lidzekli” (Augstaka Padome 1990). Li-
kums “Par presi un citiem masu informacijas lidzekliem” tika pienemts vél pirms Latvijas
valstiskas neatkaribas pilnigas iegisanas. Tas tobrid bija neatliekami nepiecieSams, lai butu
iesp&jami demokratizacijas procesi un padomju iekartas demontaZa. Sis likums legitiméja
varda brivibu Latvija, un nu jau turpat 30 gadus garanté tas redlu esamibu. Likums “Par
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presi un citiem masu informacijas Iidzekliem”, neraugoties uz ta vairakkart&jiem grozi-
jumiem, mediju ekspertu vidu jau ilgstoSi tiek vertéts ka novecojis un tikai dalgji atbil-
stigs pasreizgjai situacijai. Pieméram, taja nepieciesams definét interneta mediju statusu
un pazimes, paredzet to registraciju “Masu mediju registra” (Dreijere 2012; LETA 2013).

Ekonomiskais Politiskais
spiediens spiediens
Citas
funkcijas

Informésanas funkcija
funkcija

Komentésanas un diskusiju

Uzraudzibas jeb sargsuna
foruma funkcija

Preses/profesionalas Zurnalistikas funkcijas

2. att. Attiecibas starp preses funkcijam un demokratiju (Baerug 2017, 23)

2017. gada Latvijas publiskaja telpa likums “Par presi un citiem masu informacijas
[Tdzekliem” daudzkart tika minéts, diskutgjot par to, vai pasvaldibu izdevumi ir mediji un
kada ir to vieta mediju sistéma. Sie bezmaksas izdevumi, kas satura un formas zina mi-
mikré laikrakstus, bet saturiski pauz tikai vienu, proti, konkrétas pasvaldibas varas viedok-
li, kroplo mediju tirgu, nodarot batisku kaitéjumu regionalajai presei, ka art demokratijai.
Saeima atbalstija grozijumus, ka likuma “Par presi un citiem masu informacijas Iidzek-
liem” noteikumi neattiecas uz pasvaldibu informativajiem izdevumiem un jautdjums par
Siem izdevumiem ir jarisina pasvaldibu liment (LSM.LV 2017). Tadéjadi Sie grozijumi liku-
ma normas ieziméja robeZu starp medijiem un sabiedrisko attiecibu produktiem.

Nakamais pladsazinas Iidzek|u darbiba nozimigais likums “Elektronisko plassazinas
“Radio un televizijas likumu”. Sis likums nosaka Latvijas jurisdikcija eso%o elektronisko
plassazinas ITdzeklu darbibas kartibu un noteikumus (Saeima 2010).

2017. gada 1. marta Kultiras ministrijas pasparné saka stradat jauna mediju tiesis-
ka regulgjuma izveides darba grupa. Tas uzdevums ir izstradat priekslikumus jauniem
mediju vidi regul€joSiem normativajiem aktiem, kas ar laiku aizstatu likumu “Par presi
un citiem masu informacijas Itdzekliem” un “Elektronisko plassazinas Itdzek|u likumu”.
Darba grupas sastava ir ne tikai mediju profesiondli, bet ar7 vairaku ministriju, augstsko-
lu, nevalstisko organizaciju u.c. institliciju parstavji. Ta, rékinoties ar mediju vidé noti-
kuSajam izmainam, TpaSu uzmanibu plano veltit mediju registracijas procesam, mediju
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caurskatamibai, Zurnalistu tiesiskas aizsardzibas un Zurnalistikas avotu aizsardzibas
jautajumiem. leceréts ar1 izveidot vienotu mediju ombudu (Kultiiras ministrija 2017b).

Demokratijas recesijas jeb lejupslides pazimes:

. cilveku iesaistes politika un dalibas vélésanas kritums

. funkciongjuso valdibu nespéks

. institliciju uzticamibas pagrimums

. nozimigako partiju pievilcibas mazinasanas

. nevélétu un bezatbildigu institiiciju un ekspertu ietekmes pieaugums
. plaisas starp eliti un vélétajiem paplasinasanas

. mediju brivibas kritums

. pilsonisko brivibu erozija, tostarp varda brivibas ierobeZzo3ana

Avots: Economist 2018, 3.

2018. gada ir gaidama “Sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu un to
parvaldibas likuma” pienem3ana. 2017. gada 5. oktobrT notika ta pirmais lasijums
Saeima. Likumprojekta ievaddala lasams, ka Sis likums nosaka sabiedrisko elektronisko
plassazinas Iidzek|u juridisko statusu, darbibu, finansésanas, parvaldibas un uzraudzibas
pamatprincipus un ta mérkis ir “nodrosinat sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzek|u
efektivu un atklatu parvaldibu, neatkaribu un atbildigumu sabiedribas priek3a, veicinat to
darbibas kvalitates uzlabo3anos, nostiprinat sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzek-
lu nozimi valsts demokratiskas iekartas funkcionésana, varda brivibas Tsteno3ana, lat-
vieSu valodas un nacionalas kultiiras kop3ana un Latvijas iedzivotaju un valstspiederigo
piederibas sajutas Latvijai stiprinasana” (Saeima 2017b).

Plassazinas I1dzek|u darbibu reglamenté art virkne citu likumu, pieméram, “Reklamas
likums” (Saeima 1999), “Informacijas atklatibas likums” (Saeima 1998), “Fizisko per-
sonu datu aizsardzibas likums” (Saeima 2000a), “Autortiesibu likums” (Saeima 2000b),
“Priek8vélésanu agitacijas likums” (Saeima 2012), “RadoSo personu statusa un profe-
sionalo rado3o organizaciju likums” (Saeima 2017a).

Mediju tiestbnormu veidoSana svariga ir prasme atrast “drosSus” jédzienus un to definici-
jas. STs problémas piemérs ir arl min&tas nesenas ar pasvaldibu izdevumiem saistTtas nori-
ses, proti, debates par to pieskaitisanu/nepieskaitisanu medijiem un piemérotu tiesibaktu
meklgjumi. Tapat var uzdot citus jautajumus: vai blogeris ir Zurnalists? vai ir situacijas,
kad vin3/vina ir ta vertejams? kadi ir priekSnoteikumi, lai blogerim piemérotu Zurnalista
tiesisko aizsardzibu? Hibridparadibas nav iespgjams ievietot tradicionali pienemtos izpratnes
ietvaros un rast tam dro3as un neparprotamas likumnormas.
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MEDIJU POLITIKA

2014. gada, lai sekmétu Latvijas plassazinas dzek|u darbibas kvalitati un risinatu noza-
res gadu gaita uzkrajusas problémas, tika izveidota mediju politikas pamatnostadnu izstrades
darba grupa. Valdiba apstiprinaja arf Mediju politikas nodalas izveidi Kultiiras ministrijas
sastava. STinstitiicija darbu saka 2015. gada pavasari. Par tas vaditaju kluva Roberts Putnis,
eksperta pienakumi tika uzticéti Klintai Lo€melei un juriskonsulta — Aigai Grisanei.

Jau 2015. gada vasara noritéja Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-
2020. gadam projekta publiska apsprie3ana, bet rudenT — pamatnostadnu Tsteno3anas
plana projekta publiska apsprie3ana, kas, nemot véra 3o dokumentu pirmreiz€jo sta-
tusu, raisija |oti plasu rezonansi — ministrija kopuma mediju politikas planosanas doku-
mentu izstrades gaita sanéma un izskatija vairak neka 200 sabiedribas un interesu gru-
pu priekslikumus un ieteikumus (Kultiras ministrija 2016). Toreiz€jais Mediju politikas
nodalas vaditajs Roberts Putnis 3o dokumentu nepiecieSamibu skaidroja: “Ministru kabi-
netam izskatisanai ir nodots dokuments, kas sauc péc valsts ricibas stratégiski nozimigaja
mediju nozaré. Eksperti skaidri ir paudusi vienotu nostaju, ka musu ceturta vara eso3ajos
ekonomiskajos apstaklos nesp&j nodrosinat savu demokratiskas valsts iekartas sarga funk-
ciju. Latvijas mediju tirgl bez aktivas valsts ricibas ziid ekonomiskie priek3nosacijumi atrak-
tiva mediju satura veidoSanai” (Kaulina 2016, arT sk.: Putnis 2016, Lo¢mele 2017). Pamat-
nostadnu izstradasana ieklava arT Latvijas mediju vides kritisku izvértéjumu, vajo sektoru
un problému identificéSanu un to risinasanas celu meklgjumus un defingjumus (Kultdiras
ministrija 2015).

2016. gada 8. novembrT Ministru kabinets izdeva rikojumu Nr. 667 “Par Latvijas medi-
ju politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam”. Tajas definéts, ka “Latvijas medi-
ju politikas virsmeérkis ir stipra, daudzveidiga, profesionala, caurskatama, ilgtspéji-
ga un stabila mediju vide, kurd nacionalg, regionala un vietéja liment top kvalitativs,
Latvijas sabiedribas interesém un kop€jam labumam atbilsto3s saturs, kas veicina
Satversmeé un tas ievada nostiprinato pamatvértibu atspogulojumu nacionalaja mediju
telpd, prioritari — latvieSu valoda, ir [Tdzsvarotas nozares parstavju intereses, auditorijai
ir piekluve neatkarigai un uzticamai informacijai un zinasanas to lietot”. Pamatnostad-
nés nosaukti pieci Latvijas mediju politikas ricibas virzieni: 1) mediju vides daudzveidiba;
2) mediju kvalitate un atbildigums; 3) mediju nozares profesionalu izglitiba; 4) mediju
pratiba un 5) mediju vides droSumspéja. Mediju politikas pamatnostadnés mediju daudz-
veidibas stiprindsanas pasakumu klasta ir Latvija veidoto mediju satura patéré3anas
[Tmena saglabasana vismaz pasreizéja liment vai ta pieaugums, ka ar aréjas un iek3e-
jas daudzveidibas sekméSana (Ministru kabinets 2016a). Kopa ar “Par Latvijas mediju
politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam” tika apstiprinats ari Ministru kabine-
ta rikojums Nr. 666 “Par Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020. gadam
TstenoSanas planu”, kas jau ietvéra konkrétu pasakumu un aktivitadu uzskaitijumu, ka art
rezultativo raditaju planojumu (Ministru kabinets 2016b).
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Kultdras ministrijas Mediju politikas nodala savas darbibas laika 1pasi veicinajusi Lat-
vijas mediju vides un sabiedrisko mediju parvaldibas sakarto3anu, sabiedriski nozimiga sa-
tura veido3anu pla3sazinas dzeklos, medijpratibas stiprinasanu, pétniecibu, skaidroSanu
un praktisko ievieSanu, nelegala satura izplatiSanas ierobeZosanu (Kulttiras ministrija 2016;
2017a). 2017. gada Kultiras ministrijas budZeta mediju politikas Tsteno3anai bija atvéleti
1270248 EUR, 2018. gada jau nedaudz vairak - 1 475 218 EUR (Kult@iras ministrija 2018).

Mediju daudzveidibas veicind$ana ir viens no valsts intervences pasakumu mérkiem plas-
sazinas I1dzeklu joma. Konkursa kartiba ieglistamais finanséjums no valsts budZeta atvéléts
sabiedriski nozimiga satura veidoSanai, Latgales un arT citu regionu pla3sazinas Ilidzek|u dar-
bibas sekmésanai. 2016. gada ar Valsts kultiirkapitala fonda (VKKF) starpniecibu tika Tste-
nota viena mérkprogramma un 2017. gada - divas. Sadarbiba ar Valsts regionalas attistibas
agentiru (VRAA) realizéta regionalo un vietéjo mediju atbalsta programma un ar Sabiedribas
integracijas fondu (SIF) - atbalsta programma sabiedriski nozZimiga satura veido3anai lat-
vieSu valoda diasporai, mazakumtautibam un personam ar invaliditati (sk. 1. tabulu).

1. tabula. Mediju atbalsta valsts mérkprogrammas

Gads Konkursa | Programma BudZets Atbalstito
LCIETH (EUR) projektu skaits

2017 VRAA Regionalo un viet&jo mediju atbalsta programma | 285 000 34

2017 SIF Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura 161 700 11

veido3anai latvieSu valoda diasporai, mazakum-
tauttbam un personam ar invaliditati

2017 VKKF Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura | 470 000 16
veido3anai

2017 VKKF Atbalsts medijiem Latgales plano3anas regiona 166 362 11

2016 VKKF Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura = 118 462 9

veidoSanai ar mérki stiprinat latvisko un latga-
lisko kulttrtelpu un valstisko apzinu cela uz Lat-
gales kongresa un Latvijas simtgadi Latgales
plano3anas regiona pierobeZzas teritorija

Avoti: VKKF 2016, 2017; Kultiiras ministrija 2017¢; SIF 2017.

Pateicoties tam, radits profesionali kvalitativs saturs, kas guvis ne tikai plasu rezonansi
sabiedriba, bet arT veicingjis socialo un tiesisko problému risindjumu, politiskas vides iz-
pratni un kultiiras izglitibu. Mérkprogrammu ietvaros atbalstito projektu vida ir, pieméram,
Zurnala “Ir” lasamie pétijumi par tiesu sistému, bivniecibu un bérnunamu bérniem, portala
Delfi analitiskie materiali un intervijas ar deputata kandidatiem pasvaldibu vélésanu laika,
multimedialais kultdras lekciju cikls “Vaidelote”, “viltus zinu” atmaskojumi TV3 raidijuma
“Melu teorija” un laikraksta “Latvijas Avize” rakstu sérija “Atmaskots!” (VKKF 2016, 2017).

Nozimiga Latvijas mediju politikas veidotaja ir Nacionala elektronisko plassazinas
Iidzeklu padome (NEPLP). Ta ir neatkariga pilntiesiga autonoma institlicija, kuras
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pienakums un atbildiba - sabiedribas intereSu parstavnieciba elektronisko pla3sazinas
[Tdzeklu joma. NEPLP sastava ir pieci locekli, kurus uz pieciem gadiem ievelé Saeima. Locek-
lu kandidatus izvirza Saeimas Cilvéktiestbu un sabiedrisko lietu komisija (NEPLP 2018a).
NEPLP pienakumu loka - nacionalajam interesém atbilsto3a elektronisko plassazinas lidzek-
Jlu (EPL) programmu politika, nozares regulatora funkcijas atbilsto3i normativajos aktos
noteiktajam pilnvarojumam, uzraudzibas iestades funkcijas “Informacijas sabiedribas pa-
kalpojumu likuma” izpratng, sabiedriska pasutijuma izstrade sabiedriskajiem un komerciala-
jiem medijiem u.c. Padomes misija — “attistit, atbalstit un uzraudzit elektronisko pla3sazinas
[T[dzeklu nozari Latvija, nodroSinot EPL, pakalpojumu un viedoklu daudzveidibu atbilstosi
sabiedribas daZado grupu interesém un vajadzibam, veicinat konkurenci tirgi, sabiedriski
nozimiga, kvalitativa satura veido3anu, saglabasanu un pieejamibu” (NEPLP 2018b). NEPLP
arT1steno sabiedriska pasutijuma, ka art citus sabiedriski nozimiga mediju satura veido3anas
konkursus. Tapat arT risina sabiedrisko mediju finanséjuma un parvaldes jaut3jumus.

- Mérkprogrammas “Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura veidoSanai”
3.L0GS [Hepyligd o
IstenoSanas rezultati. 2017. gads

Atbalstiti 16 projekti. Finanséjums 470 000 EUR

Rezultati Sasniegtas auditorijas pieméri

Raidijjuma “Melu teorija” (TV3) vidgjie rei-
tingi — 119 000 skattaju epizodei, Latvijas
+ 3 dokumentalas filmas Televizijas dokumentalajai filmai “Laimes
zeme” - 100 000 skatitaju, Baltijas pét-
nieciskas Zurnalistikas centra “Re: Baltica”

» 25 raidijumi

« 15 video lekcijas ar pielikumiem

* 8 yvideo un 6 promo video projekta “Kas sargas Latviju p&c” auditori-
« 62 publikacijas (pétTjumi, analize, ja — 200 000 cilvéku, portala “Delfi” projekta
intervijas) “Latvijas pasvaldibu temperattra 2017” (péc

. L . “Google Analytics” datiem) sadalu “Doma,

+ 10 laikraksta pielikumi spried un sver!” lidz pasvaldibu vélésanam
« 29 lapas ar laikrakstu saturu apskatija 160 000 lasitaju Delfi.lv un 71 000

lasitaju Delfi.ru versija. Kopuma 3o vélésanu
satura sadalu (péc “Google Analytics” datiem)
« infografikas no 2017. gada aprila vidus Iidz 4. junijam -
« 1 datu karte. pécvélesanu dienai — bija apmeklgjusi 489
tukstosi lasttaju latvieSu versija un 273 tik-
sto3i krievu versija. Jana Dombura intervijas,
diskusijas un to spilgtakie fragmenti gan
tieSraiZu laika, gan péc tam arhivéta veida
tika skatiti 587 tukstoSus reizu. TieSraides
reZima intervijam un diskusijam skatitaji
pieslédzas 77 000 reizu.

e pop-up Zurnals

Avots: Parresoru koordinacijas centrs 2018.
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NEPLP pienakumu loka ir arT Latvijas informativas telpas monitorings, kontrolgjot, vai taja
nenotiek naida kurind$ana rases, dzimuma, religijas vai valstspiederibas dél, un tas aizsardzi-
ba. Fiksgjot naida kurinasanu, NEPLP jau divas reizes ir slegusi programmu “Rossiya RTR”
(pirmo reizi 2014. gada 3. aprilt uz tim, bet otro — 2016. gada 7. aprill — uz seSiem méenesiem).
2017. gadg, pieméram, NEPLP Monitoringa nodala piecas reizes konstatgjusi iespgjamu naida
izpausmi $aja pasa televizijas programma. Kreml|a propagandas kanalu aizliegumiem Latvijas
teritorija nav bitiska efekta, jo to oficialajas timek|vietnés un YouTube kanalos gan tiesraidg,
gan ieraksta bez maksas ir iesp&jams neierobeZoti patérét to saturu. Bez maksas ir pieejami
art visi $o kanalu programmu arhivi. Latvijas normativais regul&jums Sobrid ir tads, ka tiesibu
uzraudzit internetu 33da izpratné nav nevienai institdicijai (Abolin3 2018).

2017. gada februart mainijas Cetri no pieciem padomes locekliem. 2018. gada sakuma
padomes priekS8seédéetaja - Dace Kezbere, priekSsédetaja vietnieks un padomes loceklis -
Ivars Abolin3, padomes locekli - Gunta Lidaka, Aurélija leva Druviete un Patriks Griva.
NEPLP 2017. gada izstradaja projektu jaunai elektronisko pla3sazinas [Tidzeklu nozares
attistibas nacionalajai stratégijai 2018.-2022. gadam. Taja formuléti cetri galve-
nie stratégiskie virzieni: 1) daudzveidigs, kvalitativs naciondlais mediju saturs visiem
iedzivotajiem Latvija un pasaulé; 2) konkurétspéjiga, ilgtspgjiga elektronisko mediju
uznémeéjdarbibas vide; 3) dinamiski, uz attistibu un inovacijam vérsti mediji un 4) atbildigi
mediji, zino3a, iesaistita un ieintereséta auditorija (NEPLP 2018b).

Latvijas plassazinas Iidzeklu politika mediju daudzveidibas veicindSana pieder pie
prioritatém. Tomeér tikai kop$ Mediju politikas nodalas un “Latvijas mediju politikas
pamatnostadnu 2016.-2020. gadam” realizacijas uzsaksanas pla3sazinas lidzeklu poli-
tikai ir pieskirts sistémiskums un ilgtsp&jas perspektiva. Taja ieklaujas arT Zurnalistikas
kvalitate, atbalsts uzticamas un sabiedriski nozimigas informacijas veidosanai un publis-
kaja telpa cirkul€joSu melu atmaskojumi.

EKONOMISKA SITUACIJA

Par mediju darbibas normativu tradicionali uzskata to kalpoSanu sabiedribas interesém,
tomér jarekinas, ka plassazinas [idzekli ir arm saimnieciskas darbibas joma. To TpaSniekiem,
tapat ka citu nozaru uznéméjiem, ir jamaksa darba algas, nodokli, jasedz infrastruktiiras iz-
maksas u.c. Mediju veiksmigas darbibas priekSnoteikums ir to sekmigs biznesa modelis un ta
ilgtspejigums. lerasti lielako dalu plassazinas lidzeklu budZeta veido ienakumi no reklamas
un auditorijas maksajumi par mediju lietoSanu (McQuail 2010, 218-220; Baerug 2017, 42).

Latvijas plassazinas Iidzeklu biznesu bitiski ietekmé&ja 2008. gada ekonomiska
krize. 2009. gada jau bija konstatéjams, ka mediju reklamas tirgus sarucis par 46%.
Ja 2008. gada ta apjoms bija 97,1 miljoni LVL, tad 2009. gada - 52,7 miljoni LVL. Péc
vairakus gadus ilgas mediju reklamas lejupslides un stagnacijas, kops 2014. gada otras
puses taja ir vérojama izaugsme. 2014. gada kopuma ta bija 3%, 2015. gada - 2%, 2016.
gada - nepilns 1% un 2017. gada - nepilni 4%. Tomér mediju reklamas apjoms vél talu
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atpaliek no 2008. gada Ilimena. Izmainas reklamas tirgli pédejo gadu laika liecina par
noturigu tendenci - sariuk reklamas apjoms drukatajos medijos, televizija un radio, bet
pieaug interneta medijos (sk. 2. un 3. tabulu). Reklamdevéju pastiprinatu interesi rada
digitalo mediju vides iespgjas, jaunu digitalo platformu paradisanas, televizijas satura
lietoSana interneta vidé. Latvijas Reklamas asociacijas skatljuma baZas rada reklam-
devéju pieaugosas investicijas arzemés registrétajos medijos, ko lieto visai liela dala
Latvijas iedzivotaju (Latvijas Reklamas asociacija 2018).

2. tabula. Latvijas mediju reklamas tirgus (EUR)

Gads | Televizija ‘ Radio ‘ Laikraksti | Zurnali ‘ Internets ‘ Kino ‘ Vide

2017 34277702 10297 526/ 3543911 | 5256 961 18154294 | 382650 | 8519 761 80 432 805
2016 33235214 10224093 4083683 5880622 15844254 342110 8071802 77681778
2015 33308179 9607911 4441274 7328292 14731514 | 603419| 7186881 77207 470
2014 33246378 10093528 5778583 7734689 10655492 461183 7664097 75633950

Avots: Latvijas Reklamas asociacija 2018.

3. tabula. Latvijas mediju reklamas tirgus dalas (%)

Televizija Radio Laikraksti Zurnali Internets Kino
2017 42 12 4 6 22 >1 10
2016 43 13 5 8 20 >1 10
2015 43 12 6 10 19 1 9
2014 44 13 8 10 14 1 10

Avots: Latvijas Reklamas asociacija 2018.

2008. gada ekonomiskas krizes rezultats bija vairaku mediju slég3ana, Zurnalistikas pro-
fesionalu darba tirgus sasaurinasanas, mainijas mediju Tpasnieku strukttira, un art saruka
auditorija. Transformégjas iedzivotaju pladsazinas Iidzek|u lietoSanas paradumi, dala audi-
torijas atteicas no medijiem, kuru pieejamiba bija jaiegulda naudas I1dzekli, un pargaja uz
bezmaksas medijiem. Vissmagak krize skara laikrakstus (sk. Spakovska u.c. 2014).

Viena no pédéjas desmitgadés piedzivotajam izmainam mediju satura un finan3u
attiecibas ir starp redakcijas un reklamas nodalam tradiciondlas t.s. térauda sienas
sairums. Biznesa apsvérumi atst3j aizvien lielaku ietekmi uz redakciju darbu. So iespaidu
déveé arT par tirgus un reklamas cenziru, kas Zurnalistiem liedz atklati véstit par jauta-
jumiem, kas ir nettkami vai neérti reklamdevéjiem (Baerug 2017, 49-50).

Finan3u [fdzekli mediju industrija ienak arm no daudziem citiem avotiem, pieméram,
politiskajam partijam, citu jomu biznesa uznémumiem, dazadam institticijam un to sabied-
risko attiectbu pasakumiem. ST situicija arf vérojama Latvijas drukato mediju, it Tpa3i
regionalo laikrakstu darbibas sektord, kur pa3valdibu izdevumi ka hibridprodukts, ka jau
minéts, ietekméjusi vietéjo mediju tirgu. Mediju pétnieks Janis Buholcs situaciju skaidro:
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“Gandriz visas pasvaldibas Latvija izdod savus drukatos biletenus. [..] Tacu netrikst
gadijumu, kuros Sie izdevumi sacen3as ar Tstam avizém un publicé informaciju, kas vairak
iederétos viet€jos laikrakstos. Cita starpa tur var atrast intervijas ar dazadiem cilvékiem,
pasakumu reportazas, izklaides saturu — un ir bijusi atseviski pieméri, kad Sie izdevumi pat
pamanas piesaistit reklamu. Reklamas nauda ir viens no galvenajiem Tsto mediju ienakumu
avotiem, un avizém paslaik jau ta nav spoZi ar ienakumiem. Turklat par Tstu avizi jamaksa
katram pircgjam pasam, tacu pasvaldibu izdevumu veido3ana ir finanséta no pasvaldibas
budZeta. Tad€jadi 81 pasvaldibu izdevéjdarbibas forma negativi ietekmé viet€jo laikrakstu
poZzicijas un finansialo situaciju tirgl. Lasitajs nebiis motivéts atbalstit vietéjo laikrakstu, ja
uzskatis, ka par svarigako sava novada var uzzinat no pa3valdibas izdevuma. Tacu pasvaldi-
bas izdevums, atskiriba no Tstas avizes, ir sabiedrisko attiecibu, nevis Zurnalistikas formats”
(Buholcs 2018). Péc laikraksta “Bauskas Dzive” aprekiniem, pa3valdibas izdevumu darbiba
samazina ta ienakumus par 11 000 EUR gada (RoZukalne 2016).

Spilgts sponsorétu mediju piemérs ir SIA “Mediju nams”, kura izdevumu vidd ir
laikraksts “Neatkariga Rita Avize”, kur$ darbojas savu 1padnieku un tiem tuvu stavo3u
personu politiskajas un ekonomiskajas interesés. 2016. gada saskana ar medijos pieeja-
mo informaciju SIA “Mediju nams” zaudéjumi sasniedza 952 312 EUR, kas salidzingjuma
ar 2015. gadu bija pieaugusi par 19% (LETA 2017a). Vairak par mediju Tpasniekiem un
vinu ietekmes faktoriem sk. monografijas 1. dalas 1. nodala.

Vel viens problémloks saistams ar sleptas reklamas plasSo izplatibu. Andas
RoZukalnes 2013. gada pétijuma konstatéts, ka ta ir bieZi sastopama paradiba visos
mediju veidos. Turklat dala plassazinas Iidzekl|u vaditaju uzskata, ka slépta reklama vai
tai I1dzigs saturs ir “ikdieniska mediju satura dala” un atteikSanas no tas nav iesp&jama
tirgus situacijas del. ArT auditorija aktivi nenosoda slépto reklamu, un talab plassazinas
[Tdzekliem nav motivacijas no tas atsacities (RoZukalne 2013, 70-78).

Izteikta hibriditates un vienlaikus arT pécpatiesibas paradiba ir Rigas domes darbiba
publiskaja telpa, veidojot un popularizéjot savu “panakumu” un opozicijas nicindjuma
diskursu. So aktivitasu finansu avots — domes budZets. Baltijas pétnieciskas Zurnilistikas
centra “Re: Baltica” pétijums vésta, ka Rigas méra Nila Usakova popularitatei 2015.-
2017. gada iztéréeti vismaz 8 miljoni EUR nodok|u maksatdju naudas. N. USakova pub-
licitates mehanisma sastavdalas: 1) dasni reklamas ITjgumi komercmedijiem (par “Rigas
zinu” izplatisanu; 2) lojals NVO aktivistu tikls, kas pat gatavi iziet ields, lai demonstrétu
publisko atbalstu; 3) iespaidigs socialo mediju tikls, ar kuru starpniecibu notiek sa-
biedriskas domas veidoSana un opozicijas kritizéSana. Viens miljons EUR ir téréts ar
SIA “Mediaservice” starpniecibu, publicéjot pozitivu informaciju par N. Usakovu, parti-
ju “Saskana” un Rigas domi preses izdevumos “Vesti”, “Teleprogramma s dyadei Mishei”,
“7 sekretov”, “TV programma”, “Subbota”. Apmaksatas publikacijas un reklamu medijos
(pieméram, Radio SWH, laikrakstos “Vesti segodnya”, “Neatkariga Rita Avize”, portalos
Kasjauns.lv, Delfi.lv, televizijas kanalos PBK, TV24) izvieto Rigas domes meitas uznémumi
“Rigas Centraltirgus”, “Getlini EKO”, “Rigas nami”, “Rigas 1. slimnica”, “Rigas Tirisma
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Attistibas Birojs” u.c. Lauvas tiesa I1dzek|u jeb puse no Siem astoniem miljoniem atveléti
portalam RIGA.LV, ta satura tiraZe3anai socialajos medijos. No RIGA.LV budZeta maksats
art par raidlaiku/reklamam televizijas kanalos LNT, TV3, PBK, radio “Radio SWH”, “Balt-
com Radio”, vairakos televizijas programmu izdevumos, laikraksta “Vesti Segodnya” un
portala Delfi.lv (Springe & Jemberga 2018).

Latvijas valsts mediju politika, ka jau minéts, ietver arT finansialu atbalstu sabiedriski
nozimiga satura radianai, radot TpaSas mérkprogrammas, tiecoties palielinat sabiedris-
ko plassazinas Itdzek|u un sabiedriska pasttijuma finanséjumu. Kultiras, intelektudlie,
zinatnes izdevumi un raidijumi ieglst atspaidu arT regularajos VKKF projektu konkur-
sos. Ir ieceréta arT sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus, lai novérstu 3o ar
valsts budZeta Iidzekliem atbalstito pla3sazinas Iidzeklu konkurenci ar komercialajiem
medijiem, kuriem jasp€j konkurét mediju vidé tikai ar reklamas tirgus ITidzekliem. Sabied-
risko mediju aprekini liecina, ka 83 procesa uzsakSanai varétu biit vajadzigi pieci Iidz
astoni miljoni eiro. L1dz ar izieSanu no reklamas tirgus Latvijas Televizija varétu negit
apméram tris miljonus EUR lielus iene@mumus un Latvijas Radio — divus miljonus EUR.
Tiek planots, ka 37 izieSana notiks 2021. gada.

Latvijas mediju ekonomikas aina ir visai komplicéta, tai arT nepiemit pilniga
caurskatamiba. Publiskaja telpa pieejama informacija par 3o tému ir fragmentara.
Jateic, ka mediju ekonomikas joma ir saméra maz pétita. Pasaulé notieko3as plassazinas
[Tdzek|lu biznesa transformacijas tiek vértétas ka iesp&jamais drauds varda brivibai
un mediju daudzveidibai. Socialo mediju platformu (piemé&ram, Facebook, YouTube,
Twitter, Instagram un Snapchat) uzplaukums ir saSaurindjis drukato un elektronisko
mediju lietoSanu un ienakumus. Savukart interneta mediji konkuré ne tikai cits ar citu,
bet arm ar socialajiem medijiem par auditoriju un reklamu. Samazinoties ienakumiem,
tradicionalie mediji piedzivo parmainas, tostarp ar1 Zurnalistu skaita samazinasanos,
kas atstaj negativu ietekmi uz Zurnalistikas kvalitati, pieméram, arvalstu notikumu
atspogulojumu (Economist 2018, 44). Latvijas mediju ekonomiku arT iespéjams dévét
par Kréslas un Gaismas zonas mistra lauku, kur savijas un mijas daudzas un daza-
das intereses, motivacijas un noldki, atklatas un sléptas naudas pliismas, ka art tiesi,
slépti un hibridi finan3u avoti.

IZGLITIBA UN ZINATNE

Batisks plassazinas [Tdzeklu sekmigas darbibas priekSnosacijums ir komunikacijas
zinatnes un mediju zinatniskas pétniecibas un izglitibas vide un tas kvalitate.
Saskana ar 2018. gada 23. janvara Ministru kabineta noteikumiem Nr. 49 “Noteikumi
par Latvijas zinatnes nozarém un apaksnozarém” mediju pétniecibas joma pieder pie
socialo zinatnu nozares “Plassazinas Iidzekl|i un komunikacija”, kurai ir tris apaksnoza-

res — “Bibliotekzinatne”, “Komunikacijas teorija” un “Citas plassazinas Iidzek|u un komu-
nikacijas apak3nozares”. Noteikumos skaidrots, ka zinatnes nozare “Plassazinas ITdzek]i
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un komunikacija” “ietver Zurnalistiku, informatikas socialos aspektus, bibliotéku zinatni,
plagsazinas Iidzeklus un sociokulturdlo sazinu” (Ministru kabinets 2018). Sie noteiku-
mi ir pienemti, jo péc Latvijas pievienoSanas Ekonomiskas sadarbibas un attistibas
organizacijai (OECD) radusies nepiecieSsamiba péc zinatnes nozaru klasifikacijas
pielagosSanas OECD lietotajai zinatnes nozaru klasifikacijai.? Klasifikatori ir zinatnes
un izglitibas procesu organizéSanas svarigs instruments, kas tiek lietots daZadu
zinatnisko grantu konkursos, studiju programmu akreditacija un darbiba, zinatnisko
gradu nomenklatiird, zinatnieku un zinatnes nozaru ekspertu registru veidosang, zinatnes
un studiju kvalitates vértésana.

Mediju pétniecibai nekad nav bijis pie3kirts prioritars statuss Latvijas zinatnes sistéma,
ta ar visai reti ir sanémusi finanséjumu no zinatnei atvélétajiem valsts budZeta I1dzekliem.
Pédejais nozimigakais atbalsts tika gits valsts pétijumu programma “Nacionala iden-
titate” (2010-2014), kura bija ieklauts starpdisciplinars projekts “Nacionala identitate un
komunikacija”. Ta ietvaros tika sagatavotas vairakas zinatniskas monografijas un rakstu

krajumi (gan drukata, gan elektroniska formata)? un

? Lidz tam vienigais sistematizétais Latvijas
zindatnes nozaru un apak3nozaru apkopo-
jums bija Latvijas Zinatnes padomes (LZP)
1999. gada 16. novembri apstiprinatais
“Latvijas Zinatnes padomes Zinatnu noza-
ru un apaksnozaru saraksts”. Taja ir ieklauta
nozare “Komunikacijas zinatne” ar trim apak3-
nozarém: “Bibliotékzinatne”, “Komunikacijas
teorija” un “Komunikacijas étika un psihologi-
ja” (LZP 1999).

zinatniski raksti, regulari notika konferences, vakti un
uzkrati dati, uzsakta zinatnieku ataudzes veido3ana.
Tacu nakamo valsts pétijjumu programmu cikla komu-
nikacijas un mediju pétniecibas projektu nav, lai gan
vairdkas programmas, pieméram, “Latvijas kultdiras
tradiciju ilgtsp&ja inovativa vidé (Habitus)”, “Inovacija un
ilgtspgjiga attistiba: Latvijas péckrizes procesi globala
konteksta (SUSTINNO)” un “Letonika” ir tapusi atseviski
raksti komunikacijas zinatnes vai tai radnieciga tema-

tika (lzgltibas un zinatnes ministrija 2018).
Plassazinas Itdzek|lu un komunikacijas témas nav tieSi minétas Latvijas prioritaro

zinatnes virzienu 2018.-2021. gadam saraksta (sk. 3. logu). 9. virziena “Valsts un sa-
biedribas drosiba un aizsardziba” skaidrojuma noradits, ka taja ieklaujas stratégiskas
komunikacijas, krizu komunikacijas, Kreml|a propagandas un demokratiju destabilizaci-

> Pieméram, gramatas — Skaidrite Lasmane
“Komunikacijas étika” (2012), Abrams Klec-
kins “Kino un misdienu kultiiras likteni”
(2012), lize Sulmane “Neatrastas identitates?
Latvijas dienas laikrakstu Zurnalisti politikas,
ekonomikas un kulttiras lauku ietekmé” (2011),
Inta BrikSe (red) “Nacionala identitate un ko-
munikacija” (2011), Jurgis Skilters un Skaidrite
Lasmane (red), “Nacionalas identitates ko-
munikacija kultdras telpa” (2011), Olga
Proskurova (sast.), “Laiku at3alkas. Zurnalisti-
ka, kino, politika” (2010) u.c.
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jas mehanismu izpéte un globalas informativas tel-
pas izaicinajumi. Pie tiem pieder informacijas vides,
mediju satura veidotdju un lietot3ju lomu, prakses,
funkciju u.c. izmainas, socidlo mediju ietekme uz Lat-
vijas pladsazinas Iidzeklu vides kvalitati un iedzivota-
ju iespéjam iegit uzticamu informaciju (lzglitibas un
zinatnes ministrija 2017). Tadgéjadi mediju pétniecibai
zinama meéra ir pieskirts vienpusigs un lietiSko pétiju-
mu raksturs, virzot to vien valsts drosibas problema-
tikas virziena un izslédzot plassazinas Iidzeklu ka sa-
biedribas dzives kvalitates butiskas dalas un sociala



Latvijas prioritarie zinatnes virzieni 2018.-2021. gadam

1. Tehnologijas, materiali un inZeniersistémas produktu un procesu pievienotas vértibas
palielinasanai un kiberdroSibai

2. Energoapgades drosuma stiprinasana, energétikas sektora attistiba, energoefektivitate,
ilgtspéjigs transports

3. Klimata parmainas, dabas aizsardziba un vide

&

Viet&jo dabas resursu izpéte un ilgtsp&jiga izmantoSana uz zinaSanam balstitas
bioekonomikas attistibai

Latvijas valstiskums, valoda un vértibas, kultira un maksla
Sabiedribas veseliba
Zinasanu kult@ira un inovacijas ekonomiskajai ilgtspé&jai

Demografija, sports, atvérta un ieklaujosa sabiedriba, labklajiba un sociala droSumspégja

L © N o U

Valsts un sabiedribas droSiba un aizsardziba

Avots: Ministru kabinets 2017.

un kultiiras fenomena izzinasanu. Savukart mediju fundamentalo pétijumu lauka neat-
tistisana nesekmeé 3as zinatnes jomas ilgstp&jibu un izaugsmi.

Mediju pétijumi tiek veikti Latvijas augstskolas un to pétnieciskajos institiitos un
centros, pieméram, LU Socidlo zinatnu fakultates Socialo un politisko pé&tijumu in-
stitita un Stokholmas Ekonomiskas augstskolas Mediju pétniecibas centrd, ka art ar-
pus tam - Austrumeiropas politikas institiita, Sabiedriskas politikas centra “Providus”,
Baltijas pétnieciskas Zurnalistikas centra “Re: Baltica”, Baltijas Mediju izcilibas centra,
NATO Stratégiskas komunikacijas izciltbas centra (NATO Strategic Communications Cen-
tre of Excellence) u.c. Arpusaugstskolu institiiciju veiktos mediju p&tijumus galvenokart
finansé un/vai atbalsta atseviSskas ministrijas, starptautiskas organizacijas un fondi
(pieméram, Ziemelvalstu Ministru padome, Konrada Adenauera fonds (Konrad Adenauer
Stiftung), Fridriha Eberta fonds (Friedrich Ebert Stiftung)) un Rietumvalstu véstniecibas.
ArT pla8sazinas Iidzekli un tos uzraugo3as institlicijas médz pasutit sev aktualus pétiju-
mus, galvenokart sociologisko aptauju rezultatus.

Izglitibu mediju joma un komunikacijas zinatné bakalaura, magistra un doktora
[TmenT ir iesp&jams iegiit vairakas Latvijas valsts un privatajas augstskolas gan Riga,
gan art regionos. Augstskolas ir izvéléjusas dazadus darbibas mode|us. Pieméram, Lat-
vijas Universitate piedava bakalaura studiju programmu komunikacijas zinatnég, kura
ir vairaki studiju moduli, tostarp Zurnalistika un multimediju producéSana. Savukart
citas augstskolas piedava atseviskas studiju programmas Zurnalistika un/vai mediju
studijas. Tadas ir Rigas Stradina universitaté (RSU), Vidzemes Augstskola (VA), Bizne-
sa Augstskola “Turiba” (BAT) un biznesa, makslas un tehnologiju augstskola “RISEBA”.
Komunikacijas un mediju magistra studiju programmas pastav LU, RSU, VA un Rézeknes
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Tehnologiju augstskola (RTA). Komunikacijas zinatnes tematikas studiju kursi Liepajas
Universitaté un RTA ieklauti humanitaro zinatnu un starpdisciplinaras studiju programmas.
Kopuma piedavajums ir daudzveidigs, lai gan dazadu augstskolu programmam ir visai
daudz kopigu satura elementu. Valsts augstskolas sava studiju satura orient€jas uz
akadémisko un praktisko studiju apvienojumu, tajas ieklaujot arT socialo zinatnu teorijas,
célonsakaribu un konteksta studijas, savukart privatajas macibu iestadés dominé tilTtéja
darba tirgii vajadzigo prasmju un iemanu apguve.

Mediju studijas pasaulé ir populdaras un pieprasitas jaunieSu vidd. To specifika ir
starpdisciplinaritate, pieméram, ASV Zurnalistikas studijas I1dzas zinaSanam plassazinas
[Tdzeklu joma svariga ir art jurisprudences pamatu, véstures un socialo zinibu apguve.
Vel viena Tpatniba ir nepiecieSamiba attistit profesionaldas kompetences, kas sekmé
mediju industrijas un universitasu saiknu veidoSanu un nostiprinasanu (Shoemaker &
Reese 2014, 214-216). Ziemelvalstis Zurnalistu izglttiba vienadi liels uzsvars tiek likts
gan uz akadémiskajiem studiju kursiem, gan praktiskajam prasmém (sk. Hovden et al.
2016). Situacija Latvijas Zurnalistikas izglitibas lauka ir dzili analizéta LU profesores
Intas Brik3es 2009. gada veiktaja petijuma (sk. BrikS8e 2016). Situacija pamatlinijas nav
maintjusies, arT dala problému - joprojam ir tas pasas, pat samilzu3as vél vairak.

Valsts budZeta atbalsts mediju studijam jau ilgstoSi ir niecigs. Studijas lielakoties
tiek finansétas no personigajiem [lidzekliem, un tadéjadi pastav siva starpaugstsko-
lu konkurence par studentiem, kas atst3j tieSu un pastarpinatu ietekmi uz studiju pro-
grammam, proti, to Tsteno3anas kvalitati, prasibu l[imeni, tehnologisko infrastruktiru. De-
mografiskas situacijas (proti, valsti samazinas studéjoSo vecumgrupai piederigo jaunie3u
skaits (IZM 2018, 7-8)) diktétas sacensibas par studétgribétajiem saasinasanas ari liek
augstskolam studiju vietas piedavat par saméra zemu cenu. Pieméram, 2018./2019. ak.
gada LU bakalaura studiju programma “Komunikacija” studiju vietu piedava par 2000 EUR
gada, RSU bakalaura studiju programma “Zurnalistika” - par 1740 EUR, Biznesa augstsko-
las “Turiba” profesionalaja bakalaura studiju programma “Zurnalistika un mediji” -
2370 EUR, VA profesionalaja bakalaura programma “Mediju studijas un Zurnalistika” — par
1558 EUR gada. BudZeta studiju vietas galvenokart ir valsts augstskolas (pieméram, LU
un VA), paréjas médz piedavat daZas apmaksatas studiju vietas un/vai studiju maksas at-
laides, galvenokart pasreklamas un studétgribétaju piesaistes noliikos.

Valsts finanséjums komunikacijas un mediju studijam ir atbilstigs vidéjam socialo
zinatnu programmu studiju vietu izmaksam, kas ir viens no zemakajiem visa Latvijas aug-
stakaja izglitiba. Virsotni tas sasniedza 2008. gada, kad valsts budZeta subsidija budZzeta
studiju vietai bakalaura studiju programma bija 2186 EUR, 2009. gada ta samazinajas
[Tdz 1535 EUR, bet 2010. gada - vien 1124 EUR gada (Brik3e 2016, 273). 2017. gada péc
vairaku gadu stagnacijas iezZimé&jas neliels valsts budZeta vietas finans€juma kapums,
tomeér vienlaikus arT par apméram 20-25% tika samazinats komunikacijas jomas budZeta
vietu skaits visos studiju [Tmenos. Valsts augstakas izglitibas politika ir vérsta uz budZeta
vietu samazinajumu socialajas un humanitarajas zinatnés par labu to pieaugumam STEM
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(science, technology, engineering and mathematics, latviesu val. - zinatne, tehnologija, inZe-
nierzinatnes un matematika) studiju vietam, pamatojot 3os [Emumus ar tautsaimniecibas
vajadzibam (Studente 2016). Publiskaja telpa augstakas izglitibas politikas skaidrojumos
socialajam un humanitarajam zinatném nereti tiek pie3kirts nelietderiguma un bezper-
spektivas diskurss (detalizétak sk. Tjabs 2015; LETA 2015; 2017). Sis politikas rezultatus
ilustré situacija LU, kas ir komunikacijas zinatnes ka universitates visa limena studiju
programmu un akadémiskas disciplinas izveidotdja un attistitdja Latvija, Sobrid arT citu
augstskolu un pétniecisko institiiciju intelektualo resursu donors (sk. 4. tabulu).

4. tabula. LU komunikacijas zinatnes studiju programmu valsts subsidija vienai budzZeta
vietai (EUR) un to skaits (2015-2018)

‘ Bakalaura studiju programma ‘ Magistra studiju programma
‘ Subsidija BudZeta vietu ‘ BudZeta vietu
skaits skaits
2018 1459 56 2188 27
2017 1393 56 2090 27
2016 1129 72 1693 35
2015 1127 76 1690 38

Vel viens studiju kvalitates problémloks saistas ar studentu atvéléto laiku studijam.
83 laika tendence - stud@&joZo iesp&jami agraks karjeras veido3anas sakums un dar-
ba pieredzes giisana. Liela dala studentu paraléli macibam strada pilnu laiku. Turklat,
ka liecina 2017. gada Latvijas studentu pétijums, 3ai tendencei ir pieaugo3s raksturs.
Laikposma no 2009. I1dz 2017. gadam stradajo3o studentu Tpatsvars ir palielingjies no
45% Iidz 61%. Algotu darbu 2017. gada stradaja 83% magistrantu un 50% bakalau-
ra studiju programmu studentu. Péd€jo gadu laika pieaudzis algotajam darbam veltito
stundu skaits (2017. gada - videji 31,26 stundas ned€la) un sarukusi nodarbibas un pat-
stavigas studijas pavadita laika summa. 2017. gada socialo, komunikacijas un informaci-
jas zinatnes studenti visam studiju aktivitatém vidéji patéréja 26,2 stundas nedéla, kas
ir viens no zemakajiem raditajiem visa izglitibas joma (FSI 2017, 37-55). Nakamo prob-
lemu loku veido stud€jo3o vaja sociala un materiala atbalsta sistéma. Pieméram, vien
apmeéram 15% no visiem LU komunikacijas zinatnes bakalaura un magistra studiju pro-
grammas studentiem, kuru studijas tiek segtas no valsts dotacijas, sanem valsts budZeta
stipendiju. 2017./2018. ak. gada ta bija 99,60 EUR ménesI. Katru gadu paris studentiem
izdodas iegiit LU fonda mecenatu stipendijas, bet salidzingjuma ar citam zinatnu jomam
socialo zinatnu studentiem pieejamo stipendiju loks ir Sauraks. Talab Tpasi uzteicama ir
portala Delfi.lv iniciativa — 10 000 EUR lielais ziedojums LU fondam, lai 2018./2019. ak.
gada diviem LU komunikacijas zinatnes bakalaura studiju programmas Zurnalistikas un/
vai multimediju producé3anas modula studentiem butu iesp&jams sanemt Sis Tpasas
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Zurnalistikas mérkstipendijas - katru 5000 EUR vertiba (Zutere 2018). Jateic, ka kopuma
Latvijas augstakaja izglittba komunikacijas un mediju studiju joma nav pamatigas
intelektualo attistibu veicino3as vides, studijas ir virzitas iespéjami lielaka skaita (ka
klientu) studentu apkalpo3anai, nevis konsekventai kvalitates un izcililbas sekmésanai.
Planots, ka tuvakajos gados Latvija tiks samazinats studiju programmu skaits, nori-

LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas lektore
- Vita Dreijere par Zurnalistikas studijam universitate

Svarigakais butu veicinat studentos spé&ju biit elastigiem, lietojot augstskola ieglitas zinasanas
un prasmes mainiga mediju vides situacija, bet taja pa3a laika - paturot prata kvalitativas
Zurnalistikas standartus. “Viltus zinas” un nekvalitativu mediju saturu var radit ikviens, savukart
kvalitativas Zurnalistikas prakses gadijuma svarigi ir augstskolai ielikt zinaSanu pamatus, kas
ne tikai lauj tehniski precizi izpildit kadu uzdevumu, bet arT veido izpratni par vispargjo apliko-
to jautajumu un problému kontekstu, &tikas normam un citiem kvalitates standartiem. ldeals
augstskolas absolvents biitu kritiski domajoss jaunais Zurnalists, kurs spéj atbildét ne tikai uz
jautajumiem “kas”, “ko”, “kur”, “kad” un “ka”, bet ari uz tik svarigo jautajumu “kapéc”.

Avots: Dreijere 2018.

sindsies radniecisku programmu apvieno3Sana. Domajams, ka 31s strukturalas parmainas
skars arT komunikacijas zinatnes un mediju studiju daudzas programmas.

Mediju darbinieku un Zurnalistu izglitibas vidi veido arT profesionalas kompetences
attistibas pasakumi. Pieméram, Baltijas Mediju izcilibas centrs un Stokholmas Ekono-
miskas augstskolas Mediju pétniecibas centrs piedava arvalstu un vietéjo specialis-
tu vaditus daZadas tematikas seminarus un meistarklases. Notiek publiskas diskusijas
un konferences. Nozimigs ir arTt UNESCO Latvijas Nacionalas komisijas pienesums. Ta
2015. gada bija vérieniga starptautiska foruma - Pasaules preses brivibas dienas - un
2016. gada Eiropas 2. Mediju un informacijas pratibas foruma rikotaja Riga, Latvijas
Nacionalaja biblioteka. 2015. gada LU Socialo zinatnu fakultaté tika izveidota UNESCO
Mediju un informacijas pratibas katedra. UNESCO Latvijas Nacionala komisija arT ar
citam aktivitatem sekmé medijpratibas un varda brivibas stiprinasanu.

Lai arT Latvijas mediju izglitibas un zinatnes lauka ir vérojama daudzveidiba, tomér
taja ir arT nopietnas problémas. Vispirmam kartam tas saistamas ar kvalitates jauta-
jumiem augstakas izglitibas un zinatnes sistéma, attistibas stimula neesamibu pasreizgja
izglitibas un zinatnes politika un zemo valsts finansgjumu.

MEDIJU PROFESIONALAS VIDES KORPORATIVA KULTURA

Mediju daudzveidibas strukturalda konteksta svariga sastavdala ir arl plassazinas
[Tdzeklu profesionalas vides korporativa kultiira. Tas svarigi struktiirelementi ir mediju un
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Zurnalistu profesionalas organizacijas, atziniba plassazinas Iidzekliem un to darbiniekiem
un mediju kritika.

Latvijas Zurnalistu profesionalo parstavniecibu veido divas organizacijas - Lat-
vijas Zurnilistu savieniba (LZS) un Latvijas Zurnalistu asociacija (LZA). 2017. gada
LZS aktivitates Latvijas publiskaja telpa gandriz nebija manamas, ari tas majaslapa
informacija netiek atjaunota un papildinita (LZS 2018). Lidera lomu ir uzpémusies
2010. gada dibinata LZA. Sis organizacijas galvenie méarki ir “uzlabot Zurnalistu profe-
sionalo vidi, aizstavet varda un preses brivibu, veicinat diskusiju par profesionalajam un
étikas problémam, aizstavet Zurnalistu profesionalas, ekonomiskas un socialas tiesibas,
uzlabot un attistit masu mediju likumdo3anu, sekmét un riipéties par biedru profesionalo
apmacibu un izaugsmi, rupéties par Zurnalistu muZizglitibu”. 2018. gada ta apvienoja
vairak neka 100 biedrus (LZA 2018). Par Zurnalistu profesionalajam organizacijam un to
aktivitatém art sk. 2. dalas 1. nodala.

Latvijas vadoSo mediju organizaciju vidd ir 1993. gada dibinata Latvijas Preses
izdeveju asociacija (LPIA), 2001. gada izveidota Latvijas Raidorganizaciju asociacija
(LRA) un 2008. gada darbu sakusrt Latvijas Komerciadlo radiostaciju asociacija (2008).
So organizaciju uzdevums ir veicindt savas nozares attistibu, aizstavét tas tiesibas, pie-
daltties normativo aktu izstradg, nodrosinat sadarbibu un informacijas apmainu savas jo-
mas mediju un to profesionalu vidd. Pieméram, Latvijas mediju politikas pamatnostadnu
2016.-2020. gadam izstrades darba grupa piedalijas parstavji no Latvijas Informacijas
un komunikacijas tehnologijas asociacijas, LPIA, LRA, Latvijas Reklamas asociacijas, LZA
un LZS (Ministru kabinets 2016a).

Profesionalas organizacijas ir ari tas, kas apbalvo un izteic atzinibu izcilakajiem sa-
sniegumiem sava nozaré. LZA ir iedibinijusi ikgad&jo “lzcilibas balvu”, to pasniedz
vairakas kategorijas. Par 2011. gada veikumu radio kategorija to sanéma Latvijas Radio
Zurnaliste Zaiga Grinberga par Andra Amerika portretu; preses kategorija - Zurnala “Ir”
Zurnaliste Sanita Jemberga par publikaciju “Cilpa savelkas” (rakstu sériju par “airBaltic”);
regionalo mediju grupa - laikraksts “Zemgales Zinas” par aktivu un neatlaidigu seko$anu
novada amatpersonu darbibai un |éEmumiem; televizijas kategorija - LTV “Panoramas”
Zurnalists Arnis Krauze par intervijam ar Klavu Ol3teinu un Irénu Kriimani un interne-
ta mediju grupa - portala Delfi.lv Zurnaliste Zane Mace par publikaciju “Anglijas tiesa
pieprasa Lembergam zvérét par saviem TpaSumiem”. Balva “Gada biedrs” tika pasniegta
RSU Komunikacijas fakultates Zurnalistikas programmas vaditajai un pirmajai LZA val-
des priekSsedétajai Andai RoZukalnei (LETA 2012).

P&d&jos gados ir izkristalizéjusas LZA “Izcilibas balvas” galvenas kategorijas, un ta
kluvusi par loti nozimigu nacionala méroga atzinibu Zurnalistika, tas laureatu vidad ir gan
sabiedrisko, gan komercialo mediju parstavji (sk. 5. tabulu).
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5. tabula. LZA “Izcilibas balvas” laureati (2014-2017)

Kategorijas

Zina/reportaza

Apraksts/
portrets

Analitika/
pétnieciba

Labakais
veikums
regionos

Intervija
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2014

Ansis Pipols un
Girts Straustins,
TV3, “Kijeva. Armi-
jas izveSana”

Dace Stirane,
Laura Vonda,

Aija Kinca,

Judite Cunka,
Anastasija Djako-
nova, LTV, “Zolittde.
Pécvards.”

Indra Sprance,
Zurnals “Ir”, raksts
“Shéma pie
Kisezera”

Pauls Raudseps,
Zurnals “Ir”, intervija
ar finansu ministru
Andri Vilku “Valdis
tika uzmests”

2015

Linda Sloka, LTV,
raidijums “De facto”,
“Krievijas oligarhs
Magona svinibas”

Ina Strazdina,
Latvijas Radio,
“Septini stasti”

LTV raidijums
“Aizliegtais
panémiens”,
operacija “Bistro
“Frics™

Agita Pukite,
lvonna Plaude,
“Neatkarigas
Tukuma Zinas”,
raksti par Sloken-
bekas dzirnavu
ezera piesarnojumu

Aivars Ozolins,
Zurnals “Ir”,

“Es gaju ar galvu
siend” (intervija ar
rokenrola legendu
Pitu Andersonu)

2016

Olga Dragileva, LTV
“Zinu dienests”, “Kri-
ma. Divi gadi péc”,
“Lichnoe delo” siZets
par notieko3o Krima
divus gadus péc
Krievijas aneksijas

Girts Kasparans,
Zurnals “Majas
Viesis”, “Mazulis
brivsoll”

Inga Snore, Linda
Sloka, Matiss
Arnicans, Guntis
Bojars, LTV raidi-
jums “De facto”,
“Finan3u policists
no mates-skolota-
jas manto
pusmiljonu”

Liba Mellere,

Lsm.lv autore
Liepaja, eseja
“Pieminot Kuldigas
ebrejus. Un ne tikai”

Mara Mikelsone,
Ir.lv “Sagustits
cilvéciski”, intervija
ar profesoru

Ivaru Laci

2017

Janis Zvers, TV3,
“Humora komiteja”
(par finansia-

lo atbalstu no
ridzinieku - nodoklu
maksataju naudas,
“Jautro aspratigo
klubs” un “Humora
komiteja”)

Justine Savit-
ska, Aiga Pelane,
Girts BiSs, Renars
Steimanis, Inguna
Ukenabele, Iveta
Cigane, Inga Ozola,
Gunta Matisone,
Didzis Videmanis,
Edgars Neimanis,
Rudolfs Krievins,
Voldemars Olin3,
Marta Cerava,
“Teta projekts”

Vita Anstrate,
Viktors Pupiks,
Dace Krejere,
Renars Steimanis,
Zane Mace, Laura
Dzérve, Zanda Ozo-
la-Balode, “Aizlieg-
tais panémiens”,
LTV, Latvijas Radio,
Lsm.lv, “Sistémas
bérni”

Agita Pukite, Liena
Tréde, Rita Fjodo-
rova un lvonna
Plaude, “Neat-
karigas Tukuma
Zinas”, publikaciju
un siZetu sérija
“No vélesanam [1dz
véleésanam”



Kategorijas

Vizualizacijas

Kultdiras

Zurnalistika

Intas BrikSes
balva par izcilu

‘ 2014

Ugis Kronbergs,
Matiss Arnicans,
Guntis Bojars, LTV,
“Zolitude. Kurs
vainigs?”

| 2015

Gundega Gauja,
Karlis Dambrans,
lize Vanovska,
Delfi.lv, “# 10
atminas — multi-
medials stasts”

Sanita Jemberga,
Inga Springe,

| 2016

Delfi.lv, “Cerno-
bila 30 gadus péc
katastrofas”

Laikraksts “Bauskas
Dzive” par cinu pret

‘ 2017

Osvalds Zebris,
Nadina Elekse,
Natalija Sindikova,
Nora Rieksta-Kenge,
Edgars Davidsons,
Karina Sabecka,
Maksims Ivanovs,
Maija Kuznecova,
Zanete Zilite,

Ingus Bérzins,
Konstantins Kuzikovs,
Delfi.lv, “Vaidelote”

Janis Domburs
par atgrieSanos

ieguldijumu “Re: Baltica”, par lecavas pasvaldibas = Zurnalistika un
Zurnalistika Baltijas mediju izdevumu sniegumu raidijuma
vides pétijumu “Delfi TV ar
Jani Domburu”
Specialbalva LTV7 diskusiju Zurnals “Ir” par

raidijums “Tochki
nad i”, vaditajs
Olegs Ignatjevs

“Oligarhu sarunu”
atspogulo3anu

Avots: LZA 2018.

Rigas Ekonomikas augstskolas Mediju pétniecibas centrs pieskir balvas gada laba-
kajam redaktoram. To ir sanémusi Arta Giga (2016) un Nellija Lo¢mele (2017). Pastav
arT vairakas varda balvas. LZA ir iedibindjusi LU profesores Intas Brik3es varda balvu
par izcilu sasniegumu Zurnalistika, ko pasniedz kops 2015. gada (sk. 5. tabulu). Godinot
sporta Zurnalista Artura Vaidera pieminu, 2016. gada izveidota balva sporta Zurnalistika
(Strautmanis 2016). To ir sanémusi Zurnalisti Davids Ern3treits un Ingmars Jurisons. Ri-
gas Ekonomikas augstskolas iedibinato starptautisko Pétera Grestes varda brivibas balvu
2017. gada sanéma Zurnals “Ir” par pétnieciskas Zurnalistikas darbu, izanalizéjot un pub-
liskojot “Ridzené” notiku3as oligarhu sarunas (Ir 2017).

LZS kop3 1993. gada pasniedz ikgad&jo balvu “Zurnalistikas ceriba”, ko jau ir sanémis
kupls skaits jauno Zurnalistu, diktoru un redaktoru. NEPLP ir izveidojis “Celmlauza balvu”,
ko Radio un televizijas diena aprilT pasniedz par izcilu un inovativu sniegumu elektronisko
plassazinas lidzeklu nozaré. Par 2012. gada veikumu to sanéma Latvijas regionalo un vieté-
jo televiziju kanals “Re: TV”, par 2013. gada - portals Lsm.lv, par 2014. gada - LTV raidijums
“Latvijas jaunatklaSanas raidijums - TE!” un par 2016. gada - tieSraides televizija “LMT
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Straume” (NEPLP 2018a). Vertgjot preses izdevumu pardosanas rezultatus, balvas pasniedz
uznémumi “Preses Serviss” un “Narvessen” (Preses serviss 2017). Savus sasniegumus un
labakos darbiniekus izverté un apbalvo arT paSi pla3sazinas [dzekl|i un/vai to uznémumi.
Latvijas mediju darbinieki ir arT guvusi starptautiskas atzinibas.

Zurnalisti un mediju darbinieki ir apbalvoti ari ar augstakajiem valsts apbalvo-
jumiem. Pieméram, 2018. gada sakuma Triju ZvaigZnu ordenis ir pie3kirts televizijas
Zurnalistei Veltai Purinai, Edvinam Davidsonam, Maijai Streicai (Maijai Miglai) un Mirdzai
Tupinai un Atzinibas krusts — Zurnalistei Anitai Freibergai. 2017. gada Triju ZvaigZnu
ordeni sanéma Zurnalisti Arnolds Auzin3 un Janis Dimants, karikatdrists Eriks O3s, mizi-
kas redaktors Olgerts Susts un mediju pétniece Skaidrite Lasmane. 2016. gada - diktore
Maija Eglite un fotoreportieris Boriss Kolesnikovs un Atzinibas krustu — publiciste Anna
Skaidrite Gailite (Valsts Prezidenta kanceleja 2018). Balvas un apbalvojumi ir ne tikai
izcili veikta darba novertéjums, bet arT vairo mediju un Zurnalistikas prestiZu sabiedriba.

Mediju kritikas lauks galvenokart tiek kopts sabiedriskajos medijos - Latvijas Radio
un portala Lsm.lv. Latvijas Radio 1 raidijjuma “Krustpunkti” ietvaros ik ménesi piedava
Tpasu mediju problematikai veltitu raidijumu “Mediju anatomija” (2015.-2017. gada no-
saukums - “OranZa kaste”), ko vada RSU profesore Anda RoZukalne. Taja tiek runats par
aktualitatém mediju joma, kas tiek apspriestas arT kopa ar studija uzaicinatajiem eksper-
tiem. Portala Lsm.lv rubrika “Arpus &tera” tiek publicéti ar mediju jomai veltTti analitiski
raksti, parsvara to autori — Anda RoZukalne un Janis Buholcs. Biitu vélams, ka portals
sadas analitiskas publikacijas piedavatu biezak, ka ar7 piesaistitu plasaku ekspertu loku.
Informacija par aktualitatém Zurnalistikas joma tiek ievietota arT Biznesa augstskolas
“Turiba” pasparné veidotaja Eiropas Zurnalistikas observatorijas majaslapa.

Latvijas plaSsazinas Iidzeklu profesionalas vides korporativa kultlira ietver plasu
spektru daudzveidibas elementu. Tomér nevar apgalvot, ka tie visi darbojas kvalitativi
un (vienmeér) sabiedribas interesés. Mediju profesionalas darbibas lauka ir arT problémas,
kas saistamas ar Zurndlistikas misiju konsekventi bit demokratisko vértibu un varda
brivibas sardzgé un ievérot profesiondlo étiku. Sabiedriba valdo3ais moralais apjukums,
vértibu un normu neskaidriba ir arm $3s vides neizbégami neatnemama sastavdala. Stip-
ras profesionalas organizacijas un mediju kritika ir spécigi nozares iek3€jas kulttiras un
étikas veido3anas instrumenti.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Latvijas mediju daudzveidibas konteksta pamata ir demokratiskas tiesibnormas
un varda brivibas princips. ValstT ir sekmigi uzsakta mediju politikas Tsteno3ana,
kuras mérkis ir demokratijas vértibu sargasana un plassazinas ITidzek|u kvalitates
veicinaZana. Sim nolilkam tiek atv@lati arT valsts budZeta Iidzekli. Pastav arT citi
priekSnoteikumi, lai augtu Zurnalistikas kvalitate, mediji sniegtu uzticamu un sa-
biedriski nozZimigu informaciju un mérktiecigi tiktu Tstenota meligas informacijas
atmasko3ana un sabiedrisko attiecibu un Zurnalistikas noskirsana. So prieksnotei-
kumu vidd ir mediju pétniecibas un studiju pastavésana Latvijas augstskolas u.c.
institlcijas, ka arT pladsazinas ITdzek|u profesionalas vides korporativas kultiiras
funkcionésana.

VAJAS PUSES

Mediju darbibas tiesiska ietvara neatbilstiba paSreiz€jai realitatei. Vairaku
plassazinas Iidzeklu nozaré svarigu jédzienu un normu neskaidriba. Necaur-
spidigums daudzos mediju ekonomikas aspektos, ka arT sienas starp sabied-
riskajam attiecibam un Zurndlistisku sairums. Mediju pétniecibas un studiju
nepietiekama kvalitate Latvijas augstskolas u.c. institlicijas un zemais valsts
finanséjums 3ajas darbibas nozarés. Latvijas mediju un Zurnalistiskas nespé&ja/
nevélésanas konsekventi bit demokratisko vértibu un varda brivibas parstavnieci-
bas/aizsardzibas pozicijas un ievérot profesionalo &tiku.

REKOMENDACIJAS

+  Konsekventa Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020. gadam
Tsteno$ana un valsts atbalsta turpind$ana kvalitativam un sabiedriski noZimigam
mediju saturam.

+  Mediju darbibas tiesibnormu sakarto3ana atbilstigi pasreiz€jai realitatei.

+  Kvalitates un izcililbas veicinaSana mediju un Zurnalistiskas izglitibas un
zinatnes lauka.

«  Demokratisko un varda brivibas vértibu nemitigs uzsvérums publiskaja telpa,
akadémiskaja, izglitibas un profesionalaja vide.

. Zurnalistikas &tikas veicind%ana.
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2. nodala

JURNALISTIKAS/MEDI)U
DAUDZVEIDIBAS ETIKA
| DIGITALAS KULTORAS

' LAIKMETA

Skaidrite Lasmane

STABILAIS UN MAINIGAIS JEB NORMAS UN VADLINIJAS

Digitalas kultiras laikmeta mediju daudzveidibu saméra automatiski nodroSina un
vairo daudzo mediju lietotaju — skatitaju, klausttaju, lasitaju — daudzbalsiga iesaiste sa-
tura veido3ana. Tacu vienlaikus tas samazina auditoriju katram medijam atsevi3ki, iz-
klied€jot patérétajus, nekoncentrgjot tos viena medija un ta satura lietojuma. Probléma
rodas arT no auditorijas fragmentacijas — sadaliS8anas 3auras lietotdju ni3as, pateicoties
socialajiem tikliem. Nakas cinities saméra asa konkurencé par auditorijas piesaisti. Lidz
ar to rodas lielaka nepiecieSamiba vairak domat par iek$€ju daudzveidibas potencialu, lai
ar to piesaistitu péc iespéjas plasaku klausitaju, skatttdju, lasitaju skaitu.

IzdzivoSanai svarigais daudzveidibas mérkis - piesaistit auditoriju konkurences ap-
staklos - vértéjams arT etikas plakné, kad dazkart Iidzeklu izvéle var nodarit kaitéju-
mu ne tikai saturam, konkurentiem, bet art auditorijai. Nav runa tikai par Zurnalistikas
[Tmena pazeminaSanu, pielagojoties iedomatas, parsvara masu auditorijas popularam
interesém, bet arT par otru jau minéto galéjibu - auditorijas saskelSanu mozaikas tipa,



das vajadziba péc jauna sociala imperativa: cinities pret auditorijas saskelSanu Sauras
nisas, kas ir drauds demokratijai... Tadgjadi ikviena musdienu saruna par daudzveidibu
saistama ne tikai ar kapeéc, bet arT ar ka”, norada Anna Fridmane (Friedman 2014, 139).
Jautdjums paliek — kadi ITdzek|i atzistami par sapratigiem auditorijas piesaistei un ka to
izvéle savietojama ar profesionalas Zurnalistikas autoritati, uzticamibu un auditorijas
intelektudlas un emociondlas pratibas vairoSanu.

Realistiski apzinoties auditorijas piesaistes griitibas, ne velti dazkart &tika pielauts
kategoriskuma mazinajums attieciba pret komercinteresém, pragmatiski atzistot, ka
tas sapratigi savienojamas ar patiesibas, godpratibas un citiem étiskiem principiem un
Zurnalistu misiju. Parejas laika uz digitalo kultiru stabilu vértibu, normu, principu vieta
tapec dazkart ieteiktas vadlinijas, kuram mazak imperativs raksturs, bet kuras tomér
uztur noteiktu kartibu un veic regulativu, étikai tradicionali piemttosu funkciju.

Zurnalistu &tikas vadlinijas atgadina par sabiedribu intelektudli un emocionali
bagatinoSu zinu un viedoklu veido3anu, vértéjot un analizéjot gadijumus un procesus
komentaros, reportazas vai intervéjot notikumu veidotajus un dalibniekus. Tajas ieklauts
griti atrisinamais jautdajums par patiesu faktu un godigu interpretaciju noskirumu no
sagrozijumiem, meliem vai citiem nepatiesiem vai puspatiesiem izteikumiem. Ne mazak
problematiska ir viedok|u daudzveidiba, kuru biitiski paplasina interneta pieejamiba ikvie-
nam kopa ar iesp&ju publiski paust jebkadu vértéjumu vai spriedumu. ArT vadlinijas
atrodas mekléjumu un tapSanas procesa. Tas pielagojamas mainigai situacijai, lomam,
apstakliem, tehnologiju iespéjam. 21. gadsimtd, kad galvenokart jaunas komunikacijas
tehnologijas un digitalizacija ienes radikalas kvantitativas un kvalitativas parmainas
informacijas plusma, Zurnalistu darbiba rodas atbilsto$aku normativu pieprasijums un
komunikacijas tehnologijam piemérota eso3o principu parskati3ana. Mainiga Tsteniba
nepielauj atzit étikas vadlinijas par pabeigtam, jo Iidz ar minéto informacijas veido3anas
un publiskojuma pieejamibu ikvienam saasinas jautdajumi par patiesibu, patiesumu,
godigumu un atbildibu ne tikai mediju komunikacijas profesionaliem, bet arT daudziem
blogu, komentaru, socialo tiklu lietotajiem.

Tradicionali Zurnalistu &tika galvenokart attiecindta uz informacijas sniedz€ja lomu,
uzsverot precizitati, godigumu attiecibas ar realitati, kolégiem, darba devéjiem, au-
toritatém. Klasiskas Zurnalistikas diskursu galvenokart veido informacijas vakSana un
parraidijums. Zurnalistikas diskursa formatos svarigakais ir bijis zipas narativs un ta
patiesums - informacijas par notikumu ar kas, kur, kad péc iesp&jas atraku un precizaku no-
raidi uz auditoriju. Zinu dazadiba raksturo satura daudzveidibu, tacu digitalizacijas laika, kad
zinas pieejamiba un dazadiba tik izkliedéta un pla3a, kad zinas parraide pieejama ikvienam,
profesionaliem medijiem un Zurnalistiem nakas papildinat zinas producésanu ar profesiona-
lu analizi, viedoklu un interpretaciju daudzbalsibu, vienlaikus veicinot auditorijas pratibu —
patstavigu un kritisku domasanu, lai atskirtu nebatisku, maldigu vai meligu informaciju no
patiesas, biitiskas un bagatinosas. Zinas parametri papildinami ar célonu, seku un kopsakara
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daudzbalsigiem meklgjumiem. KIat nak un informativo praksi papildina analitiska, inter-
pretativa, refleksiva prakse, kura pieprasa citas kompetences, saglabdjot iepriek3gjas.
Informativo lomu papildina interpretativa, kas |auj pasam Zurnalistam atlasit nozZimigu zinu
un viedokli no nebitiskas vai deforméjosas, tapat ka veicina auditorijas pratibu kritiski
at3kirt vienu no otras. Veidojas papildino$a Zurnalista funkciju un &tikas teorija un prakse.

Zurnalista lomas un &tikas maina tehnologiju un komercintere3u izraisitas krizes ap-
stak|os izpauZas ar1 vairakos citos virzienos. Tas attiecas uz zinas atrumu un dazadibu.
Klasiskas un tradicionalas Zurnalistikas, Tpasi preses, loma bitiski mainas, jo ir daudz-
veidigaki un atraki informacijas sniedzgji par rita vai vakara zinu laikrakstos vai elek-
troniskajos medijos. Profesiondlas reportazas atrums bieZi nesp&j konkurét ar interneta
zinu portalu vai socialo tiklu acumirkligu, bieZi vizualu reakciju. Ta€u atruma konkurence
nepielauj parbaudit zinas pareizibu un precizitati, tapec iespgjama kludisanas. Ta nav
uzskatama par nenovérSamu, ja ta pamanita, atzita un savlaicigi labojama ar atvai-
no3anos, zinas atsauk3anu vai precizejumu.

Batiskaks par atruma izraisttam nepilnibam ir zinas saturs, ko bieZi daudzveidibas
nolukos, lai paplasinatu lietotaju skaitu, varié no patiesi intelektualas un sabiedriski
nozimigas ITdz banali izklaidéjo3ai. Runa ir par mediju un Zurnalistu vainojumu tabloidi-
zacija, vairojot vulgaru vai skandalozu informaciju. Nereti auditorijas balsu iekaroju-
ma dé| izmantotas izbrinu raiso3as banalitates un mulkibas, kas izklaidé un uzjautrina.

No étikas viedokla smiekli, uzjautrinajums un izklaide medijos ir sens daudzveidiga sa-
tura veido3anas panémiens. Smiekli kulttira vispar un lidzigi digitalaja mediju kultora ir
dabiski un biitiski dzives pieredzes un informacijas daudzveidibas uzturétaji. Zurnalistikas
vestureé tie allaZ spél&jusi ievérojamu lomu, k3, pieméram, “Péterburgas Avizu” (1862-1865)
smiekli satiriskajos pielikumos “Dzirkstele” un “Zobugals”, 20. gadsimta sakuma satiriskais
Zurnals “Svari” (1906-1907) vai padomju laika popularais “Dadzis” (1957-1995, 2005-
2009) un daudzi citi komiska atveidojumi. Smiekli uzrada mehanisko, mulkigo, to slavinot un
atmaskojot humora, satira, ironija, groteska, ka to kadreiz pilsoniski paveicis Roterdamas
Erasms (1466/9-1536) filozofiskaja “Mulkibas slavinajuma” (1509). lesp&jama gudri uzves-
ta mulkiba, kas veic neaizstajamu, kultiirai piemitoSu nozZimes veidoSanas un vértéjuma
funkciju. Pasu kultliras smieklu apbrinojamo simbolisko daudzveidibu savulaik pamanijis
Oskars Vailds (Oscar Wilde), noradidams uz jautro smieklu papildindjumu ar vulgariem ra-
ganu smiekliem “Makbeta” sakuma, SausminoSiem karala Lira arprata smiekliem vai Jago
launo smieklu tonalitati tragédija “Otello” (Wilde 1891). Kvalitativu komunikaciju raksturo
izklaidéjoSo smieklu samériba ar dramatisko, smago un sapigo, Iidzcietibu un Zélumu iz-
raisoSo Tstenibas gadijumu atveidojumu. Ne vienmeér izklaide ir nevértiga, un ne vienmer
nopietna ierédnieciska zina par ministrijas lemumu ir augliga un bagatino3a.

K3 jau noradits, Zurnalista reportaZzas no notikuma vietas, kuras aizstaj un papil-
dina jebkura klateso3a iespgja ievietot attélu vai informaciju tiklos, aizvien biezak no-
maina pétnieciska un analitiska pieeja Latvijas sabiedriskas televizijas vai Latvijas
Radio 1. kanala (LR1) un citos zinu raidijumos. Tas savukart pieprasa parkvalifikaciju, lai
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saglabatuanalttiskadiskursaritmu,dinamikuunnoturétuinteresi.Intelekta,argumentacijas,
analizes potencials nav vienkarSi savienojams ar vizualas un verbalas uzskatamibas
un spilgtuma prasibu, lai ieinteresétu un noturétu auditorijas uzmanibu. Ne vienmer,
pieméram, kvalitativie analitiskie iestatTjumi “Panorama” notur interesi un piesaista audi-
toriju, kaut arT tie varétu izglitot un vairot zindSanas: ar Zurnalistikas pla3aku parorien-
taciju uz komentariem, analizi un pétniecibu saasinas jautajums par dinamisku un
interesantu formu, kada pasniegts saturs medijos, kur pétniecibas ievirze papildinama ar
vizuadlu un verbalu uzmanibas piesaistes tehniku.

Klasiskas zurnalistu lomas rokraksts saglabdjas, jo nemainas patiesas, daudzveidigas
un kvalitativas zinas pieprasijums. Tacu tas papildinams ar intelektu, svaigu un patstavigu
vértéjumu. Viens no paraugiem ir “New Yorker” Zurnalistes Hannas Arentes reportaZzas no
Adolfa Eihmana tiesas pravas Jeruzalemé, kas tolaik, 20. gs. 60. gadu sakuma, nonaca
presé stipri novéloti salidzinajuma ar misdienu tehnologiskajam iespéjam. Lénums, ar
kadu lasttaji sanéma informaciju, bitu daudzkart parspéts misdienas, tacu nav daudz
komentaru, kuri dziluma un nozZimiguma zina Iidzinatos minétajai reportazai un spétu
saglabat palieko3u svarigumu Iidz pat misdienam. Hannas Arentes reportaZas vésturiska
nozime rodama intelektualaja kopsavilkuma jédziena “ikdieniSkais/banalais |aunums”, ar
kuru izteikts varas sistémiski ieradinatais birokratiskais pienakums, paklausanas likumam
un ta nedom3josa izpilde. Ne tikai pati reportaza, bet tas dzilais, parsteidzosi bitiskais
vértéjums, kas iziet arpus reportazas ramjiem un papildina to ar jaunu interpretaciju,
pace| zinu pari informativam un parejoSam atseviska gadijuma atveidojumam.

MEDIJU DAUDZVEIDIBA UN PATIESIBA

Apstaklos, kad zinas radi3ana un publiskojums ir pieejams ikvienam, vairak neka jeb-
kad agrak pieprasita patiesiba, lai mazinatu informativas vides piesarnojumu ar neistu
un meligu zinu izplatiSanu. ASV Pointera (Poynter) institiita (nosaukts dibinataja Nelsona
Pointera varda) izstradatajas jaunakajas Zurnalistikas vadlinijas patiesibas prasiba iz-
virzita ka pirmais un galvenais uzticamas Zurnalistikas princips, kuram seko atklatiba
(transparency) un kopienas ka mérka, nevis Iidzek|a princips.

Patiesiba nekad nav bijusi viegli atkldjama un publiskojama ne zinatng, ne filozofija,
maksla vai Zurnalistika. Sokrata, DZordano Bruno, DZirolamo Savonarolas vai totalitara PSRS
reZima daudzos patiesibas aizstavju un vienlaikus navei lemto varas upuru vardus vésturé
papildina miisdienu Zurnalistu nave Krievija, Malta vai citur pasaulé. Neskiet, ka viens no pedé-
jiem upuriem - 2017. gada novembrT spradziena boja gajust Maltas Zurnaliste Dafne Karuana
Galicija (Dapfne Caruana Galizia), kura iedrosinajusies atklat patiesibu par koruptiviem dari-
jumiem valstl, noslégtu patiesibas varda nogalindto Zurnalistu sarakstu. Bistamas, ar eko-
nomisko un politisko varu saistitas patiesibas atklasana pieprasa spéka, drosmes, godiguma
potencialu, “gadajot informaciju, zinojot un interpret&jot to” (McBride & Rosenstiel 2014, 2).
Drosmiga patiesibas prasiba attiecinama ne tikai uz zinu izvéli, bet arT uz interpretaciju.
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Vienlaikus ar drosmes, godiguma, godpratibas, patiesuma uzsvérumu, patiesibas
uzdevuma ieklauta prasiba bit par balsi tiem, kuriem tas nav vai kuriem ta ir liegta,
proti, laut runat armt mazak aizsargatajai vai diskriminétajai sabiedribas dalai, par
kadu ASV atziti citas adas krasas parstavji vai Latvija — bérnu namu audzekni, vecu lauzu
pansionatu iemitnieki, invalidi, visi ievainojamie, kuri pasi sevi nespéj aizstavét. Latvie3u
intelektudlis un publicists Aleksandrs Dauge (1868-1937) t.s. mazo |auZu aizstavibu
nosaucis par “socidlo Zélumu” (Dauge 1925, 212), kuru misdienu labklgjibai un
izklaidei orientéta sabiedribas dala daZzkart uzskata par apgritinoSu un neértu. Latvijas
Radio 1. kanala Zurnalistu neatlaidiga bérnu namu audzéknu aizstaviba pret vardarbi-
bu vai vinu atklatais aptieku nekontrolétais paradums komercnoliikos izmantot veco un
slimo lauZu stavokli, uzltikojams par balss doSanu mazaizsargatajiem LR1 raidijuma
“Istenibas izteiksme” un citos kanalos, dokumentgjot patiesibu ne tikai par varas pasauli,
bet arm par pa3u ievainojamako sabiedribas dalu, run3jot tas varda aizstavibas noliikos un
paplasinot mediju daudzveidibu. levainojamo grupai piepulcinati no vardarbibas cietusie
bérni, slimnieki, kuriem materiala stavokla dé| liegta pienaciga mediciniska aprupe,
invalidi, par kuru piekluvi vajadzigajam iestadem joprojam nav padomats, netaisnigu
tiesu varas upuri un citi neaizsargatie.

Patiesiba misdienu medijos nav tik daudz neitrals jebkura notikuma informativs at-
veidojums, kas ieklauts daudzo kanalu zinas, intervijas vai fotografijas, bet drosmigs
slépto koruptivo dartjumu atmaskojums, ka arT varda un izteiksmes brivibas nepamato-
ta ierobeZojuma uzradijums. Ta€u ne tikai ar politiskas vai ekonomiskas varas savtigo
un netaisnigo darijumu atmaskojumu vai ar satriecosiem vardarbibas, katastrofu
atreferéjumiem vairojama patiesibas daudzveidiba. Ta paplasinama arT ar Barenu dienas
atzimésanu, ar sociali neaizsargato balss atveidojumu drukato izdevumu, audiovizualo
tehnologiju vai interneta medijos. Socialais Zélums nav komercidli izdevigs, tacu humans
virziens, kas lauj atklat auditorijai informativi un interpretativi piemirstus sabiedribas
slanus, socialas dzives énas puses un patérniecibas tendencés apietas problémas.

No Zurnalista tiek prasita atbildiba par patiesibu. Ta ieklaujas demokratijas [idzdalibas
uzdevumos. Lokali, regionali un globali daudzpusigak atveidota Tsteniba paver plasaku te-
matiska diskursa horizontu un var panakt daudzveidigaku emocionalas un raciondlas pratibas
veidoSanu. Patiesiba lauj pievérst uzmanibu ne tikai értas izklaides, priecigas, panakumiem
bagatas un labklgjigas varas elites vai tabloidu slavenibu dzivei ar tas glorifikaciju, bet art
atgadinat par nabadzibu, bezspécibu, ka art atbalstit sapratigi saudz&jamo un aizstavamo.
Patiesums un patiesiba nodrosina daudzveidibu tadgjadi, ka atklaj plasu 1stenibas kopainu,
ko pavada redzes plaknu daudzskaitliba, ierosinot darbibu un auditorijas atbalsi.

ATKLATIBA UN DAUDZVEIDIBA

Neraugoties uz postpatiesibas parejoso klatbitni un ignor&jot to, minétas Pointera in-
stitita vadlinijas par otru nozimigako vértibu atzist atklatibu. Miisdienu étikas pétijumos
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ta uzsverta Zurnalistu objektivitates un neitralitates vieta. Atklatiba un atklatums nodrosina
uzticamibu, atsedzot péc iespé&jas plasaku veidu, kada iegita informacija un iesaistot péc
iespéjas dazadakus viedoklus un skaidrojuma plaknes. Avotu noradisana un savas izvéles
pamato3ana ieklaujas atklatuma darbiba. Ta izpauZas arT no citiem aizgiito ideju atsauceés,
apliecinot intelektualu godigumu un cienu pret citu iegiito un radrto informaciju. Atkla-
tums nozZImé atzities, ka ne viss Zurndlistam ir zinams pilniba, ka arT publiski labot jau
minétas, bieZi atruma un steigas vai citu apsvérumu dé| neapzinati pielautas kladas. In-
telektuals godigums vairojams daudzveidigo interviju veido$ana, neizradot zinasanas tur,
kur to passaprotami nav un godigi atzistot savu zinasanu papildina$anas vajadzibu. Atklati-
ba vairo uzticamu daudzveidibu avotu noradés un pasSuzraudzibas un kontroles ricibspéja.

LTV1 raidijums “Aizliegtais panémiens” ir viens no nedaudziem avotu atklatuma
piemériem Latvijas Zurnalistika. Riskantiem [idzekliem (l1dzdaliba, slepta kamera u.c.)
atsegtie fakti par nodok|lu nemaksasanu un aploksnu algam nav tikai daZu restoranu (“Gan
Bei”, “Tokyo City”) krap$anas analize, bet pievers uzmanibu nodoklu kartibai un sabiedribas
attieksmei pret to Latvija vispar. Vienlaikus raidijums veicina socialo godpratibu un at-
bildibu, pieradot nodoklu nemaksasanas netaisnigumu salidzinajuma ar citiem maksata-
jiem, kas padara netaisnigus konkurences apstaklus un palielina ienémumu koplietojuma
samazinasanos valstT. Atklatums ir viens no uzticamibas un Zurnalista autoritates ieguves

= «

nosacijumiem, ka to apliecina art Zurnala “Ir” publicétas t.s. oligarhu sarunas 2017. gada.

SOLIDARITATE UN NEFORMALA INTERPRETEJOSA KOPIENA

Informacijas bezgaligo iesp&ju d&| arvien problematiskak zinu un interpretaciju okeana
pamanams atseviska Zurnalista veikums un patiesibas véstijums, ja tas nesanem citu mediju
un Zurnalistu atbalstu. lespéjams, tapéc jaunakie Zurnalistikas étikas vadliniju virzieni uzsver
solidaritati ka butisku sadarbibas nosacijumu. Mediju pétniece Barbija Zelizere gramata
par Zurnalistikas nakotni piedava nodalu “AtgrieSanas pie Zurnalistiem ka interpretéjosas
kopienas” (Zelizer 2017, 175-192). Vina lieto neformalas interpretéjosas kopienas jédzienu
nevis tikai attieciba uz sociologiski peétamu auditoriju, ka parasts, bet art uz profesiona-
lu Zurnalistiku. Mediju un Zurnalistu kopienam piedévéta lielaka rezultativitate parmainu
Tstenojuma neka atseviskam Zurnalistam ar vina vientulo un neviena cita neatbalstito, kaut
art noZimigo un patstavigo poziciju. Pievérsta uzmaniba vienota skaidrojuma (interpretive
community) grupai, kuru saliedé taisniga un patiesa realitates/notikuma interpretacija. Tpasi
uzsverts ta saukto karsto notikumu un skandalu atbalsts citos preses izdevumos, interneta
medijos vai radio un televizijas Zurnalistika, kad ir tik nepiecieSsama speku apvieno3ana
kadas vertibas un sabiedribas labuma aizstavibai. Vajadziga drosme sakumam, un sagaida-
mais vai paredzamais profesiondlas kopienas atbalsts to var veicinat. “Kritisko incidentu
diskurss piedava veidu, ka uzrunat Zurnalistu kopienu .. un profesionala apzina kaut vai dalé-
ji atklajas parravumos (ruptures), kur pienemtas prakses pieprasa parskatisanu un citadu
pieeju (renegotiation)”, atgadina Barbija Zelizere (Zelizar 2017, 180-181).
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Individualas un sabiedribu saliedéjosas vertibas

. briviba

. daudzveidiba

. atbildigs, apgaismots pilsonis (the enlightened citizen)

. ieklausanas, refleksija, apspriesana (deliberation)

. individa pasnoteiksanas

. sabiedriba ka demokratiska lauZu kopa

. orientacija uz labklajibu un sadarbibas ideju sabiedriba

. individualo un socialo apsvérumu (concerns) savieno$ana
. suveréna dzives vadisana un pasnoteikSanas

. [ldzdaliba un atbildiba

. naciju savstarpéjo tiesibu atzisana

Avots: (Karmasin et al. 2013, 475, cit. péc: Trappel et al. 2015, 9).

Solidaritate un sabiedribu saliedéjoSa véertiba Zurnalistikas praksé uzsverta arf viena
no vadliniju piedavajumiem, kur$ radis plasaku atbalsi pétnieciba un etika un rodams
mediju un &tikas pétnieku Matiasa Karmazina (Matthias Karmasin), Barbaras Tomasas
(Barbara Thomass) u.c. ieteikuma par vertibam misdienu publiskaja sféra, kura Zurnalisti
atzistami par vienu no svarigakajiem spélétdjiem. Taja uzsvértas gan individualas, gan
sabiedribu salied€jo3as vértibas.

Neformala profesionala kopiena ir neatsverams atbalsts valsts un sabiedribas at-
tistibai bitisku gadijumu interpretacija, pastiprinot un paplasinot notikuma un idejas
atbalsi auditorija. Tikai ar plasas auditorijas iesaisti, diskusijam un atbalstu mainas at-
tieksme, paradumi un vértibu domasana, no kuras ir atkariga ricibspéja un ietekme uz
turpmaku sapratigu un ilgtspéjigu attistibu.

ZURNALA “IR” PUBLICETO “RIDZENES” JEB
“OLIGARHU SARUNU” GADIJUMA ANALIZE

ArT Latvija mediju praksé atklajas diskursi, kuri vieno vai saske| medijus un Zurnalistu
kopienu par/pret nometnés, atbalstot vai neatbalstot skandalozu faktu un ta skaidro-
jumu. Neformalo kopienu viedokli ir uzskatams piemérs, ka top mediju un Zurnalistu
autoritates, tas, kuram var vai nevar uzticéties.

Latvijas Zurnalistika atrodami izcilas pilsoniskas drosmes pieméri, kuri izcelas uz
saméra neitrala konvencionala informativa profesiondlisma fona un izgaismo faktus
par krapniecibu, intere3u konfliktiem, meliem, patiesibas slép3anu, varmacibu un citiem
bistamiem vai manipulativiem darTjumiem. Alternativa - noklusét un atbalstit vai atklat
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un nosodit noziedzigus un koruptivus darfjumus - atklaj nozimigu patiesibu par atkarigu
Zurnalismu un pérkamibas amoralismu.

Viens no patiesibas atklasanas sareZgitakajiem gadijumiem Latvija saistams ar
politiskas un ekonomiskas elites parstavju sarunu publiskojumu Zurnala “Ir” (2017. gada
14.,21., 28. junijs), kuru paveikusi Zurnaliste Indra Sprance, un ta atbalsi citos medijos un
Latvijas sabiedriba.

KNAB nopludindto t.s. viesnicas “Ridzene” jeb oligarhu sarunu (turpmak — Sarunas)
publicEjums Zurnala “Ir” drosmigi atklaj patiesibu par politiskas komunikacijas aizkulisém
Latvijas valsts politika un parvaldiba, par ietekmigiem politiskas elites parstavjiem un
lobijiem, kuri darbojas nevis valsts un sabiedribas labuma virziena, bet savtigu regionalu
vai privatu interesu varda.

Zurnala publicétais sarunu at3ifréjums neparprotami atkldj bijuo un pie varas
eso3u augstu Latvijas amatpersonu — Ainara Slesera, Andra Skéles, Aivara Lemberga un
citu - savtigu darfjumu plano3anu, izmantojot varu un elitaro stavokli, lai giitu privatu
ekonomisku labumu, panaktu sev labvéligu uzraudzibas un kontroles institiiciju izraudzisa-
nu un izmantotu sava laba mediju ietekmi.

Sarunu publicEjums apliecina patiesibu par sabiedriba un medijos daudzkart aizdomas
turétajiem pretlikumigajiem un negodigajiem darTjumiem, kuri, kaut arT dazkart nonakusi
prokuratiiras, KNAB un tiesu varas uzmanibas lokd, tomér nekad pieradijumu trikuma dél
nav sanémusi notiesdjosu spriedumu.

Sarunu publikacijas lavinveidigi piedzivoju3as ne tikai lielas sabiedribas dalas, bet art
Latvijas mediju atbalsi. Ta¢u kopa ar interneta portala Delfi.lv, Latvijas Radio 1. kanala,
LTV1, ka arT “Latvijas Avizes” un citu mediju atbalstu un solidaritati, veidojas diskursi, kuros
apSaubtts sarunu autentiskums, saskatitas nelikumibas sarunu nopludinasana un atklajas
dazadi mégindjumi novirzit auditorijas interesi uz publicéSanas procediras apstakliem, sa-
runu nenozimigumu un citiem nebdtiskiem aspektiem, lai apklusinatu vai dzéstu daudziem
neértas un atmaskojosas patiesibas acimredzamibu. Diskursu daudzveidiba daZados
medijos atseviskos gadijumos, ka liecina “Ir” publikacija, dazkart nav uzlitkkojama par kvali-
tativas Zurnalistikas paraugu, jo ta neliecina par vienotu interpretgjosu Latvijas Zurnalis-
tu kopienu, kura, izmantojot sarunas, bltu ieintereséta koruptivu, valsts attistibu kavéjosu
dartjumu saliedéta un vienota publiska nosodijuma un taisniguma un godiguma aizstaviba.

Vislielaka t.s. oligarhu aizstavibas diskursu un Sarunu nozimes devalvacijas daudz-
veidiba rodama “Neatkarigas Rita Avizes” publikacijas, kuras ar Mara Krautmana rak-
turpmak citu mineta laikraksta Zurnalistu (Janis Lasmanis, Juris Paiders, Viktors Avotins,
Bens Latkovskis u.c.) rakstiem un intervijam konstruéti diskursi, kuru viegli atsSifréjamais
meérkis — parliecinat auditoriju par Sarunu nenozimigumu.

Viens no nozimi mazinoSiem diskursiem minétaja Mara Krautmana raksta satur mistis-
ku intereSu parstavju (“sorosisti” un to “kvazipartijas veidojums “Vienotiba”) vainojumu jaun-
ieveéleta KNAB priek3nieka Jékaba Straumes ietekmé3anas nolika. Cits diskurss izmanto
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Zurnals “Ir”. Latvijas Nacionala bibliotgka, 2017. gads.
Sanitas Burkites foto

o

Sarunu notikuma senumu, ironizgjot par bezjédzigu notikuma ekshumaciju. Uzmaniba novér-
sta ar nenopietnu darbibas vardu virkni, kura veikta auditorijas nomierinasana par iesp&jamu
noziedzibu, kas raksta attiecindta nevis uz konkrétam personam, bet aizstata ar eifémismu
“kungiem”, kuri “lielas, blefo, parstasta cits citam tenkas, piparotiem vardiem novérté savu
nedraugu, perina politiskus un biznesa planus,” jo “no kriminaltiesiska aspekta viss (izcélums
mans - S. L) sen ir parbaudits, atzits, ka pieradijumu nav, un lieta ir izbeigta” (Krautmanis
2017, 2). Sarunu publicgjums raksta atzits par “orvelisku naida stundu” (Krautmanis 2017, 2).

Intervija ar KNAB Sabiedriski konsultativas padomes priek§8sédétaju Aivaru Borov-
kovu talTt péc minétas publikacijas auditorijas ietekmé8anai un parliecinasanai izmanto
autoritati, kura liela méra atkarto iepriek3gja teksta diskursus un metaforiski nosauc
sarunu publicéjumu par “vecu zupu”. lepriek3€jo rakstu papildinoss diskurss veidots ar sa-
runu publiskotaju iebaidisanu, kas panakta ar vairakkart draudosi atkartoto bridinajumu
par to, ka “nedrikst cinTties pret noziedzibu, parkapjot likumu” (Latkovskis 2017, 6-7). Pil-
niba nokluséta “trauksmes cél&ju” vértiba, drosme un tiesiskas aizstavibas nepiecieSami-
ba, ja nopludinata informacija veikta sabiedribas labuma interesés. Intervija izvérstas
Saubas par Sarunu autentiskumu, izraisot nepamatotas aizdomas par Sarunu neticamibu.

Minétas un citas publikacijas ir piemérs, ka noverst uzmanibu no koruptivos dariju-
mos aizdomas turétajiem valsts politikas ietekmétajiem Latvijas mediju vidé, vainojot
Sarunas atbalstoSos medijus neprofesionalisma un pretlikumiga slepenas informacijas
publicéSana. Pilsoniski atbildiga interpretativa kopiena $ajas un citas [T1dzigas publikacijas
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NRA atklajas ka neiesp&jama. Diskursi vedina auditoriju pierast, ka “sarunas virtuve”
ir normals politikas veidoSanas un lem3anas process, ignoréjot sarunu acimredzamu
savtigumu un privato intereSu dominanci. Katrai interpretativai kopienai ir savs verti-
bu, principu un morales diskurss, kas nesaliedé sabiedribu vienotam koruptivu dartjumu
nosodijumam. Komunikativa atbalsta un vienpratibas trukums “Ir” autoritates atbalstam
vai daZadu iebildumu un Saubu diskurss, ka arT satura novirze uz procesualam lietam
apliecina, ka viedok|u daZadiba ir demokratiskai sabiedribai piederiga varda brivibas
izpausme, kas neparprotami vairo daudzveidibu, tacu ta ir bistama, ja tas pamata nav
sabiedribas labuma prioritates un étikas.

SECINAJUMI

Zurnalistu &tika nav tikai kliidu un profesionalas étikas kodeksa parkapumu mekléZana,
lai sodttu, bet arT pragmatiska nozare, kura nodarbojas ar patiesibu skaidrojo3as, uzticibu
veicino3as profesionalas darbibas attistiSanu. Tas nozime saskatama Zurnalistu misijas
atgadindjuma vispar un vértibu domasanas uzsvéruma ikdienas praksé. Minétie gadiju-
mi nav tikai atsevisku negodigu vai noziedzigu un piesegtu koruptivu darfjumu atklasa-
na publiski, veidojot patiesu un atklatu priek3statu par norisém sabiedriba un politika,
bet arm moralo vértibu aizstaviba un étiska - taisniga -, pilsoniska, drosmiga, atbildiga
domasanas virziena atbalsts. Tie atklaj mediju brivibas un daudzveidibas produktivitati,
veido pilsoniski atbildigu attieksmi pret valsti un citiem, bridina par savtiga labumu un
savas labklajibas nodrosinajuma bistamam sekam valsts ilgtspgjiga attistiba un virza
solidarai saesibai ar valsti. Janem véra, ka pati no sevis, bez nozZimju un vértibu komu-
nikacijas un transformacijas morale nemainas. Mediji top par kultliras dalu, par nozim-
ju veido3anas tiklu, kas komunikacija ar auditoriju apsprieZ vértibu prioritates, aktivizé
etisku domasanu un veicina sapratigu kopsakara pieredzi un pratibu sabiedriba.

STIPRAS PUSES

Latvija izveidots daudzveidigs, modernas komunikacijas tehnologijas balstits
mediju tTkls, kura kvalitativu darbibu potenciali nodrosina profesionali Zurnalisti.

VAJAS PUSES

Auditorijas piesaistes nolikos Zurndlisti dazkart izmanto skandalozas un sensa-
cionalas zinas, kuru nozime ir apSaubama gan izklaides, gan sabiedribas intelek-
tualas un emocionalas pilnveides lauka.

Nav izveidojusies vienota un saliedéta Zurnalistu kopiena kadas sapratigas, sa-
biedriski nozimigas idejas un vértibas kopigai aizstavibai.

Zurnalistu kopiena maz praktizéta pasrefleksija un paZnovértéjums, ki arl
diskusijas par kvalitativas Zurnalistikas kritérijiem, realitati un tas pilnveidi.




REKOMENDACIJAS

Daudzveidibas nolukos Latvijas Zurnalistika ieteicams:

1. Latvijas medijos samazinama nenozimiga informacija, kuru veido mazsvarigi
valdibas [eEmumu un reliZu atreferéjumi. Ne katra ierédna vai amatpersonas
iecelSana amata vai atcel3ana uzlikojama par zinu daudzveidibas
kvalitativu izpausmi;

2. atbalstama un paplasinama Zurnalu “Ir”, LTV1 kanala raidijumu “De facto” un
“Aizliegtais panémiens” vai TV3 kandla “Neka personiga” pétnieciska Zurnalistika;

3. saglabajama un augsti vértéjama LR1 raidijuma “Istenibas izteiksme” prakse
atveidot neaizsargato un ievainojamo intereses;

4. informativa kara apstak|os vairojama mediju un auditorijas pratiba, lai sek-
métu kritisku domasanu un spéju atskirt patiesu informaciju no ideologiskas
propagandas un viltus zinam, Tpasi attieciba uz Krievijas oficialo mediju
informativo darbibu.

[Tdzsvarojama negativo un pozitivo - sabiedribas labumu un Latvijas nakotnes
intereses atveidojo3o - zinu plusma.
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MEDIJU IPASNIEKI LATVUA:
SITUACIJAS PARSKATS, ANALIZE UN IESPEJAMIE RISKI

Rolands Tjarve

Demokratijas nodro3inasana un stiprinaSana masu medijiem ir viena no batiskakajam
lomam - tie, saglab3djot savu neatkaribu, pilda sargsuna funkciju. Tadéel ir batiski izvertét
Latvija lielako un visvairak patéréto mediju satura objektivitati un kvalitati. DaZi no
svarigakajiem faktoriem, kas to nosaka, ir gan konkréta medija darbinieku profesionalas
spéjas, gan mediju Tpadnieku ideologiska un finansiala motivacija, kas medija biznesu
var virzit daZados virzienos, tadéjadi bitiski palielinot risku, ka medija piedavatais saturs
zaudé savu objektivitati un neatkaribu no ietekmigiem politiskajiem spekiem.

Zurnalistika un mediju satura realizé%ana ir dargs process, un skaitliski maza auditori-
ja, kada ir arT Latvija, nesp&j nodrosinat ar pastavigas pelnas gusanas iespg&jam, veidojot
veiksmigus biznesa modelus (Ku$, Russ-Mohl & Szynol 2013). Tadé| mediju Tpasnieki gal-
venokart izvélas divas no galvenajam pelnas giiSanas metodém - komercpelnas gusana
sadarbiba ar reklamdevéjiem vai personiga motivacija mediju biznesa uzturé3ana, kas
var bit saistita ar daudzejadiem mérkiem, pieméram, daZzadu politisko speku parstavéesa-
nu (RoZukalne 2013, 122-131). Sada veida motivacija neatkariga satura veidoZana ir
liels drauds, jo konkrétais kanals var tikt izmantots ka noteiktu intereSu un politiskas
propagandas rupors, subjektivi veidojot zinu atlases kritérijus, mediju dienaskartibu vai
pat sagrozot piedavato informaciju un pasniedzot sev vélama gaisma.

Patieso TpasSnieku apzinasSana lauj mediju patéeretajiem izdarit secinajumus
par intereSu un motivacijas iesp&jamo ietekmi uz saturu. NepiecieSams noskaidrot,
kada ir iesaistito Tpasnieku ideologiska motivacija biznesa vadiba. Neatkarigi no ta, vai
ta ir reklamdeveju vai politisko spéku diktéta, janem véra dazadas korekcijas, ko ta var
veikt mediju satura kvalitates un objektivitates saglabasana. Mediju paterétajus ne-
piecieSams izglttot par ipasnieku lomu tajos un iesp&jamajiem riskiem, ko tie var nodarit
mediju satura kvalitativa pasnieg3ana. Ar komunikacijas zinatnes nozari nesaistiti
patérétdji parasti dzilaka konkréta medija biznesa modela un Tpasnieka iespéjamas mo-
tivacijas analizé neiesaistas, patéréjot saturu, par kura izcelsmi vai raméjumu vini nevar
bit droSi, bieZi vien to pienemot ka patiesu un pasu par sevi saprotamu. Vél jo vairak - ja
konkréta zina paradas dazados mediju kanalos, aiz kuriem nereti stav savas interesés
ciedi saistiti Tpasnieki. Akla uzticiba medijos pasniegtajam ir liels drauds neatkarigai
sabiedribai, jo iespéjams propagandét daZzadus konkrétiem politiskiem spékiem vai mo-
tivacijam izdevigus viedoklus, skattjumus un butiski ietekmét sabiedribas domu. Turklat
ar mediju vidi profesionali nesaistitiem individiem, kada ir lielaka dala patérétaju, ir grati
nemt véra un analizet Tpadnieka ietekmi uz saturu vai ta atspogulo3anu noteikta, sev vai
savai intereSu grupai vélama gaisma. Vairak neka puse iedzivotaju neizprot at3kiribu
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starp objektivo realitati, faktiem un mediéto realitati, kura faktus un realus notikumus
iespéjams pasniegt daZados politiskos vai ideologiskos raméjumos. Sabiedribai trikst
izpratnes par realitates konstruéSanas veidiem. 2017. gada veiktais medijpratibas péti-
jums veésta, ka katrs ceturtais respondents atzist, ka nespéj novértét savu spéju atpazit
uzticamu informaciju medijos (Kultiras ministrija 2017).

Auditorijas iesaisti Tpasnieku un patieso labuma guvéju noskaidro3ana butiski bremzé
pasu uznéméju izvélétie biznesa modeli. Soli prett mediju Tpasnieku caurskatamibai spéra
2011. gada 22. septembrT Latvijas Republikas Saeimas pienemtie grozijumi likuma “Par
presi un citiem masu informacijas Iidzekliem”, kuri paredz, ka turpmak masu medijiem
Tpasnieki ir jaatkldaj I1dz konkrétam fiziskam personam (Grozijumi likuma “Par presi un
citiem masu informacijas Iidzekliem” 2011). Tomér, izmantojot jebkuram iedzivotajam
pieejamas uznémumu registru datubazes, nepiecieSamas ne tikai pamatzinasanas bizne-
sa model|u uzbiive, bet arT patieSam zZimiga motivacija, lai nonaktu pie konkréta varda
vai uzvarda. Nereti Tpasnieki slépjas aiz vairakam sabiedribam ar ierobeZotu atbildibu
vai akciju sabiedribas, kuru dalibnieku saraksts pieejams tikai par maksu, turklat, lai
noskaidrotu tiesi iesaistitas personas, jaatklaj vairaku uznémumu strukttiru mudZekli.

Izkristalizéjot lielakos mediju vides spélétajus Latvija, iesp€jams apliikot to darbibas
modelus un vairuma gadijumu nonakt ITdz patiesajiem Tpasniekiem, tacu tas nebit ne-
nozimé, ka automatiski zinami k|Tst arT patiesa labuma guvéji. Ipasnieku caurskatamiba
katra no medijiem dod iesp&ju patérétajiem nemt véra to iespéjamo motivaciju un nu jau
mediju saturam pieiet daudz kritiskak, analizéjot, kas varétu biit to ietekmégjis.

DRUKATIE MEDIJI

Viens no spilgtakajiem precedentiem, kas par mediju Tpa3nieku nozimi lika
aizdomaties ne tikai komunikacijas zinatnes specialistiem, bet arT sabiedribai kopuma,
notika 2009. gada, kad laikraksta “Diena” Tpasnieku mainas dél izdevniecibas
“Dienas mediji” toreizéjam a/s “Diena” valdes priekSsédétajam Aleksandram Tralmakam
iesniedza atligumu “Dienas mediju” galvena redaktore Nellija Lo€mele un laikraksta
“Diena” galvena redaktore Anita Brauna. Atlligumu iesniegusi arl citi darbinieki,
pieméram, Zurnalistes Sanita Jemberga, Inga Springe un Rita Rudusa, komentétajs Pauls
Raudseps (LETA 2009).

Ka galveno iemeslu savas darba vietas pamesanai darbinieki mingja atskirigu izpratni
par kvalitativu Zurnalistiku (Dreijere 2009). Toreiz€jie Tpasnieki — Zviedrijas mediju gru-
pa “Bonnier Business Press” — jau bija izSkiruSies par a/s “Diena” akciju pardo3anu kadai
Roulendu gimenei no Lielbritanijas, tacu darbinieki to uzskatija par apSaubamu. Darbu
pametusie Zurnalisti un redaktori uzskatija, ka Roulendi nav patiesie laikraksta Tpasnieki
un ka aiz darfjuma patiesiba slépjas kadas personas, kuram ir politiska interese Latvija
(DELFI 2012). Notikums radija plasu rezonansi, un sabiedriba sakas skalas diskusijas par
Tpasnieku spéju ietekmét mediju saturu.
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1. tabula. Publiski pieejamie dati par Latvijas vadoSo mediju TpasSniekiem
(LURSOFT datubaze)

10.

11.

78

Medija
veids

Drukatie
mediji
Drukatie
mediji
Drukatie
mediji

Drukatie
mediji

Drukatie
mediji

Drukatie

mediji

Drukatie
mediji

Televizija

Televizija

Televizija

Radio

Laikraksts “Diena”
Laikraksts “Neatkariga Rita Avize”

SIA Izdevnieciba “Dienas Zurnali” periodiskie
izdevumi: “Una”, “Citada Pasaule”, “llustréta
Pasaules Vesture”, “llustréta Zinatne”, “Legen-
das”, “llustréta Junioriem”’, “Dari Pats”, “Darza

»

Pasaule”, “Veseliba”.

Izdevnieciba “Zurnals Santa” periodiskie
izdevumi: “Astes”, “Annas Psihologija”,
“Klubs”, “leva”, “levas Maja”, “levas Virtuve”,
“levas Darzs”, “levas Padomu Avize”, “Deko”,
“Santa’, “Ej”, “Mezgls”, “Pucite”, “Auto Bild”,
“Perle”, “levas Stasti”, “levas Veseliba”,

» o«

“Privata Dzive”, “Mans Mazais”

“Kas Jauns”, “Rigas Vilni”, “Otkryto”, “Patiesa
Dzive”, “OK!”, “Pastaiga”, “Pastaiga.RU”,

“100 Labi Padomi”, “Ko Arsti Tev Nestasta”,
“Miklas”, “Likums un Taisniba”, “9 Viri”, “Tautas
Veselibas Avize”, “Laimiga Programma’”, “Kas

"«

Jauns Avize”, “Otkryto gazeta”

“MK-Latvija”

“Segodnja”

“LNT”, “TV3”, “TV3+”, “TV6”, “LNT”,
"Kanals 2"

“STV Pirma”

“Re:TV”

“Radio SWH”

Publiski noraditie aktualie mediju
1pasnieki (LURSOFT, 2017, http:/lur-
soft.lv; NEPL padomes komercidlo mediju

registrs, 2017, NEPL padomes komercidlo
mediju registrs, 2017, http://neplpadome.
Iv/lv/sakums/komercialie-mediji/ )

SIA lzdevnieciba “Dienas Mediji” -
Tpasnieks Edgars Kots (100%)

SIA “MN Mediji” (100%) — Tpasnieks Nau-
ris Kapostin3 (100%)

SIA Izdevnieciba “Dienas Zurnali” aktualo
dalibnieku saraksts: SIA “SM investicijas”
(100%) - Tpasnieki Janis Marsans (50%)
un Janis Svarpstons (50%)

SIA “Zurnals Santa” Tpasnieki Santa
Anca (55%) un lvars Zarins (45%)

SIA Izdevnieciba “Rigas Vilni” Tpasnieki:
SIA Izdevnieciba “PLUSS PLUS” (100%),
Tpadnieki — SIA “LAW @& FINANCE CON-
SULTING COMPANY” (100%), Tpasnie-
ki — Ingmars Karin3 (50%) un Aleksandrs
Sihmans (50%)

SIA “Baltijas mediju alianse” Tpasnie-
ki — Olegs Solodovs (50%) un Krievijas
Federacijas pilsonis Aleksejs Plasunovs
(Alexey Plyasunov) (50%)

SIA  “Media Nams Vesti”
Ludmila Kala3nika (100%)

Tpasniece

Starptautiskais investiciju fonds “Provi-
dence Equity Partners”

SIA “Media 360" Tpasnieki — SIA “Lat-
telecom” (100%) - Tpasnieki Latvijas
valsts (51%), Danijas uznémums “TILTS
Communications” (49%)

SIA “Vidzemes televizija” Tpasnieki -
Guna Abele (69,98%) un Ingemars Vek-
teris (30,01%)

A/s “Radio SWH” akcijas pieder: Igauni-
jas uznémums “DLT Capital OU” (80%),
Filips Rubenis (5%), Janis Sipkévics
(15%)



Medija Publiski noraditie aktualie mediju
veids Tpasnieki (LURSOFT, 2017, http:/lur-
soft.lv; NEPL padomes komercidlo mediju

registrs, 2017, NEPL padomes komercialo
mediju registrs, 2017, http://neplpadome.
Iv/lv/sakums/komercialie-mediji/ )

12. Radio “Latvijas Kristigais Radio” SIA “Vards & Co” Tpasnieki —
Talivaldis Talbergs (60%),
Atis Lagzdins (16.66667%),
Baiba Ustuba (16.66667%),
Hardijs Svarinskis (6.66667%)

13. | Radio “Radio Skonto” SIA “Radio Skonto” Tpasnieki Guntis In-
driksons (25.05989 %) un SIA “RS Me-
dia” (74.94011%), kura Tpasnieki Ivars
Laimonis Embrekts (40%), Baiba Abele
(40%) un Edijs Akolovs (20%)

14. Interneta “Delfilv’ Igaunijas uznémums “Aktsiaselts
portali Ekspress Grupp” (100%)
15. | Interneta | “Tvnet.lv”; “Apollo.lv” Igaunijas mediju organizacija “Eesti
portali Meedia” (100%)
16. Interneta “Satori.lv” Biedriba “Ascendum” - valdes
portali priekSsédetaja
Zaiga Piice

Sperot kardinalu soli un aizejot no redakcijas, bijusie darbinieki solija izveidot
savu neatkarigu preses izdevumu, kuru nodro3inas ar pilnigu Tpasnieku caurskatamibu.
2010. gada tika nodibinata a/s “Cits Medijs” un savu darbu saka Zurnals “Ir”, savus
akcionarus publiskojot auditorijai érti pieejama veida - interneta vietné irir.lv.

Jau nakamaja gada péc jauno 1pasnieku — Roulendu gimenes - iegliSanas a/s “Diena
piedzivoja kartéjas parmainas, jo 2010. gada augusta uznéméjs Viesturs Koziols iegada-
jas 51% no uznémuma akcijam, kltstot par kontrolpaketes turétaju. Savukart 2012. gada
ar gimeni parstavo3a uznémuma a/s “Nedela” starpniecibu a/s “Zurnali un Diena” akci-
jas pilntba parnéma SIA “Zurnals”, kuras vienigais Tpasnieks ir Viesturs Koziols (DELFI
2012). P&c a/s “Zurnali un Diena” iegades Viesturs Koziols akciju sabiedriba ieklava SIA
“Rigas Tirdzniecibas osta”, kura Viesturs Koziols tolaik bija lielakais Tpasnieks ar sev
piederoSiem 36% (Pankovska 2012). Savukart 2015. gada laikraksts “Diena” piedzivoja
nakamas parmainas - a/s “Diena” koncerna agrak esoSie mediju uznémumi tika sadaliti
tris dalas - par laikraksta “Diena” izdevéja “Dienas mediji” Tpasnieku kluva [Tdz3ingjais
koncerna valdes priek3sédétajs, bijusais Latvijas Televizijas generaldirektors Edgars
Kots (Leitans 2015; sk. 1. tabulu). Tpadnieku mainu labirinti liek kritiski vértét iesaistito
pusu intereses un motivaciju, uznémumu pérkot. Edgars Kots ilgus gadus darbojies medi-
ju vide, uzsverot, ka ir gatavs darboties laikraksta ilgtspéjiga attistibg, lai gan saskata
lielus izaicindjumus pasreizéjos tirgus apstaklos (Leitans 2015).
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Sadalot a/s “Diena” koncernu tris dalas, SIA “Rigas Tirdzniecibas osta” vienu no 31
briza periodisko preses izdevumu galvenajiem piedavatajiem - izdevniecibu “Dienas
Zurnali” (taja skaita ar laikrakstu “Dienas Bizness”) - nodeva uznémuma “SM Investicijas”
Tpasuma, kas vienadas dalas pieder uznémejiem Janim Mar$anam un Janim Svarpstonam
(sk. 1. pielikumu). L1dz $im Janis Marsans bija darbojies a/s “Diena” padomé un SIA “Ri-
gas Tirdzniecibas osta” valdé. Sabiedriba izcélas plasas diskusijas par jauno Tpasnieku
politiskajam interesém, minot, ka Svarpstona vards bieZi saistits ar kadreizéjo politiki
Andri Skéli. Tacu jaunie TpaZnieki publiski pauda nostaju, ka parstav tikai sevi un medijus
iegadajas par savu naudu (Leitans 2015).

Ar laikrakstu “Diena” konkur&jo3ais izdevums “Neatkariga Rita Avize” piedzivojis
vairdkas Tpasnieku mainas. Ta kadreizéjo izdevniecibu “Mediju nams” pirms 16 gadiem
nodibinaja ar a/s “Preses nams” valdes lemumu. lzdevniecibas “Mediju nama” Tpasnieku
saraksts ir bijis visai gars, to skaita art “Ventspils nafta” un “Latvijas kugniecibas” meitas
uznémums “Lasco Investments”, tadé| publiskaja telpa pastavigi virmojusi pienémumi, ka
laikraksts ir cieSi saistits ar Ventspils politiki Aivaru Lembergu (LTV “De facto” 2016).

Savukart 2010. gada par izdevniecibas Tpasniekiem kluva SIA “MN Mediji”, kura di-
binataji bija padas izdevniecibas Zurnalisti Armands Puce, Uldis Dreiblats, ka arT kadreizée-
ja “Preses nama” viceprezidente Lilita Seimuskane. Savukart 2016. gada pa-vasart
piedavajumu izteica uznéméjs Nauris Kapostins, kurs iegadajies uznémumu ka vienigais
parstavis ar 100% dalam. Naura Kapostina vards publiskaja telpa pirms tam bija skané-
jis maz, tacu, par spiti Latvijas Televizijas raidijuma “De facto” atklajumam, ka jaunais
Tpasnieks ir radniecigi saistits ar jau iepriek§ minéto politiki Aivaru Lembergu, Nauris
Kapostin3 apgalvoja, ka saredz plasa biznesa iespé&jas uznémuma vadi3ana, kas uzneéme-
jam kalpojot ka galvenais un vienigais vadmotivs ta iegade (LTV “De facto” 2016).

Viens no netipiskajiem Latvijas mediju vides drukatas preses Tpasnieku stabilitates
piemériem ir SIA izdevnieciba “Zurnals Santa”, kuras Tpadnieki bijudi nemainigi.
Izdevnieciba dibindata 1991. gada, un tas Tpasnieki ir izdevniecibas galvena redaktore
Santa Anca, kurai pieder 55% uznémuma, un Ivars Zarins ar 45% (sk. 1. tabulu). Visa
izdevniecibas pastavésanas laika nav novérotas Tpasnieku mainas vai batiskas izmainas ta
valdg, kas, iesp&jams, kalpojis par uznémuma attistibas un pelnas lielako balstu. AtzZimé-
jams, ka, atskiriba no iepriekSminétajiem laikrakstiem “Diena” un “Neatkariga Rita Avize”,
SIA izdevnieciba “Zurnils Santa” realizé dazadus dzivesstila un ni%as Zurnalus, nevis sa-
biedriski politiskus izdevumus, tadéjadi Tpasnieku ietekme uz sagrozitu politiskas domas
veidosanu ir apSaubama. Tacu arT dzivesstila Zurnali var veicinat sabiedribas kopéja rak-
sturojuma mainu, izvéloties taja paradit konkrétas personas, iespéjams, art ar politiska-
jam struktiiram saistitas, sev vai sabiedrotajiem vélama ramégjuma.

Savukart SIA “lzdevniecibas “Rigas Vilni”” zZimola pamata ir jau kop3 1957. gada
iznakust avize ar tadu pasu nosaukumu. 1999. gada Latvijas Televizija un Latvijas Ra-
dio, kuru pasparné tika izdota TV un radio programma, piesaistija sadarbibas partneri
“Baltkom”, kas ieguva 20% dalu jaunaja kopuznémuma SIA “lzdevnieciba “Rigas Vilni””.
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Kops ta laika izdevnieciba ir ievérojami mainijusies un nu piedava vairak neka 15 druka-
tos periodiskos izdevumus gan latviesu, gan krievu valoda, turklat - ir vieni no retajiem
Latvijas izdevéjiem, kas savu produkciju cen3as realizet arT kaiminvalstis. Izdevniecibas
pastavé3anas laika mainijies arT vairums Tpasnieku, I1dz 2016. gada SIA “lzdevnieciba

L)

“Rigas Vilni”” pastarpinati nondkusi vietéjo uznéméju — Ingmara Karina un Aleksandra
Sihmana rokas (sk. 1. tabulu). SIA “Izdevnieciba “Rigas Vilni”” vél joprojam pieder SIA
“lzdevnieciba “Pluss Plus™, tacu nu tas no Kipra registréta uznémuma “Goswert Impex
Limited” pilniba nonacis abu iepriek8minéto personu parraudziba eso3a SIA “Law®-Fi-
nance Consulting Company” Tpasuma (LETA 2016). Nu uznémums pieder diviem Latvijas
pilsoniem - Aleksandram Sihmanam, kura vards viet&jos plassazinas ITdzek|os iepriek3
nav izskangjis, un Ingmaram Karinam - sertificetam maksatnespéjas procesa adminis-
tratoram. Abu uznéméju vaditajai SIA “Law®Finance Consulting Company” ka darbibas
veids noradits juridiskie pakalpojumi, ta ir kapitaldalu turét3aja dazados ar nekusta-
majiem Tpasumiem un finan3u pakalpojumiem saistitos uznémumos (LURSOFT 2017).
Kritiski un piesardzigi vértéjama abu iepriek$ ar mediju biznesu nesaistito uznémeéju
ieinteresétiba pavisam jauna ni3a, vél jo vairak, izvertéjot faktu, ka ieprieks
SIA “lzdevnieciba “Pluss Plus”™ galvenais Tpadnieks bijusi kada kompanija, kas registré-
ta Kipra un kuras patieso labuma guvéju vai juridisko Tpasnieku vardi nav atklajami.
AtzZiméjams arT fakts, ka iepriek3&jie SIA “lzdevnieciba “Pluss Plus” Tpasnieki “Goswert
Impex Limited” registréti Kipra, kas juridiski uzskatama par arzonas jeb tauta
iesaukto of3oru valsti, kuru bieZi médza izvéléties uznémeji neietekméjamas informacijas
apmainas un zemas nodoklu likmes dé| (Helmane 2016).

DRUKATIE KRIEVVALODIGIE MEDI)JI

Tpasi kritiski un analttiski japievérsas Latvija krievu valoda izdotas periodiskds preses
Tpasnieku izvértejumam. Lai gan medija izvéléta valoda nav noteico3ais faktors ta objek-
tivitaté, vera nemams fakts, ka, apliikojot krievvalodigo mediju Tpasniekus, nereti
atrodama tie$aka vai netie$aka saikne ar konkrétu politisko spéku vai ideologiju
parstavjiem ne tikai Latvija, bet arT Krievija. CittautieSu vidi medijiem latvieSu valoda
prieksroku dod tikai aptuveni 15%, savukart domingjo3a dala (80%) cittautie3u informacijas
iegliSanai izvélas krievvalodigos medijus Turklat krievvalodigos medijus izmanto ne tikai cit-
tautieSi, bet arT latvieSu tautibas patéretaji — gandriz katrs treSais Latvijas iedzivotajs patéere
arT medijus krievu valoda (Kultiiras ministrija 2017). Tas attiecinams ne vien uz iepriekSminéto
SIA “Izdevnieciba “Rigas Vilni””, kas realizé vairakus izdevumus krievu valod3, bet arTuz dazadiem
citiem laikrakstiem, kuri iemantojusi ievérojamu auditoriju Latvija. Viens no spilgtakajiem
piemériem ir ikned€las laikraksts “MK-Latviya”, kas jau vairakus gadus péc kartas ierindojas
pirmaja vieta ka lasttakais preses izdevums péc viena numura vidgjas auditorijas (Kantar TNS
2016). Laikrakstu izdod SIA “Baltijas mediju alianse”, kuras Tpa3snieki vienadas dalas ir Olegs
Solodovs un Krievijas Federacijas pilsonis Aleksejs Plasunovs. Par Krievijas pilsoni zinams
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maz - dzivo Maskava, ir politiskas partijas “Spravedlivaja Rossiya” biedrs. Savukart Latvijas
pilsonis Olegs Solodovs un vina iespgjamas kopigas intereSu saites ar Krievijas medijiem,
varu un politiskajiem spekiem ir plasi aprunatas, uzmekléta art cie3a saikne ar Rigas méru Nilu
USakovu (Benfelde, Salu, Springe 2012). Turklat SIA “Baltijas mediju alianse” parstav ar vaira-
ki citi krievu valoda izdotie plaSsazinas ITdzekl|i Latvija — telekanali “Pirmais Baltijas kanals”,
“REN TV”, “NTV Mir” u.c;; ka arm mobila televizija Rigas sabiedriskaja transporta “MASSmedia”
(Baltijas Mediju Alianse 2017). Respektivi, uz SIA “Baltijas mediju alianse” jaliikojas ne tikai
ka uz vadosa krievvalodiga laikraksta izdevéju, bet arT ievérojamu spélétaju krievvalodigaja
televizija, kas iespéjamo Tpasnieka ietekmi uz saturu padara jau daudz nozZimigaku. Janem
vera ar fakts, ka SIA “Baltijas mediju alianse” realizé lidzigus laikrakstus un telekanalus citas
Baltijas valstis, kas vésturiski vienmér bijusi Krievijas intereSu sféra. Lai gan Tpasnieku
ietekme uz saturu tiedi nav piera-dita, dazados mediju pétijumos atklata Krievijas propagan-
das realizéSana SIA “Baltijas mediju alianse” pieejamajos plassazinas tiklos, turklat alianses
parstavetie mediji nereti devéti par “Kremla ruporu” (Benfelde, Salu, Springe 2012).

Ka vel viens krievvalodigo lasttaju pieprasits drukatais medijs ir minams dienas laikraksts
“Segodnya”. To izdod SIA “Media Nams Vesti”, kuras vieniga 1pasniece ir Ludmila Kala3nika
(sk. 1. tabulu). Tacu pédéjo gadu laika mainijies ne tikai “Segodnya” nosaukums (ieprieks —
“Vesti Segodnya”), bet kop38 2012. gada trs reizes piedzivota arT Tpasnieku maina. Japievers
uzmaniba faktam, ka mainas tikai firmu nosaukumi, savukart Tpasnieki paliek nemainigi. Uz
laiku tas bijis pat kada Ukrainas pilsona Ivana Hreskiva 1pasumg, kas kopa ar uznémuma
iegadi ticis arT pie visai iespaidiga nodoklu parada, kuru no arvalstniekiem piedzit ir krietni
grutak (Springe 2017). Nu laikrakstu izdodo3a SIA “Media Nams Vesti” vieniga ipasniece ir
Ludmila Kala3nika. Lai gan sieviete iepriek$ publiski nav atklajusi savu nodarbosanos nedz
ar mediju biznesu, nedz ar politisko ideju sludinaanu, nav noslépums, ka vinas dzivesbiedrs
ir bijusais Krievijas domes deputats un miljonars Eduards Janakovs. PlaSsazinas Iidzeklos
vairakkart kritizeta laikraksta noveérojama prokrieviska attieksme pret dazadiem pretrunigi
vertetiem notikumiem pasaulg, pieméram, Krimas aneksiju aprakstot ka laimigu atkalap-
vieno3anos (Springe 2017), kas krasi at3kiras no latvie3u valoda realizéto mediju satura, ka
arT arvalstu nostajas. Vértéjot Tpasnieku un to radinieku politiskas saistibas, secinams, ka
daudz kritiskak jaizverté to ietekme uz cita valoda izdoto mediju saturu.

Kopuma Latvijas drukato mediju vides vadosSie spéléetaji pedéjo 10 gadu laika
piedzivojusi neskaitamas TpaSnieku mainas, kas publiskaja telpa pasniegtas gan
skandalozi, gan mazak skandalozi. Tpa3nieku mainu publicésana un apsprie3ana citos
plassazinas Iidzeklos rosinajusi sabiedribu pievérst uzmanibu aktualitatém drukato medi-
ju vide, iespéjams, dodot arT Zimigu ieguldijumu piedavatas informacijas analizé.

Svariga loma pieSkirama krievu valoda izdotajiem periodiskajiem laikrakstiem un
Zurndliem Latvijas teritorija, saprotot nepiecieSsamibu nemt véra lielo krieviski rundjo3o
Tpatsvaru Latvija. Aplikotie drukatas preses pieméri norada, ka to Tpasnieki ir saistiti ar
Krieviju un taja vado3ajiem politiskajiem spékiem. Sadu pladsazinas lidzek|u Tpagnieku
ietekmi uz saturu nepiecieSams vértét |oti kritiski, nemot véra iesp&jamo Krievijas
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propagandu, kas ne tikai var sekmét Latvija dzivojoSo saSkeltibu politiskajos un
ideologiskajos uzskatos, bet ari dalu Latvijas krievvalodigo mediju patérétaju apgadat ar
pretrunigi un neviennozimigi, pat nepatiesi vertétam zinam, tadejadi klustot par bitisku
draudu mediju sargsuna funkcijai un attiecigi — arT neatkaribai.

TELEVIZIJA

VadoSie un Latvija iecienitakie televizijas kanali nu nonakusi savdabiga monopola par-
raudziba, jo iecientto komerckanalu “LNT”, “TV3”, “TV3+”, “TV6”, “LNT”, “Kanals 2” parraudziba
vél joprojam atrodas viena, ietekmiga spélétdja rokas — starptautiska investiciju fonda “Provi-
dence Equity Partners” parraudziba (sk. 1. tabulu). Lai gan publiski izskangjis, ka uznémums
jau ir pardevis 100% ta dalu, Lursoft oficialaja registra vél joprojam uzradits iepriek3gjais
Tpasnieks. “Providence Equity Partners” ir arm mobilo tiklu operatora “Bite” Tpasnieks Latvija un
Lietuva, tade| televizijas parpirkSana iesaistijusies arT Konkurences padome, kas 2017. gada
oktobrT atlavusi darfjumu veikt. Turpmak “Providence Equity Partners” uznémums “All Media
Baltics” apvienos visus Baltija Iidz Sim registrétos “MTG BROADCASTING AB” uznémumus,
tostarp “TV3”, “LNT”, “Viasat” un “StarFM”. Jaunie Tpa3nieki sola investét tehnologiju attistiba
un laut attistities arT vietéjam saturam, to redakcionali neietekmégjot (Lukjanovs 2017).

Vado3as komerctelevizijas Sobrid atrodas viena uznémuma parraudziba, kuru
starptautiska méroga tieSo TpasSnieku vardus ir komplicéti uzzinat. Tacu ievéribas
cienigs ir arT telekanals “STV: Pirm3”, kas pieejams “Lattelecom” televizijas pakalpojumu
lietotajiem. Telekanala Tpasnieki ir SIA “Media 360", kura 100% dalu pieder “Lattelecom”
meitas uznémumam “Lattelecom Technology”. Savukart SIA “Lattelecom” 51% dalu pieder
Latvijas valstij, bet 49% danu uznémumam “TILTS Communications” (sk. 1. tabulu). “STV:
Pirma” sevi pozicioné ka sieviedu televiziju un skatitdjiem piedava gan arvalstu serialus
un makslas filmas, gan tepat Latvija raZotu saturu.

Savukart ka bezmaksas virszemes apraides kandlu paka eso3as televizijas “Re:TV”
Tpa3nieki noradita SIA “Vidzemes televizija”, kurd 69,98% pieder Gunai Abelei, savukart 30%
Ingemaram Vekterim (sk. 1. tabulu). “Re:TV” satura veido3ana iesaistas Latvijas regionalas
televizijas un neatkarigo producentu apvienibas, ka galvenos satura objektus prezentgjot
zinu raidijumus, autorraidijumus, tieSraides un portretintervijas. Lai gan Gunas Abeles vards
plassazinas [idzek|os un publiski izskan reti, lielakoties saistiba ar darbu Valmieras pirmssko-
las izghtibas iestadé, Ingemars Vekteris ir krietni publiskaka persona, kas regulari pauz vie-
dokli par dazadiem ar mediju vidi saistitiem jautajumiem, pieméram, izsakot savu viedokli par
sabiedriskajiem medijiem, ka arT salidzino3i bieZi piedaloties diskusijas par citiem sabiedribai
aktualiem jautdjumiem. Nav konstatéjama neap3aubama saistiba ar kadu politisko partiju vai
atseviskiem tas parstavjiem, tadé| konkréta mediju Tpasnieka politiska ietekme uz saturu ir
apSaubama, pienemot, ka Ingemars Vekteris “Re:TV” TpaSuma iegadajies personiskas intere-
ses par medijiem un to darbibu rezultata. Savukart Gunas Abeles vards pla3sazinas Ilidzek|os
teju neparadas, tadel vinas iesp&jamo politisko vai ideologisko virZibu analizét ir apgriitinosi.
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VisaptveroSi analizéjot vado3o Latvijas komerckanalu TpaSnieku mérkus, iespéjams
secinat, ka to intereses varétu bit uz biznesu orientétas, nevis konkrétu politisku speku
un motivu virzitas. Abu apliikoto televiziju TpaSnieku starptautiska darbiba vérsta uz
pelnas gusanas iespéjam, izmantojot tehnologiju inovacijas un to attistibu, nenovérojot
sadarbibu ar konkrétas ideologijas vai politisko speku parstavjiem.

RADIO

VadoSie komercradio Latvijas teritorija ir dala no iedzivotaju ikdienas plasa patérina
preceém, tade| nevajadzeétu aizmirst arm par 51 mediju kanala iesp&jamo satura ietekmé-
jamibu (TNS 2017). Lai gan komercialas raidstacijas galvenokart savai auditorijai piedava
miiziku un zinu raidijumus gatavo, atsaucoties uz zinu agenttru un citu mediju sagatavota-
jiem materialiem, janem véra zinu atlases kritériji, ko bitiski var ietekmét ne tikai
radiokanala tiesie vadit3ji, bet ari Tpasnieku veicinata iespéjama ideologija. Turklat
vairdkas komercidlas raidstacijas nodarbojas arT ar sava satura veido3anu - lai gan tas
lielakoties ir izklaidgjo3s, jaatzime, ka ar tam ir ietekme uz sabiedriskas domas veido3anu.

Viena no vado3ajam komercialajam radiostacijam Latvijas teritorija ir a/s “Radio
SWH”, kura lielaka dala akciju pieder Igaunija registrétam uznémumam “DLT Capital 0U”",
bet salidzino3i nelielas dalas arT Latvijas pilsoniem Janim Sipkévicam un Filipam Rube-
nim (sk. 1. tabulu). L1dz 2016. gadam lielakais a/s “Radio SWH” akcionars bijis igaunu
uznémums “Cinamon Holding OU”, ko nomainijis cits igaunu uznémums “DLT Capital OU”,
kura patieso Tpasnieku atklasana atrasanas vietas un vietéja uznémuma registra dé| ir
komplicéta. Latvijas akcionars Janis Sipkévics ir gadu desmitiem pazistams Zurnalists,
kas publiski izpelnijies valsts patriota slavu, pieméram, darbojoties legendaraja Atmodas
laika televizijas raidijuma “Labvakar”, apbalvots arT ar 1991. gada barikaZu dalibnieka
pieminas zZimi un iecelts par Triju ZvaigZnu ordena virsnieku. Savukart Filips Rubenis,
atbilstosi savai apgitajai profesijai, darbojas ka radio komercdirektors. Ta ka a/s “Radio
SWH?” turpina stradat ar augosu pelnu, loti iespéjams, ka igaunu kompaniju ieintereséti-
ba akciju kontrolpaketes turésana ir logisks biznesa Iémums, nevis svesu politisku vai
ideologisku ideju virzita (LETA 2017b).

“Radio Skonto”, véertgjot pec klausisanas laika, ierindojas klausttako radio staciju topa
augsdala, tade| butiski aplukot arT 3T medija Tpasniekus un iespéjamo ietekmi uz saturu
(TNS 2017). SIA “Radio Skonto” ir divi Tpasnieki — Guntis Indriksons (~25%) un SIA “RS Me-
dia”, kuras Tpa3nieki ir lvars Laimonis Embrekts (40%), Baiba Abele (40%) un Edijs Akolovs
(20%) (sk.1. tabulu). Secinams, ka visi “Radio Skonto” iesaistitie ir pa3maju uznémeéji vai
citu profesiju parstavji, neslépjoties aiz firmu mudZekliem vai arvalstu kompanijam. Gunta
Indriksona vards saistits ar uznéméjdarbibu, tacu 2011. gada vin3 nokluvis paradu jiga
un jau 2013. gada vinam piedero3as SIA “Radio Skonto” dalas izsolé pardotas nekustama
Tpasuma kompanijai a/s “Lero Aeroholdings Limited”, tacu nu tas atkal ir Gunta Indriksona

Tpasuma (LETA 2013). Savukart SIA “RS Media” Tpasnieku saraksts ir bijis nemainigs, un
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tam pieder SIA “Radio Skonto” kontrolpakete. lvars Laimonis Embrekts ir radio valdes
priek§sédetajs, Baiba Abele bijusi arT “Vidzemes televizijas” Tpasniece, tadéjadi secinams,
ka lielakie kontrolpaketes turétaji mediju biznesa ir ilgstoSi speletdji un ir ieintereséti
pelnas gidana, savukart Edija Akolova vards citos masu medijos izskangjis reti.

Savukart “Latvijas Kristigais Radio”, lai gan neierindojas klausitako radio topa
augsgala, interesants ar savu atklato redakciondlo politiku, ka galveno mérki
noradot - palidzét izprast Bibeli ka Dieva vésti cilvécei, ka arT daZzadu kristigo konfesiju
un kristieSu sadarbibas veicina3ana (Latvijas Kristigais radio 2017). Tadéjadi skaidri
paradrta raidstacijas satura ievirze un Tpasnieku noskaidro3ana satura ietekmes kon-
statésanai ir sekundara. Raidstacija pieder SIA “Vards & Co”, kura Tpasnieki ir radio
prezidents Talivaldis Talbergs, kas sabiedribai pazistams ari ka parliecinats kristietis, ka
ar1 publiski mazak zinamie kristigas baznicas parstavji Atis Lagzdins, Baiba Ustuba un
Hardijs Svarinskis (sk. 1. tabulu). Noradot konkretu medija mérki, ka art atklati pauZot
savu nostaju, “Latvijas Kristigais Radio” gada ne tikai par skaidru, patérétajiem zinamu
satura ievirzes atklasanu, bet arT Tpasnieku un personigo uzskatu caurskatamibu.

Latvijas komercialo radio Tpasnieku mainas ir notikusas, un lielakaja dala gadijumu tomér
ir bijusas caurredzamas un viegli parskatamas. Starptautisko uznémumu un vietgjo
uznémeéju iesaiste, ka arT pelnas giisanas iespgjas rada, ka Tpasnieku intereses varétu bit uz
biznesa attistisanu virzitas. Vairuma aplukoto pieméru iesaistiti art profesionali Zurnalisti, kuri,
noklistot daléju Tpasnieku status3, nodrosina darbo3anos sava interesu sféra — Zurnalistika.

INTERNETA PLA§SAZINAS LIDZEKLI

Arvien lielaku ietekmi un pieprasijumu iegist interneta pla3sazinas I1dzekli. K& vadosie
zinu portali minami Delfi.lv, Tvnet.lv, un Apollo.lv. Kops 2014. gada visi vadoSie zinu portali
nonakusi Igaunijas ietekmigako mediju organizaciju rokas. Portala Delfi.lv ipasnieki ir igaunu
uznémums “Aktsiaselts Ekspress Grupp”, savukart Tvnet.lv un Apollo.lv vadibu uznémusies
“Eesti Meedia” (sk. 1. tabulu). Paredzams, ka Latvijas vadoSo zinu portalu nonak3ana
igaunu uznémumu rokas ievérojami sareZgis interneta mediju biznesa iespé&jas pa3maju
uznéméjiem. leprieks Tvnet.lv piedergjis Somijas uznémumam “Sanoma Latvija”, tacu nu
tas kopa ar Apollo.lv nonacis viena ipasnieka rokas, veidojot vienotu dizainu un satura atla-
ses kritérijus, arT pasniegtas zinas. Tas nozZimé, ka nu Delfi.lv konkurencé apvienojusies divi
spécigi spelétaji, kas sacensibu par ilgstosi noturamu auditoriju sarezgis (RoZukalne, 2014).
Butiski atzZim&jams fakts, ka katram no vado3ajiem interneta zinu portaliem Latvija pieder
arT vairakas citas interneta vietnes. Pieméram, ar Tvnet.lv vardu nu darbojas art portali
Spoki.lv un Egoiste.lv, savukart Delfi.lv izveidojis tematisko Skirkli “E-Zurnali”, kura atrodamas
[Tdzigas sadalas, tadéjadi pastiprinot abu lielo interneta vietnu spélétdju spraigo konkurenci.

VisbieZak apmekléto interneta vietnu saraksta aug3gala atrodamas ari vairakas
drukato mediju interneta versijas vai vietnes, kuras tiek nodroSinatas ar papildu saturu,
tadéjadi ievérojami paplasinot arT savu auditoriju. PEc 2017. gada datiem apmeklétako
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interneta portalu augsgala ierindojas Jauns.lv, Nra.lv, ka art Focus.lv (Gemius Latvia 2017).
Mineto portalu 1pasnieki ir konkréti drukatie mediji, tacu atsauce uz tiem skaidri noradita
interneta vietnés un nav slépta, tapat — interneta vietnes reklamétas arm mediju drukata-
jas formas. Tadgéjadi 3o vietnu Tpasnieku caurskatamibu nav nepiecieSams atseviski de-
talizéti aplikot, vien janem véra katra konkréta medija iespé€jama papildu ietekme uz au-
ditoriju, tadéjadi arT jau iepriek§ minéto drukato mediju Tpasnieku kritiskaka izvértésana.

Pargjo interneta plassazinas IT1dzeklu apmekl€tdju sadalijums ir salidzinoSi neliels, tade-
jadi art plasu auditoriju neietekmé. Tomér nepiecieSsams apskatit arT to darbibas formu, ka
pieméru nemot Satori.lv. Ka tas Tpasnieki jeb — 3aja gadijuma - veidotdji noradita biedriba
“Ascendum”, kuras valdes priek3sédétaja ir uznéméja Zaiga Plice (sk. 1. tabulu). Portals
Satori.lv sevi definé ka patstavigas domas interneta zurnalu, kas publicé rakstus un esejas par
aktualam socialpolitiskam un kulttirpolitiskam problémam, kas nozimeg, ka interneta vietne
tomer ir bitiska sabiedriskas domas ietekmétaja (Satori 2017). Turklat portala merki saskan
ar biedribas izvirzitajiem - veicinat Latvijas socialo, garigo un ekonomisko augSupeju, atbal-
stot kultdru, zinatni, izglitibu un pilsonisko sabiedribu (Ascendum 2017). K& noradits portala,
lidzeklus ta uzturéSanai biedriba iegiist caur brivpratigiem individualajiem ziedojumiem,
turklat mudina satura veidotdjus materidlus radit péc brivpratibas principa, nepiedavajot
atlidzibu. TpaZnieku un tieSo meérku caurskatamiba norada, ka nav nepieciesama detalizétaka
plassazinas Iidzekla analize, lai novérotu sléptu satura ietekmi un raditos draudus sabied-
ribai — patérétdjs skaidri zina, ko patéré. Svarigi piebilst, ka 3ada tipa medijos liela nozZime
pieskirama konkréto rakstu veidotdju politiskajiem un privatajiem uzskatiem, arT motivacijai.

TPASNIEKU MAINAS UN MEDIJU KONSOLIDACIJA

Mediju vidé novérojamas tendences rada, ka televizijas un interneta medijos turpina
nostiprinaties spécigi arvalstu uznémumi. Notieko3ais liecina, ka interneta zinu porta-
la Tpasniekus, tapat ka televizijas kandlu Tpasniekus, interesé mediju bizness un no ta
glistama pelna, nevis ideologijas vai politisko uzskatu sludinasana. Apvienojot vairakus
interneta portalus vai televizijas kanalus, tiek apvienots art reklamdevéju nodro3inatais
kapitals, kas ar lielakiem naudas Iidzekliem nu sp€&j nodroSinat pelnu vienam uznému-
mam, nevis tiek sadalits starp vairakiem maziem spélétajiem, kuru pastavésana finansiali
sadi klutu neiespéjama. Sava zina konkréta tipa mediju monopolizacija novedusi pie
pelnas iespéjam, kas izslédz nepiecieSamibu uzturét mediju konkrétas propagan-
das sludinasanai un Iidz ar to nodrosinot mediju satura neietekmésanu Tpasnieku
politisko vai ideologisko motivu varda. $ados gadijumos attieciba uz satura kvalitati
biitu javerté vietéja méroga vaditdji atseviskam televizijam vai radijumiem kopuma, ka
arT vietéjie zinu portalu redaktori. ArT radio Tpa3nieki nereti ir starptautiskas kompanijas
vai mediju jomas ilggadgji profesionali, kas salidzinoSi atklata veida parada vinu tie3o
motivaciju — pelnas giisanu un profesionalo mérku sasniegSanu. Apliikojot dazadus nisas
produktus, pieméram, interneta vietni Satori.lv vai raidstaciju “Latvijas Kristigais Radio”,

86



uzskatami redzams, ka Sada tipa plassazinas ITdzekli skaidri un redzami definé savus
meérkus, nostaju, viedokli, ka art nodroSina TpaSnieku caurskatamibu. Savukart drukatajos
medijos arvien vél paliek aktuals jautajums par Tpasnieku iespéjamo motivaciju konkréto
uznémumu iegadg, uztureésana un investicijas tajos. Jo Tpasi analizéjami un kritiski vérte-
jami ir ar arvalstim, t.sk. Krieviju, saistiti mediju Tpasnieki, ko primari var novérot krievu
valoda izdotaja drukataja presé. Lai pastiprinati un skrupulozi izvértétu katra medija
ietekmi un ta Tpasnieka iesp&jamo subjektivo intereSu vaditu motivaciju iesaistities sa-
tura korigésana, jaapliko Latvijas vadoSo mediju sistéma kopuma, pievérSot uzmanibu
ne tikai viena konkréta medija Tpasniekam, bet art vina blakus nodarbém, citiem pie-
deroSiem uznémumiem un iespéjamiem nakotnes mérkiem.

Liela Latvijas mediju vides probléma ir ta, ka Latvijas mediju Tpa3nieki parsvara nav
profesionali mediju biznesa parstavji. Mediju Tpasnieku struktiira vai ir loti daZada un
lielai dalai mediju, diemZel, Tpasnieki ir vai nu neskaidri, vai tas ir kompanijas, kuras ir
tendétas git pelnu. Pelnas giisana ir So Tpadnieku galvenais mérkis.

Latvijas mediju vide ir diezgan noslégta, un attiecigi Latvijas mediju skaits
pie rilkoSas, samazinatas auditorijas butiski nepalielinas. Tapec mediju Tpasnie-
kiem ir iespéja kontrolét savu mediju finansialo darbibu, jo ST konkurence ir
viegli parskatama.

Situdciju saasina arT tas, ka Latvijas reklamas tirgus ir parak mazs un lielaka dala
mediju nespéj pelntt naudu klasiska veida ar reklamu, abonementu piesaisti, un I1idz ar to
mediju Tpasnieki meklé citus veidus, kada veida nopelnit naudu. Tad€jadi pieaug politiska
un ekonomiska ietekme uz mediju saturu.

Interesanti procesi saistiba ar 1pasnieku mainu pédéja gada laika notikusi art
televizija. 2017. gada 18. oktobrT noslédzas Zviedrijas mediju koncerna “Modern Times
Group” (MTG) Baltijas biznesa pardo3ana starptautiskajai aktivu parvaldisanas kompani-
jai “Providence Equity Partners” (Providence). Turpmak nu jau bijuSie MTG uznémumi Balti-
ja darbojas ka viena organizacija, kuras nosaukums ir "All Media Baltics”. MTG, kas kop3
1998. gada darbojas Latvija, piederéja telekanali TV3, TV3+, TV6, LNT, Kanals 2 un ra-
diostacija StarFM, ka art interneta portali Tvplay.lv un Skaties.lv.

Vera nemams ir fakts, ka jaunie akcionari vai Tpa3nieki ir arT telekomunikacijas
kompanijas “Bite” Tpasnieki. Tas parada tendenci, ka arvien lielaka un lielaka mediju
patérésanas platforma ir mobilie telefoni. Savu TV platformu jau izveidojis “Latvijas mo-
bilais telefons” (LMT), tam seko otrs telekomunikaciju pakalpojumu milzis “Lattelecom”,
kurs veido savu televiziju (360, TVS un citi kanali). Un tagad jaunie “All Media Baltics”
Tpadnieki jau ir pateikusi, ka vini plano veidot saturu “Bites” tikla klientiem, Tas ir vél
viens arvalstu Tpasnieku méginajums pelnit Latvijas tirg.

Slikts piemérs, kas saistits ar Latvijas mediju Tpasnieku mainu, ir laikraksta “Diena” par-
doSana 2009. gada, kad “Dienu” nopirka nezinami investori. Toreiz tika pazinots, ka ta ir starp-
tautisko investoru Roulendu gimene. lesakuma gan jaunais Tpasnieku parstavis Aleksandrs
Tralmaks pazinoja, ka parstav igaunus, kuri izveidojusi kompaniju “Skype”. Péc tam paradijas
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vél kaut kadas versijas, un taja bridi jau bija aizdomas, ka “Dienu” nopérk Latvijas ta sauk-
tie oligarhi. Saeimas izmekleSanas komisijas zinojuma par ta sauktajam Ridzenes sarunam
tika skaidri pazinots, ka Zurnala “Ir” publicétas oligarhu sarunas ir autentiskas. Un 3ajas sa-
runas tika skaidri pateikts, ka Ainars Slesers, Aivars Lembergs un Andris Skéle ir patiesie
“Dienas” Tpasnieki. To pieradija gan 31s sarunas, gan tas, ka péc $im sarunam notika realas
darbibas - tika mainitts menedZments gan valdg, gan “Dienas” redakcija. Rezultata Sie oligar-
hi mégindja ietekmét laikrakstu, tacu tas Tsti neizdevas un koncerns tika sadalits vairakas
dalas. ArT tagadgjo Tpasnieku struktlira nesniedz patiesu ainu par patiesajiem labuma gu-
véjiem. Laikraksta “Diena” formalais Tpasnieks ir Edgars Kots, bijusais Latvijas Televizijas
vaditdjs, laikraksta “Dienas Bizness” - Janis Mar%ans, ieprieks ciesi saistits ar Ainaru Sleseru,
“Regionalas preses Diena” Tpasnieks ir ar Rigas tirdzniecibas ostas vaditaju Ralfu Klavinu
saistitais Uldis Salmin3. Notikumi ap kadreiz veiksmigo un ietekmigo koncernu “Diena” lieliski
parada to, ka 1pasnieku mainas notika, lai nosleptu velmi ietekmet redakcionalo darbibu.

Savukart labs piemérs TpaSnieku caurspidigumam ir Zurnals “Ir”. Ta interneta vietné
nosauktas visas fiziskas personas, kuram pieder izdevniecibas “Cits medijs” akcijas. 5T ir
laba prakse, lai cilvéki zinatu, kam pieder medijs, un Tpadnieku struktirai ir jabat skaidrai.

Kopuma var teikt, ka lielaka dala Latvijas mediju TpaSnieku nav mediju profesionali.
Protams ir iznémumi, ka jau minétais Zurnals “Ir”, kuram Tpasnieku struktiira ir galvenokart
saistita ar medijiem, un izdevnieciba “Santa”, kuras divi Tpasnieki — Ivars Zarin$ un Santa
Anca ar1 darbojas medijos jau vairak neka 25 gadus.

TieSi izdevnieciba “Santa” ir Latvijas mediju vides veiksmes stasts, jo izdevnieciba
jau vairakus desmitus gadu strada ar pelnu. 2017. gada “Santa” nopelnija ap pusmiljonu
eiro. Tas ir klasisks nacionala medija veiksmes stasts, kas arT ir interesanti, jo veiksmes
stasta galvena varone ir sieviete.

Saistiba ar Stambulas konvenciju atkal ir aktuali spriest par dzimumiem, tapéc in-
teresanti, ka arm mediju Tpasnieku vidu ir liels skaits sievieSu. Ta, pieméram, Zurnala “Ir”
puse ITidzipasniecu ir sievietes, arT “Santas” [Tdzipa3niece ir sieviete, ka arT ““Rigas Vilnu”
izdevniecibu”, kas izdod tadus medijus ka “Kas Jauns”, “Devini Viri”, “Ko Arsti Tev Nestas-
ta” u.c. vada Aija Simsone (tagad Aija Smidre).

VEl viena tendence, kas novérojama Latvijas mediju vidé pédgja laika, ir mediju kon-
solidacija jeb koncentracija. Divu péd€jo gadu laika zinu agenttiras LETA Tpa3nieki nopirkusi
otru lielako zinu agentiiru BNS, kas tagad tiek likvidéta. Tadgjadi Latvija zinu agentiiru joma
izveidojas monopols. Lidziga situacija bija novérojama laika, kad MTG, kuriem piedergja TV3,
iegadajas telekanalu LNT. 5T pirkuma rezultata LNT programma piedzivoja krasu kvalitates
un auditorijas kritumu, jo Tpasnieki nevélgjas investét divos vienados televizijas kanalos.

Paslaik Latvija ir piecas stipras mediju TpasSnieku grupas, kuras kontrolé lielako
dalu Latvijas mediju. Tas, protams, ir diezgan riskanti - jo mazaka konkurence, jo
medijs var klat nekvalitativaks.

Viena no Latvijas mediju galvenajam problémam ir Tpadnieku necaurskatamiba, tas,
ka Tpasnieki, ka gadijuma ar “All Media Baltics”, kas ir investiciju fonds, negrasas ilgstosi
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stradat Latvijas mediju tirgd un to attistit, bet gan pardot 3o mediju biznesu kadam, kas
gatavs maksat vairak.

Pirms 3T darfjuma bija diskusijas, vai lielako mediju koncernu Latvija drikst pardot
sadai investiciju kompanijai, jo bija baZas par to, vai medijs nenoklds Latvijai naidigu
uznéméju rokas. Te bija runa par Krieviju. 5T mediju darijuma d&| tika pienemts specials
likums, kur$ reglamenté valstl stratégisku uznémumu pardoSanas kartibu un arm mediji
tiek ieklauti valstij svarigo stratégisko uznémumu skaita.

Kad MTG grupa pardeva savu biznesu Baltija investiciju kompanijai, tad Ministru kabi-
netam bija jadod atlauja $im darTjumam. Ministru kabinets izvértéja un deva atlauju “Pro-
vidence Equity Partners” (Providence) nopirkt MTG. Bet, ka jau pasi investori teica, tas ir
investiciju fonds, kam pieder gan akcijas, gan “Bite”, gan ar televizijas un radio kompani-
jas visa Baltija, — vini nav mediju Tpa3nieki, vini ir starpnieki. Vinu uzdevums ir medi-
jus un 30 biznesu padarit rentablaku un tad pardot kadam talak. Kam tiks pardoti talak
Sie mediji, ir jautajums, kas sevT ietver risku, jo nakamajam pircéjam vairs nevajadzés
Latvijas varas iestaZu atlauju, jo pardevéjs nav Latvija registréta juridiska persona.

Tapéc pastav risks, ka lielaka Latvijas elektronisko mediju grupa var nonakt kadas
citas, Latvijai nedraudzigas valsts, investoru rokas. Ta nu ir labs jautdjums par nakotnes
izaicindjumu - kam piederés Latvijas mediji tuvakajos piecos seSos gados?

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Ja citu demokratisku valstu pilsoni/uznemumi kltst par Latvijas mediju Tpasniekiem,
Latvijas politiskajai un ekonomiskajai elitei mazinas iesp€ja ietekmét Sos medijus.
Arvalstu Tpadnieki ir ieintereséti piesaistit papildu investicijas saviem medijiem,
lai paaugstinatu to vertibu un atrak atpelnttu savus ieguldijumus.

IT un telekomunikaciju kompanijam, kldstot par mediju Tpasniekiem, ir lielakas iespé-
jas attistit daZzadas tehnologiskas platformas mediju satura raZzo$anai un izplati3anai.
“lzdevniecibas Santa” piemérs rada, ka arT Latvijas tirgi mediji var ilgstosi stradat
ar pelnu. Tiesa, ta tiek glta, producéjot parsvara izklaides materialus, nenodarbo-
joties ar pétniecisko un analitisko Zurnalistiku.

VAJAS PUSES

Kops 2009. gada krizes Latvijas reklamas tirgus stagné, liela dala mediju Tpasnieku
visu 3o laiku strada ar zaudéjumiem. Pat nozimigi sava tirgus segmenta spélétdji
(Tvnet.lv, LNT) nav atguvusies no auditoriju un reklamas ien@mumu krituma.
Parlieka mediju koncentracija viena Tpasnieka (grupas) rokas rada apdraudéjumu
mediju kvalitatei - ziid nepiecieSamiba uzlabot satura kvalitati, lai konkurétu ar
citiem medijiem.



Dalai mediju nav zinami Tstie Tpasnieki, tie ir noslépusies aiz fiziskam personam,
kuru saistiba ar patiesajiem Tpasniekiem ir griiti izsekojama. Tas rada riskus, ka
sabiedriba, nezinot, kas ietekmé mediju redakcionalo politiku, var tikt maldinata
un ar to var manipulét.

Pasvaldibu izdevumi (kas tiek izplatiti bez maksas un liela dala no tiem tiek pub-
licétas arT komercreklamas) kroplo konkurenci un apdraud viet&jo privato mediju
pastavésanu. Vienlaikus sabiedriba iegiist tikai vienpusigu, pie varas esoSajam
politiskajam spékam komplimentaru informaciju.

Latvija praktiski iznicinata krievu valoda iznako3a prese. Liela méra tas noticis
tapéc, ka Latvija plasi pieejams Krievija raZzoto mediju (parsvara televizijas) saturs.
Viens no lielakajiem tirgus spéletajiem - “Pirmais Baltijas Kanals” — bitiski kroplo
Latvijas mediju vidi, jo praktiski bez izmainam piedava Krievija raZotu saturu, bet
iekas@ naudu no Latvijas reklamas tirgus. Sai naudai biitu janonak pie medijiem, kas
veido viet€jo saturu.

Visas lielas skandinavu mediju kompanijas (Bonnier, MTG) péd€jo gadu laika ir
pametusas Latvijas tirgu. Tas ir slikts signals, kas parada profesionalu mediju
biznesmenu neticibu Latvijas mediju tirgus perspektivam.

Investiciju kompanijas “All Media Baltics” ienak3ana mediju tirgd rada risku Iidz
sim lielakas mediju grupas (TV3, LNT, StarFM u.c.) satura kvalitates kritumam. Ta
ka investori neslépj planus péc kada laika savus medijus pardot, iesp€jams, notiks
ievérojama satura parorientésana uz izklaidi, lai piesaistitu vél lielakas auditori-
jas un reklamas naudu, kas savukart var izsaukt citu Latvijas mediju bankrotu.

REKOMENDACIJAS

+  Pa3valdibam jaaizliedz bit par Tpa3niekiem izdevumiem, kuri grauj tirgu un
vienlaikus maldina sabiedribu, ka tajos ir iespéjama objektiva un profesionali
sagatavota informacija.

«  Normativajos aktos japaredz konkréta atbildiba (administrativa vai kri-
minala) par mediju patieso Tpasnieku slép3anu. Janorada institucija, kas kon-
trolétu, lai zinas par mediju Tpadniekiem biitu patiesas.

«  Kultiiras vai Tieslietu ministrijas pasparné jaizveido Latvijas mediju Tpasnieku
registrs, kura ikviens bez maksas var uzzinat katra medija Tpadniekus.

+ Informacijai par mediju Tpasnieku mainu jabat publiski pieejamai, dokumen-
ti par to jaiesniedz mediju Tpasnieku registra méenesa laika péc notikusa
dartjuma.
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LATVIJAS ZURNALISTI UN MEDIJU DARBINIEKI

lize Sulmane, Laura Uzule

Misdienas izpratne par mediju darbinieku profesionalajiem pamatuzdevumiem
un vérttbam ir |oti daudzslanaina un arT at3kiriga. Teorétiki un komunikacijas procesu
pétnieki Slavko Splicals (Splichal) un Kolins Sparkss (Sparks) ir parliecinati, ka “Zurna-
listika ir profesija, kura praktizéjoSie (Zurnalisti) var dalities ar sabiedribas vértibam un
centieniem” (Burns 2002,16). Pétnieks Tonijs Heirkaps Zurnalistiku raksturo ka komunikaci-
jas formu, kas “balstas uz iztaujasanu un atbilZu giSanu, rodot atbildes uz jautajumiem -
kurs, ko, kur,kapecunka” (Harcup 2004, 2). Savukart viens no komunikacijas procesuizpétes
pamatlicéjiem Deniss Makveils atzist, ka “Zurnalistika ir vards, ar kura palidzibu apzime
zinas, ietverot tipiskakas un pazistamakas iezimes, it jpasi mérki - but tulitejiem, pazinot
aktualakos jaunumus un lai izvéléta auditorija tiem ticétu un tie viniem bdtu interesanti”
(McQuail 2005, 559). Zurnalistika ir profesija, kura jaievéro augsti morales un &tikas
standarti, jo norisinas nepartraukta mijiedarbiba un cie3a sadarbiba starp Zurnalistiem un
auditoriju. Ta ka Zurnalisti ne vien informé sabiedribu, bet vienlaikus arT rosina demokra-
tijas pamatprincipu iedzivinasanu sabiedribg, tad pétnieki min vairakas profesionalas
pamatvértibas, kuras Zurnalistika stradajosie nedrikst parkapt, - “godigums, objektivi-
tate, neatkariba un ciena pret cilvéktiesibam” (Burns 2002, 19).

Ta ka pedeja desmitgadé strauji mainijusies mediju vide, tradicionalo medi-
ju patérin$ samazinajies vai tas tiek pateréts dazadas interneta platformas, vai
piegadats viediericés, mainas ar1 Zurnalistu darbiba un pienakumi. Palielinoties
interneta mediju pieejamibai, skaitam un arm popularitatei, mainas medijos stradajoso
cilveku darbs informacijas vak$ana, zinu sagatavosana un art izplatisana, jo visai bieZi
interneta medijos darbojas amatierZurnalisti, kas sagatavo materialus par sevi interesé-
josam témam, hobijiem (Harnischmacher 2015, 1062-1084). Jauno tehnologiju attistiba
jaunas iespéjas, arT Zurnalistikas koncepta, profesionalo lomu parmodelésanu. Interneta
mediji pagér, ka Zurnalistam jaspé€j 1sa laika spridr, |oti atra tempa radit maksimali daudz
zinu, I1dz ar to piespieZot mainit profesionalos standartus, pieméram, samazinat akuratu-
mu, rado3umu, spé&ju plasak “aptvert lauku”, iegit vairak informacijas avotu, uzticamu un
dro3u informaciju (Wallace 2009, 684-701).

Jauno mediju nostiprinaSanas un dienas preses popularitates samazinasanas liek
Zurnalistiem k|t vel elastigakiem, pilnveidojot un papildinot savas prasmes ta, lai varétu
maintt darbibu daZados kanalos, parejot no preses uz interneta portaliem vai televizi-
ju, jo multimedialitate prasa spéju veidot materialus dazadiem medijiem dazadas plat-
formas. PaplaSinas art Zurnalistu pienakumi — nereti tiem jakldst par sava darba popula-
rizétdjiem, reklamétadjiem, pieméram socialajos medijos. Lai tradicionalie mediji varétu
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konkurét ar interneta medijiem, Zurnalistiem ir jasp&j pielagoties jaunajai situacijai un
prast moderno tehnologiju sniegtas iespg&jas izmantot sava laba.

Miisdienas ir mainijusies arT ITdzSingja izpratne par to, ka auditorija ir tikai pasT-
va zinu sanémeéja, bet Zurnalisti ir “centralas autoritates” zinu veidoSanas procesa.
Interneta mediju sniegtas iesp€jas 3o situaciju ir izmainijusas, Sobrid auditorijai dotas
daudz lielakas iespgjas mijiedarboties ar Zurnalistiem un arT savstarpéji (Canter 2013,
472-495). lkviens cilvéks var k|t par Zurnalistu un publicét informaciju kada interneta
vietng, tadéjadi mainot ierasto informacijas pliismas kontroli un kartibu. Pétnieki atzist,
ka Zurnalistu v8sturiskd “vartu sargataja’ loma pakapeniski zaud@és savu nozimibu. Sados
apstaklos ir vél svarigak nostiprinat Zurnalistu profesionalitati un izmantot vinu kompe-
tenci, lai paradttu profesionalo Zurnalistu priek3rocibas informacijas meklésana, salidzi-
nasana, patiesuma novéertésana, zinu pasnieg3ana un analize.

Pétot Zurnalistus un vinu lomas attistibu Latvija, japiemin art

' Uz 30 tendenci noradija
LR1 jauna raidijuma “Mediju
anatomija” diskusijas dalib-
nieki 2018. gada 30. janvara
programma.

misu valsts mediju sistémas daudzveidigais raksturs — pétnieki ir
uzsvérusi, ka Baltijas valstu mediju sistémas pagriti raksturot ka
piederosas vienam no trim mediju sistémas modeliem, uzsverot, ka
tam ir iezimes no vairakiem modeliem (Skudra, Dreijere & Sulmane

2014). Lidz ar to at3kiriga arT Zurnalistu kultlira - attieksme pret
Zurnalista lomu, mediju uzdevumiem, étiku un praksi.

Palielinoties politiku iesp&jam komunicét ar saviem vélétajiem tiesi, bez tradicionalo
mediju starpniecibas, politiki var atlauties but kritiski pret péd&jiem, uzskatot, ka vairs
nav tik svarigi saglabat labas attiecibas ar medijiem, kas varétu ietekmét politiku repre-
zentaciju medijos, jo nereti sekotaju skaits tiem ir lielaks neka daZu mediju auditorijas.’

Kaut arT Latvija péc neatkaribas atgiSanas domingjusi mediju satura un auditori-
jas pétijumi, notikusi arT Zurnalistu izpete - gan ka kvantitativi un kvalitativi pétijumi
(Sulmane 2010, 2011; Dimants 2004; Uzule 2012, 2014), gan ka atseviSkas sadalas
demokratijas auditu atkartotos pétijumos, gan starptautisku pétijumu ietvaros, kuros
pétitas Zurnalistu lomas (Ozolina 2016), ka art mediju pluralisma pétijumos (RoZukalne
2017). Sie salidzinoie p&tijjumi parada, ka Latvijas Zurnalistu lomu izpratne, attieksme
pret varda brivibu, profesionalo étiku un citiem profesionaliem jautajumiem kopuma nav
krasi at3kiriga no citam Rietumu vai Austrumeiropas valstim. Gan aptaujas, gan intervi-
jas un mediju satura analizes paradijusas, ka mediju saturu ietekmé gan Zurnalistu pro-
fesionalas identitates, gan sociili demografiskie faktori. Saja publikicija izmantoti art
dati no raksta autoru 2017. gada nogalé veiktas Latvijas mediju darbinieku kvalitativas
izpétes, kuras laika tika intervéti dazadus medijus parstavosi nacionala un regionala
meéroga Zurnalisti un redaktori, ka ar7 tika izplatitas anketas So un citu mediju redak-
cijas. Ta ka iegiito anketu skaits ir neliels, Sie dati izmantoti tikai ilustrativi, ka ten-
dencu iezZiméjums, kas balsta interviju laika iegito informaciju. Stkak darba metodologija
un rezultati lasami 3Ts kolektivas monografijas nakamaja raksta “Latvijas mediju vides
raksturojums: ieskats nacionalo un regionalo mediju darbinieku viedoklIT”.
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ZURNALISTU KOPIENAS RAKSTUROJUMS

Noteikt kopg&jo Zurnalistu skaitu kop3 pétijumu saksanas Saja joma Latvija ir grati.
Jau péc neatkaribas atgtiSanas tika veikti pirmie méginajumi veidot Zurnalistu datu
banku, kas netika TpaSi atsaucigi uznemts no mediju darbinieku puses, argumentéjot,
pieméram, ar seksismu (ja tika jautats par sievieSu un virieSu proporcijam redakcijas) vai
kopé€ju skaitlu neesamibu (vai nu bailés no Valsts ienémuma dienesta (VID), vai sakot, ka
dati mainas un kopskaitlos nav nodaliti rado3ie un tehniskie darbinieki (Sulmane 1997).
P&dgja atruna bija sastopama art 2017.gadg, vacot datus 31 krdjuma pétijumam.

Gan péc tam veiktaja Latvijas Zurnalistu aptauja (Sulmane 2000), gan 2014. gada
pétijuma (Ozolina 2016) aptaujati ap 300 Zurnalistu. PEdEja minéts arl iesp&jamais
Zurnalistu aptuvenais kopskaitlis — 600. Mediju darbinieku kopskaits péc VID datiem
ir lielaks neka iepriekSminétaja aplésé. Ka redzams 1. tabula, VID statistika rada, ka,
salidzinot datus, kas aprékinati par situaciju 2016. gada marta, 2016. gada decembrT un
nokart palielingjies registréto radio un TV raidijumu vaditaju skaits, ka ari videooperato-
ru skaits, bet Zurnalistu skaits, ka arT redaktoru un galveno redaktoru skaits samazingjies.

1. tabula. Mediju darbinieku skaita salidzinajums (2015-2017)

Profesijas | Profesijas Darba neméju Darba némeéju Darba néméju

kods nosaukums skaits 2015.gada | skaits 2016. skaits 2017. gada
decembr1 gada decembrt junija

264201 Zurnalists 325 246 259

264202 Komentétajs 8 7 9

264204 Korespondents 152 141 146

264205 Redaktors 445 396 424

264206 Galvenais redaktors 176 158 156

264207 Reportieris 24 27 26

264209 Televizijas/radio 5 53 58

raidijumu vaditajs
352126 Videooperators 17 30 36
Kopa: 1152 1058 1114

Avots: Kultliras ministrija 2016; VID 2017.

Gan agrakie pétijumi, gan L. Ozolinas 2014. gada veiktas mediju darbinieku aptau-
jas dati liecina, ka domingjo3ais vairakums Zurnalistu ir pilna laika darbinieki (87%),
kuriem ir pastavigas darba attiecibas ar kadu no medijiem. Latvija stradajosie Zurnalisti
ir pieredzéjusi, proti, vidéjais darba stazs ir 16,3 gadi, parliecinosi lielaka dala no tiem
(72%) mediju sféra strada mazak neka 20 gadus, bet teju treSdala (28%) strada ilgak
neka 20 gadus. 75% visu pétijuma iesaistito Zurnalistu ikdienas darba strada pie dazadu
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tematisko materialu sagatavo3anas, 24% - darbojas noteikta lauka, specializacija,
pieméram, ekonomika, politika vai veseliba. 20. gs. beigas, kad dibinajas daudz jaunu
mediju un padomju laika pieredze profesija drizak tika uzskatita par trikumu, aptauja
uzradija vairak jaunas paaudzes Zurnalistu ar mazaku vidéjo darba stazu.

Lielaka dala aptaujato Zurnalistu strada privatajas mediju organizacijas, 22% - sa-
biedriskajos medijos. 64% Zurnalistu strada nacionalajos medijos, 21,5% - regionala-
jos, bet 7% - lokalas nozimes medijos. Lielaka dala respondentu darbojas drukataja
presé (33% dienas laikrakstos, 7% - nedélas laikrakstos, 11% - Zurnalos), otra lielaka
Zurnalistu grupa strada interneta medijos (31%), televizija strada 19%, radio - 11%, zinu
agentiiras - 6% intervéto mediju darbinieku (Ozolina 2016). lesp&jams, tapéc, ka aptau-
jas tiek veiktas konkrétas redakcijas, izlases kopuma retak ieklust tie Zurnalisti, kuri nav
redakcijas Stata, bet raksta, pieméram, komentarus, vai strada uz briva liguma pamata.
Tapéc datu par tiem ir mazak. Gandriz 79% aptaujato strada vienai mediju organizacijai,
bet, analizéjot mediju organizacijas, kuram strada aptaujatie, konstatéts, ka tikai 15%
respondentu var raksturot ka multimediju Zurnalistus.

Ta ka daudzu portalu un citu mediju darbiba liela méra balstas uz zinu agentiru
darbu, domajams, ka to Zurndlistiem un vinu raditajiem produktiem turpmak pétijumos
bitu japievers lielaka uzmaniba. 2017. gada intervijas daZi preses parstavji viskritiskak
izteicas tieSi par agentiiru zinu materialu kvalitati un valodu.

Zurnalistu izglttibas ITmenis péc vairaku pé&tljumu datiem vértéjams ka saméra
augsts. 2014. gada 41% Zurnalistu ir koledZas vai bakalaura grads, gandriz 38% aptau-
jato ir magistra limena izglitiba, 1,2% Zurnalistika stradajo3o ir doktora grads, savukart
14,6% ir nepabeigta augstaka izglitiba. L. Ozolinas pétijuma atklats, ka Zurnalistu at-
bildes liecina par to, ka vini izjutusi, ka mediju industrija nepiecieSamiba péc izglitibas
samazinajusies. Savukart 2017. gada pétijuma Zurnalisti vairakkart stdzgéjas par jauno
Zurnalistu vajo kvalifikaciju un neprasmi izmantot valodu, savu galveno darba instrumen-
tu. Latvija nav vajadzibas iegut Tpasas licences vai obligati bit izglttotiem specialitatg,
lai iegltu darbu profesija. Tapéc art Mediju pluralisma pétijumos profesijas atvértiba
vértéta ka augsta, tomér daZu valstu parstavji atziméjusi, ka briva un viegla pieejamiba
profesijai var novest pie zemas kvalitates Zurnalistikas (CMPF 2017, 17).

2014. gada pétijums apstiprina arl vésturiski izveidojusos situaciju, ka Latvijas
Zurnalistika skaitliski joprojam dominé sievietes: rezultati liecina, ka no kopskaita 340
Latvija aptaujatajiem Zurnalistiem 246 jeb 72,4% bija sievietes (Ozolina 2016). Apse-
kojot tas redakcijas, kuras 2017. gada nogalé veiktas intervijas, apstiprinajas 31 dzi-
mumu proporcija. Nav lielu izmainu arT tendencé nacionala méroga medijus vadit abu
dzimumu parstavjiem. Gandriz visu abu valodu dienas laikrakstu galvenas redaktores
bijuSas sievietes. 2006. un 2010. gada dienas laikrakstu Zurnalistu un galveno redak-
toru intervijas paradijas, ka dzimumu sadalljums nav svariga téma Zurnalistu interviju
diskursa. Vieniga atsauce uz dzimumu bija laikraksta “Vesti Segodnya” redaktoram — mi-
not, ka laikraksts javada virietim, ar stingru roku (Sulmane 2011). Péc daZu laikrakstu
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apvieno3anas situacija presé ir nedaudz mainijusies. Latvijas Radio 1. kanalu (LR1) par-
mainus vadijusas gan sievietes, gan viriesi, tas pats attiecas uz NEPLP sastavu. Televizi-
jas kanalu vadiba dominé viriesi. Portala Delfi.lv redakciju sastava dzimuma proporcijas
ir samérigas: 16 virieSu un 17 sievie3u Delfi.lv redakcija; 6 virieSi un 8 sievietes Rus.delfi.
lv redakcija, bet galvenie redaktori abas redakcijas ir viriesi.

Latvijas padomju mantojums ir parlieku feminizéta Zurnalistika. Kaut arT 1998. gada
aptaujas dati paradija diezgan tradicionalu abu dzimumu Zurnalistu darbibu pieras-
ti sieviskigu vai viriskigu tému atspogulosana, situacija ir mainijusies: par nopietniem
ekonomikas un politikas jautdjumiem, ka arT par korupcijas, aplok3nu algu un citiem pét-
nieciskas Zurnalistikas tematiem materiadlus veido vai atbilsto3as nodalas vada abu dzi-
mumu parstavji. Tomér mediju pluralisma pétijuma sadala par socialo ieklautibu (CMPF
2016, 59-61) Latvija ierindota augsta riska raditaju grupa. Tas ir tapéc, ka, novéerte-
jot dzimumu I[Tdztiesibas politiku, kas attiecas uz programmésanu, temu daZadibu, dzi-
mumu parstavniectbu mediju satura, ka arT paSos medijos - menedZeru, vadibas u.c.
[Tmenos, daZu $1s politikas elementu Latvija nav. Pieméram, mums kopa ar vél divam
citam valstim sabiedrisko mediju joma nav Tpasas dzimumu Iidztiesibas likumdo3anas -
vienltdzigu tiesibu likumu. Latvija trikst TpaSu dzimumu [Tdztiestbu nodroSino3u likumu
un redakcionalas politikas. Ta ka Zurndlistikas vidé Latvija nav Tpa3u problému ar skait-
liskam dzimumu proporcijam, domajams, ka tadai politikai ir jéga galvenokart tapéc, lai
nodrosinatu ITdzvértigu atalgojumu par Iidzvértigu darbu.

Mediju darbinieku vairakums strada tajos medijos, kuru darba valoda sakrit ar
Zurnalistu dzimto valodu. Ta ka krievu valodu lieto daZzadu etnosu parstavji, ne tikai
etniskie krievi, krievu valodas medijos Zurnalistu etniska dazadiba ir lielaka, latviesu
valodas medijos - viendabigaka. Jau 2010. gada intervijas noskaidrojas, ka ir Zurnalis-
ti, kuri apzinati aizgajusi uz mediju, kura jaraksta valoda, kas nav Zurnalista dzimta,
pamatojot to ar savu profesionalo tematisko specializaciju, kas deriga laikrakstam,
ka arT vélmi stradat mediju organizacija ar at3kirigu organizacijas kultdru, veiksmigi
parvarot valodas barjeru.

Ta ka pédéjo gadu laika nostiprinajusies sabiedriskie mediji, kuru dokumentalajas
un zinu programmas nav krasi izteiktu ideologiski polarizétu un galéju viedok|u, ka art
pateicoties tam, ka Latvijas augstskolas komunikacijas specialitatés studé gan latviesu,
gan mazakumtautibu skolu absolventi, dala jaunas paaudzes krievvalodigo Zurnalis-
tu, ienakot medijos, spéj radit saturu abas valodas. Ir, pieméram, vairaki Zurnalisti ar
krievu valodu ka dzimto valodu, kuri var sagatavot reportazas un citus siZetus abu
valodu zinu izlaidumiem gan radio, gan televizijai. 53da prakse liecina gan par profe-
sionalas vides daZzadoSanas un integracijas procesiem, gan ir izdeviga art no mediju
biznesa viedokla.

Péc valstiskas neatkaribas atgiiSanas bija svarigi atri apgit t.s. Rietumu Zurnalisti-
kas standartus, tapéc trimdas latvieSu iesaisti3anas bija augliga, ka pieméru minot Karli
Streipu. Patlaban arzemju Zurnalistikas pieredze un arpusnieka skats no malas sastopams
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galvenokart tajas redakcijas, kuras nepiecieSams nodro3inat tekstus anglu valoda, pieméram,
portala Lsm.lv, kuras anglu redakcijas galvenais redaktors ir Maiks Koljérs (Mike Collier).

Vertejot dazadus Zurnalistu interviju datus, ka arm ar mediju darbibu saistitu institdci-
ju darbinieku izteikumus publiskaja telpa, redzams, ka arvien vairak uzskatu pretiskibas
paradas, ne tikai salidzinot mediju, izteikumu autoru lietoto valodu, bet tas vérojamas art
vienas valodas ietvaros, tatad dalijums divas informativajas telpas pastav saméra no-
saciti un, pieméram, diametrali pret&ji Zurnalistu prakses vai &tikas vértéjumi atrodami
pat vienu partiju atbalsto3u Zurnalistu vai to organizaciju parstavosu individu izteikumos.
Ta ka vienota Zurnalistu kopiena ar vienotu étikas kodeksu nepastayv, bitiska ir mediju
kritika un citi Zurnalistu darbibas pasregulacijas mehanismi, tacu Latvija mediju kritika
pastav, pateicoties vien daZzu mediju ekspertu entuziasmam, pieméram, LR1 raidijums
“Mediju anatomija” (Itdz 2018. gada janvarim ar nosaukumu “Oranza kaste”), A. RoZu-
kalnes publikacijas Lsm.lv, LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas
portala Mansmedijs.lv atdzim3ana.

DALIBA PROFESIONALAJAS ORGANIZACIJAS

Profesionalo asociaciju un savienibu efektivitate vairakuma ES valstu mediju pluralis-
ma pétijumos vértéta ka viduvéja, un tas galvenokart ir tadel, ka asociacijas neparstav
visus Zurnalistus. Jau 1998. gada Latvijas Zurnalistu péetijuma tika noskaidrots, ka tikai
19% Zzurnalistu ir profesiondlas organizacijas biedri, Sis Tpatsvars pédéjo desmitgaZzu
laika ir samazingjies, kaut arT vienas organizacijas vieta patlaban ir divas - Latvijas
Zurnalistu savieniba (LZS) un Latvijas Zurnalistu asociicija (LZA). Latvija Zurnalistu
organizacijas galvenokart darbojas ka pasreguléjosas institiicijas (agrak viens no
iestaanas pamatojumiem Latvijas Zurnalistu savieniba bija iesp&ja iegiit starptau-
tiskas Zurnalistu organizacijas biedra karti, tatad formals), nevis ka arodbiedribas, kas
nodarbojas ar Zurnalistu socialas aizsardzibas jautajumiem.

Katrai Zurnalistu organizacijai ir savs étikas kodekss, savukart vairakiem medijiem
ir paSiem savi étikas kodeksi, tatad mediju darbinieki nav vienojusies par vienotiem
profesionalas darbibas principiem. Latvija nav ieviests arl mediju ombuds, institiicija,
kura varétu veérsties ar jautajumiem par mediju darba kvalitati un kas kalpotu varda
brivibas un mediju atbildiguma nodrosinasanai sabiedribas priek3a.

L. Ozolinas 2014. gada veikta aptauja véesta, ka 73,4% izvaicato Zurnalistu atzinusi,
ka nav iesaistijusies neviena profesionalaja organizacija.

ArT 2017. gada aptaujato Zurnalistu un redaktoru lielaka dala (80%) atzina, ka nav
nevienas Zurnalistu organizacijas biedri. Starp pargjiem vairakums ir Latvijas Zurnalistu
asociacijas biedri, ir arT paris Zurnalistu savienibas biedru. LZA majaslapa uzraditi 126
biedri, LZS biedru skaits nav uzradits. Vairakums respondentu uzsvéra, ka LZS patlaban
nav aktiva, tika kritizéts tas vadrtajs un uzsvérts, ka LZS “realitaté ir politiska organizaci-
ja un diskredité jomas parstavjus, kam riip Zurnalistika”.
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Savukart LZA tiek parmests, ka taja vairak mediju vaditaju neka ierindas Zurnalistu un
tatad vaditaju, nevis ierindas biedru parstavéto viedoklu. LZA valdes locekle Anda RoZu-
kalne neizjut otras organizacijas darbibu, uzsverot, ka vina vairakkart aicinajusi sadar-
boties ar tas Zurnalistiem, tomér Zurnalistikas konkursos piedalas visi, neskirojot péc dali-
bas. “Idedla gadijuma més gribétu apvienoties. Tomér redzam, ka Zurnalistu lomu izpratne
ir atskiriga, kas gan vairak attiecas uz atseviskiem individiem,” saka A. RoZukalne.

Regionalo mediju darbinieki savos profesionalo organizaciju vértéjumos bija kritiska-
ki un noradija, ka sava ikdienas darba nedz sagaida, nedz ar7 jit kadu atbalstu no 3Tm
organizacijam, izsakot ceribu, ka nepiecieSamibas gadijuma vini varés no Zurnalistu
profesionalajam organizacijam sanemt vismaz emociondlu vai informativu atbalstu.
Zurnalisti norada uz profesionalo organizaciju kiitrumu, neieinteresétibu un pat apzinatu
izvairisanos no palidzibas sniegSanas. Regionadla laikraksta “Ludzas Zeme” redaktore
Laima LinuZa 2017. gada veiktas intervijas laika atceras, ka, pirms paris gadiem sa-
skaroties ar méginajumiem no varas un pasvaldibas iestazu darbinieku puses radit spie-
dienu, ietekmét avizes veidotaju darbu un objektivitati, centusies sazinaties ar Zurnalis-
tu organizacijam, ligt padomu, ka rikoties, tomér palidzibu vai emocionalu atbalstu
nav sanpémusi. Savukart LZA 2018. gada 26. janvari publiskojusi aicindjumu laikrak-
stam “Ludzas Zeme” ievérot atbildigas Zurnalistikas standartus, lai novérstu turpmakas
apsidzibas par neslavas celSanu un stiprinatu Zurnalistikas kvalitati Latvija, uzskatot, ka
“laikraksts nav gadajis par viedoklu daudzveidibu, nav nodalijis zinas no komentariem un
nav pildijis pienakumu parbaudit avotu sniegto informaciju”, ka arm nav piedavajis finan-
sidlu atlidzibu par informacijas sniegSanu. LZA aicina laikrakstu definét redakcionalas
vadinijas un &tikas principus, piedavajot palidzibu to formul&sana (LZA 2018). Par sasapé-
jusam problemam 37 laikraksta un pasvaldibas, ka arT valsts varas attiecibas norada ar1
2018. gada februara sakuma Facebook.lv publicéta apmaksata reklama, kura L. LinuZa
izteikusi aizdomas par meginajumu apdraudét vinas dzivibu un kavét liecinat par korup-
cija iesaistitam amatpersonam, ka ari izteiktas aizdomas par laikraksta korespondentes
majas launpratigu dedzind3anu un sabiedrisko mediju un LZA nostaZanos varas puseé.

Nacionald mé&roga LZA bijusi aktiva, operativi publiski reaggjot uz svarigakajiem
notikumiem un problémam, kas saistitas gan ar Latvijas Radio (LR) vadibas mainu,
gan NEPLP un LR konfliktu, LR valdes locek|u izvEles praksi, likuma izmainam saistiba
ar pasvaldibu laikrakstiem u.c.

Kopuma, novértgjot Latvijas mediju vidé stradajosos, vairaki regionalo mediju Zurnalisti
atzinusi, ka mediju darbinieki savstarpégji ir loti atsveSinati ne vien personiski, bet
arT kopigu mérku sasniegSana. Proti, pirms kada laika Latvijas Radio darbinieki izplatija
atklato vestuli, kura kategoriski noraidija Nacionalas elektronisko plassazinas [idzek|lu pa-
domes loceklu izteiktos apgalvojumus plassazinas Iidzeklos par Latvijas Radio parvaldibas
sistému un darbibu, un ludza to publicet visiem Latvijas medijiem (LR 2017). Publicésana ie-
saistijusies vien kadi 10% mediju. 5ads solidaritates triikums, iesp&jams, skaidrojams arf ar
pastavigo un patstavigo cinu par regionala medija izdzivosanu un konkurenci mediju tirgi.
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Vertejot Zurnalistu mobilitati un salidzinot ar iepriek3gjo interviju vérojumiem die-
nas presé 2006. un 2010. gada pé&tijuma (Sulmane 2011), galvenas izmainas skaru3as
laikrakstu “Diena” péc tas 1padnieku mainas un dienas laikrakstus krievu valoda péc to
apvieno3anas. Dala Zurnalistu izveidoja Zurnalu “Ir”, citi atradusi nodarbo3anos sabied-
riskos medijos vai portalos, vél citi — izmégingjusi darbu sabiedriskajas attiecibas,
pieméram, laikraksta “Telegraf” politikas nodalas vaditaja péc izdevuma izzusanas vei-
doja sabiedrisko attiecibu avizi Rigas domei, péc tam vinas publikacijas bija atrodamas
portala Rus.delfilv. Cits 3T izdevuma bijusais darbinieks, galvenais redaktors, patlaban
strada Lsm.lv. Preses izdevumos kopuma nevar novérot aktivu profesionalo mobilitati
vai daudzu jauno Zurndlistu ienak3anu presg, kas varétu pozitivi ietekmét jaunu pieeju,
pieredZu izmantoSanu. Latvijas situacija Zurnalistiem nakas turéties pie savas darbavie-
tas, jo lielu iespgju veidot karjeru vai mainit medijus nav.

Izmainas skarusas art Latvijas Televizijas 1. kanalu (LTV1), no kura aizgajusi labi
Zurnalisti, kas bijusi t.s. kanala sejas, apliecinot gan ta laika vadibas nespéju stratégiski
domat, gan arT finansialos ierobeZojumus. Tapéc daZi sabiedriskas TV Zurnalisti patlaban
strada komercialos kanalos, savukart krievu Zurnalisti, kuri stradaja, pieméram, TV5, kas
tika slégts 2016. gada, patlaban strada LTV7 vai darbojas politika. Kopuma jasecina, ka
Zurndlistu mobilitate liela méra jaskata art ka Zurnalistu integritati un socialo dro3ibu
skaro3s jautajums. K3 tads tas tiek vértéts arT pieminétaja mediju plurdlisma pétijuma,
augsta riska valstim pieskaitot tadas, kuras nav izstradati Zurnalistu socialas aizsardzi-
bas pasakumi Tpasnieku vai medija ideologijas mainas gadijumos, tatad arT Latviju.

ZURNALISTI, POLITIKI UN POLITISKA PIEDERIBA

Ta ka noskaidrot pa3u politiku un partiju ideologijas Latvijas mainigaja politiskaja vidé
ir sarezgits uzdevums, $adi jaut3jumi Zurnalistu aptaujas, ja arT bijusi ietverti, tad tikai
netie$a veida. ArT senako un jaunako interviju dati apliecina, ka Zurnalisti nelabprat atklgj
savas politiskas simpatijas, parasti nosaucot vien izdevuma redakcionalo Iiniju, pieméram,
nacionali konservativs laikraksts, ja ta oficiali formuléta. Tacu I1dzigi ka partiju parstavju
balsojumi Saeima nereti ir pretruna ar partiju programmas identificétajam vértibam, ar
mediju saturs un Zurnalistu nostaja bieZi vien neatbilst redakciju definétajam vértibam.

Neviens no 2017. gada intervétajiem regionalo mediju Zurnalistiem politika nekad
nav darbojies, toties teju visi atzinusi, ka regulari, tuvojoties pasvaldibu véleSanam, tiek
aicinati iesaistities kada partija un kandidéet velésanas. Tadéjadi iespéjams secinat, ka
mediju darbinieku prestiZzs un uzticamiba lokalaja sabiedriba vél aizvien ir augsta, ja
daudzu politisko spéku parstavji cen3as sava saraksta ieklaut art 81s profesijas parstav-
jus. Lai gan pasreizéja likumdo3ana atlauj mediju darbiniekiem vienlaikus bit arT kadas
politiskas partijas biedriem, kandidét véleSanas un bit par domes deputatiem, visi in-
tervétie Zurnalisti kategoriski iebilda pret $adu situaciju, noradot, ka interesu konflikts,
objektivitate un neatkariba tad nebiitu iespéjama. Regionalas avizes “Bauskas Dzive”
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redaktore Anita Rozentale atceras gadijumu Latgalé, kad Daugavpils pilsétas domes
priekSsedéetajs Rihards Eigims par savu padomnieci komunikacijas joma pienéma dar-
ba laikraksta “Seichas” Zurnalisti Olgu PetkeviCu. Vina strada gan pilsétas domég, gan
art laikrakstd, turklat norada, ka “nekadu intereSu konfliktu es 3eit neredzu”, un plano
veiksmigi abus darbus savienot, atzistot eso3o situaciju par pienemamu (sk. arT Alite
2017). “Musu avizes étikas kodeksa ir ierakstits, ka més neakceptéjam Zurnalista darba
savienojamibu ar kandidé3anu vai deputata amata ienems3anu,” stasta Anita Rozentale,
noradot, ka “Zurnalisti un politiki atrodas divas at3kirigas pusés — Zurnalistu pienakums
ir uzraudzit, ka tiek izmantota vara un nodok|lu maksataju nauda”.

ArT naciondlo mediju parstavji neatbalsta Iidzdalibu politika, kaut atzist, ka pro-
fesionalaja vidé $aja jautajuma domas dalas. LTV1 Zurnalists uzskata, ka politika var
darboties tie Zurnalisti, kuri veido materialus par sportu vai makslu, bet ne sabiedriski
politiskas informacijas joma. Tapat ari profesijas mainu - no Zurnalistikas uz sabiedris-
kajam attiecibam un atpakal - Zurnalisti vérté negativi. Preses parstave stingri pieturas
pie viedokla, ka daliba partija nav pielaujama. Praksé tomér bijusi gadijumi, kad pre-
ses izdevums atbalstijis savu darbinieku kandidéSanu, to Tpasnieki vai politikas nodalas
Zurnalisti vienlaikus gan stradajusi profesija, gan kandid€jusi vélésanas.

Ta ka darbs Zurnalistikas daudzas nozarés nozZimé biit socidli aktivam un atbildigam,
nav parsteidzosi ieraudzit politiku rindas bijusos Zurnalistus, pieméram, N. Kabanovu,
R. Dzintaru, |. Mirnieci, A. Mamikinu. Problémas ar &tiku un iesp&jamiem interesu kon-
fliktiem ir tad, ja Sos darbibas veidus mégina apvienot vai tiesa veida izmantot mediju,
lai ieklutu politiskaja vara.

Kaut arT 2014. gada veikta aptauja parada to, ka Zurnalisti visbiezak savu autonomijas
[Tmeni vérté ka augstu (ta doma 87% respondentu) (Ozolina 2016), intervijas atklgjas, ka,
nosaucot sapigakas problémas un vértéjot Zurnalistu neatkaribu, mediju darbinie-
ki politisko spiedienu vértéjusi ka augstu. ArT pluralisma monitoringa datos minéts,
ka politiskas kontroles un ietekmes raditaji ka pluralisma mazinatdji Latvija vertéeti ka
augsta riska faktori. Lielaka dala laikrakstu tiek vértéti ka politiku vai tiem pietuvinatu
personu kontroléti, 3o vértéjumu veido arT monitoringa minétais fakts par vietéjas varas
izdotajam bezmaksas avizém, kas reprezenté lokalas varas intereses. Zinojuma uzsverts:
“Nemot véra to, ka Latvija ir mazs tirgus, vietéjas varas $ada riciba samazina biznesa
iespéjas neatkarigiem vietéjiem medijiem, samazinot brivas preses pieejamibu lokala-
jam auditorijam” (CMPF 2017, 39).

ZURNALISTS, FINANSES UN LOMU MAINA

L. Ozolinas pétijuma atklats, ka pelnas vajadzibas un reklamas spiediens Zurnalis-
tu vértéjuma ir palielinajies (ta doma aptuveni 80% aptaujato). Tpa3nieku koncentraci-
ja un komerciala ietekme uz redakcionalo saturu tiek vértéta konteksta ar Zurnalistu
aizsardzibu un dro3ibu. Mediju pluralismu mazinoss faktors ir trikstosa regulacija, kas
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nodro3inatu, ka Zurnalistiem nav japaklaujas komercialam interesém, ietekméjot to satu-
ru (advertorials). ArT $aja parametra Latvija atrodas augsta riska grupa (CMPF 2016, 32).

2017. gada nogalé veikto interviju diskursos atspogulojas art Zurnalistu un redaktoru
baZas par sponsorétdju un reklamdevéju ietekmi uz redakcionaliem IEmumiem un saturu.

Gan dazadas lomu izpratnes dél, gan finanséjuma papildinasanas dé| tiek apspriesta
prakse savienot komunikacijas specialistu dazadas lomas vai iegiit sponsorétu finansé-
jumu, kas var gan palielinat, gan samazinat satura daudzveidibu.

Zurnalistikas un citu komunikacijas specialitadu sapli%ana nav jauna probléma, ko
apspriez Zurnalistu kopiena. Jau 2010. gada intervijas paradija, ka dala Zurnalistu uzska-
ta politisko partiju apkalpo3anu, lfgumus par informativo atbalstu politikiem ka normalu
praksi un iespéju laikrakstiem pirmsvélésanu perioda uzlabot savu finansialo stavokli. Ja
partiju I1dzek|u izlietoSanas un iespéjamo slépto reklamu monitorings kaut kada zina So
problému mazinaja, tad to nevar teikt par materialiem, raidijjumiem un siZetiem, kurus
sponsoré kadas institiicijas.
izspiesta no tai tradicionalajam jomam, to aizvieto citi spelétaji. Nevis fiziski, bet izspies-
ta tiek Zurnalistikai raksturiga dala, kam griti darboties ierobeZotos apstaklos. Politiska
komunikacija, politiskas sabiedriskas attiectbas censas parnemt varu”.

ArT regionalo mediju parstavji akcentéja 3o samilzuSo problému, kas ne vien rada
finansialus zaud&jumus regionalajiem medijiem, bet arl ietekmé sabiedribas izpratni
par Zurnalistiku kopuma. Dala novadu un pilsétu pa3valdibu sabiedrisko attiecibu nodalu
bezmaksas informativo izdevumu bieZi tiek dévéti par avizém, tadéjadi apzinati maldi-
not sabiedribu. Zurnalisti norada, ka neizpratne par Zurnalistu un sabiedrisko attiecibu
specialistu atskirigajiem uzdevumiem valda ne vien mediju auditorija, bet arT valsts iz-
pildvaras darbinieku vidu. Proti, organizéjot visiem regionalo mediju parstavjiem kopigu
preses konferenci, uz 3o tikSanos bija aicinati art pasvaldibu izdevumu veidotaji, sabie-
drisko attiecibu specialisti. “Man sanaca asa vardu apmaina ar Laimdotas Straujumas pre-
ses sekretari, kurai es lidzu nakamreiz izdomat, ko vina vélas redzet regionalajiem medi-
jiem adreséta preses konferencé — Zurnalistus vai sabiedrisko attiecibu specialistus,”
atceras zZurnalists Vilnis Auzans. Ar $adu pieredzi Zurnalisti saskarusies vairakkart — sabied-
risko attiecibu specialisti un Zurnalisti tiek uzskatiti par vienas profesijas parstavjiem.

Telu veidojo3u publikaciju, interviju vadisana, reklamas izdevumi, kuri pirmsvélésa-
nu laika paradas vélétaju pastkastés, sabiedrisko attiecibu profesionalu veidoti siZeti
televizijas nojauc robeZas starp Zurnalistu un citu komunikacijas profesionalu lomam.
NepiecieSamiba popularizét savu veikumu vai izdevumu socialajos tiklos art var padarit
Zurnalistu I1dzigu sabiedrisko attiecibu darbiniekam un mazinat uzticamibu, tacu tas bitu
Tpasas izpétes verts, jo, no otras puses, — $adas aktivitates padara Zurnalistikas produk-
tus pieejamakus un satura veidotajus - Zurnalistus — atpazistamakus. P&tTljumu popu-
larizesanu socialajos tiklos veiksmigi izmanto Re:Baltica Zurnaliste |. Springe. Savukart
A. Rozentales aktiva darbiba “Bauskas Dzives” aizsardziba pret pasvaldibu izdevuma
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darbibas raditajam sekam, pirmkart, apliecinajusi to, ka $adus uzdevumus labak veikt,
saucot paliga profesionalo organizaciju (sadarbiba ar LZA toreiz&jo vaditaju Sanitu Jem-
bergu tika uzsakta tiesvediba pret lecavas novada pasvaldibu un tas informativo izdevu-
mu “lecavas Zinas”), otrkart — pacélusi os jautajumus augstu publiskaja dienaskartiba.
fesionala organizacija var atbalstit redakcijas un Zurnalistus vinu problemas, gan art
apliecina Zurnalistu spéju cinities par savu pastavésanu.

Publiskas debates medijos par t.s. oligarhu lietu — “Ridzenes” sarunu publiskoSanu -, par-
lamentaras izmeklésanas komisijas darbibas atspogulojums, ka arT tas rezultatu pazinosana
un 2017. gada intervijas ar Zurnalistiem parada gan to, ka pasa Zurnalistu vidé nav vienotu
profesionalo kritériju pa3a publiskosanas fakta novértéjuma, gan to, ka arT biznesa un ekono-
mikas lauka spéletaji 8is problemas verté at3kirigi, bet pagaidam vienigais secinajums ir, ka
vérojama tada reala darbiba, kuras rezultati palidz saglabat status quo, nevis mainit [Tdz8ingjo
praksi — atzit “valsts sagrab%anas pazimes”, bet neko nedarit situacijas mainisana.

ZURNALISTU PROFESIONALA UN SOCIALA DROSIBA

Svarigs faktors, kas ietekmé Zurndlistu profesionalo droSibu, ir mediju tirgus daudz-
veidiba un stabilitate, sp&ja pastavet nakotné situacija, kad samazinas laikrakstu lasisa-
na, notiek strauja interneta mediju izaugsme un konkurence, noris mediju konvergence un
koncentracija. Pats medija, Tpasi lokalas preses, pastavésanas un izdzivo$anas jautajums
var radit nedro$ibas izjutu un, iespéjams, vélmi meklet droSaku darbavietu vai art veltit
piiles cina ar, pieméram, pasvaldibu informativajiem izdevumiem, kuri, konkurgjot ar loka-
lajiem laikrakstiem, apdraud pédéjo eksistenci. Sie apstakli var kopuma ietekmét to, ka
jotas mediju vaditdji un darbinieki, cik ilglaictgu plano savu profesionalo dzivi un karjeru.

Vértéjot no mediju struktiiras un tirgus logikas viedokl|a, daZu redakciju apvieno3anas,
iespéjams, vértéjama pozitivi, - pieméram, jau minétie dienas laikraksti krievu valoda.
Savukart vertéjot 3o procesu no darbinieku viedokla, darba zaudésana vai tas draudi
padara darbu 3aja nozaré nedro3u, Tpasi tad, ja nav noslégti darba Itgumi, kas nodrosina
kadas socialas garantijas darba attiecibu partraukSanas gadijuma.

Latvija Zurnalistikas profesijas, tas standartu un aizsargatibas joma ietilpst
vidéjas apdraudetibas riska grupa salidzinajuma ar citam valstim (CMP 2016).
Detalizétaki mediju pluralismu nodro3inosi faktori $aja joma nozimée to, ka tiek vértéta gan
pieejamiba profesijai, kas Latvija ir saméra augsta, gan darba apstakli, gan atalgojums,
kuru nenodrosinasana padara profesiju mazak pieejamu vai negaranté stabilu eksistenci.
Te ietilpst arT politikas un ekonomikas lauka spéletaju ietekme, kas var izpausties ka
Zurnalistu iespéjas pilnvértigi profesiondli izpausties, — ka iebiedé3ana, draudi, fiziski vai
digitali (virtuali) uzbrukumi, cenziira, avotu aizsardzibas apdraudétiba.

Nacionalo mediju darbinieki par drosibu runa vairakos aspektos. Pirmkart, uzsvérts,
ka stabils un plauksto3s medija uznémums rada droSibas izjutu par spiti atalgojuma
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izméram pat tad, ja tas nodro3ina tikai pamatvajadzibas, bet darbinieks nevar at|auties
slimot vai “iet dekréta atvalinajuma”. LTV1 Zurnalists uzskata, ka neizjutot tieSu ekono-
misko spiedienu, bet politisko izjitot vien netieSi: “Tas nak [at]sijats no vadibas Iidz pro-
ducentam. L1dz korespondentam tas aiziet nemanami.” Respondents ir parliecinats, ka
abonentmaksas ievieSana veicinatu art televizijas neatkaribu.

To, cik profesionali aizsargati un sava profesionalaja identitaté stabili jutas Zurnalisti,
nosaka gan medija reputacija, gan arT konkréta medija vaditjs: idedla gadijuma bidams gan
galvenais argja spiediena uztvérgjs un savu Zurnalistu dro3a aizmugure, gan medija attistibas
vizijas izstradatajs. Kaut art, pieméram, “Latvijas Avizes” (LA) Zurnalisti kopuma jitas redakci-
jas, tas juristu pasargati, LA Zurnalists véletos galvenas redaktores stingraku nostaju daZzados
jautajumos, vairak pastavot uz savu, “mila miera laba nemikstinot kadus virsrakstus”.

DaZadas problémas izjustas, ja Zurnalists stradajis gan sabiedriskaja radio, gan sa-
biedriskaja televizija, gan privata mediju firma, kas veido saturu gan televizijas kanalam,
gan atbild par filmu projektiem un citiem pasitijumiem. Zurnalists atzist, ka publiskais
darbs vinu nogurdingjis, stasta savu pieredzi, kad politiska spiediena dé| bijis jaaiziet no
darba radio. Savukart, LTV zinu dienesta stradajot, daudz laika patéréts nemitigos stri-
dos ar vadibu. Tagad TV3 galvena redaktore tiek vértéta ka sava veida buferis. “Kadas
zina8anas vinai ir — nu cepuri nost! Sistémanalitikus beigusi, tver visu laukumu,” norada
TV3 Zurnalists. Darba apstak|us nacionalo mediju Zurnalisti vérté atskirigi art atkariba no
darba organizacijas redakcija. Salidzinot darbu sabiedriskaja TV un privata kompanija,
redzams, ka LTV zinu dienesta - “kad kaut ko vajadzé&ja, varéja ka valsts uznémuma dabit
visu prieks darba, tas viss bija nodroSinats. Privatfirma tev viss ir tava probléma, ja kas
nojuk, ja kads saslimst. Par saimnieciskam lietam vairak jadoma”.

Visdro3ak jutas sabiedriskas TV darbinieki, gan paSreiz€jie, gan tie, kuri tur strada-
jusi kadreiz. Liela méra tas ir pateicoties tam, ka Latvijas Televizija ir arodbiedriba.
Komerctelevizija, kur darba samaksa ir par konkrétu raidijumu, konkrétu padarito, kas
nenodrosina pietiekamu atalgojumu, vismaz gimenes cilvékam, pargjais finansgjums at-
karigs no cita veida spé&ju pielietojuma - meklét finans&jumu un veidot Zurnalistikas pro-
duktus, ko pardot. Tas Tpasi svarigi ir vasara, jo, ta ka raidijumu 3aja laika nav un atvalina-
juma naudas arf, jarlipgjas par to, lai giitu 3adu papildu naudu. Veselibas apdrosinasanas
tada privata kompanija nav. Savukart izdeg3anas iespéjas ir lielas - gan darba apjoma
dél, gan talab, ka jameklé citi finanséjuma avoti.

Norises mediju vidg, ka arm pétijuma interviju diskursa atrodamais liecina, ka eksisté
arT tads bdtisks Zurnalistu autonomiju un integritati ierobeZojoss faktors ka tiesu varas
ietekme. Zurnala parstave norada, ka p&déja laika notiek valstiski sankcionéts uzbrukums
medijiem no tiesibsargajo3o institiiciju puses. Petnieciskie Zurnalisti seSu m